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НЕКОТОРЫЕ СЛЕДСТВИЯ ОДНОЙ 
ПРОБЛЕМЫ

Борьба с коррупцией – один из главных лозунгов современности. Политик, 
который не заявляет о приверженности этой борьбе, лишается перспек‑

тив быть избранным, а чиновник – перспектив карьерного роста. Борьбу ведут 
все, однако результаты явно не соответствуют размаху борьбы.

К сожалению, потери от коррупции измеряются не только деньгами. Все 
чаще – человеческими жизнями. Печальный свежий пример – пожар в торго‑
вом центре «Зимняя вишня» (Кемерово), унесший жизни около 70 человек.

Причины пожара еще устанавливаются (предварительные версии – от ко‑
роткого замыкания до небрежного обращения с огнем). Но СКР уже отметил 
в своем заявлении, что «серьезные нарушения были допущены как при вво‑
де торгового центра в эксплуатацию, так и в процессе его работы. Пожарные 
выходы в ТЦ были заблокированы…». Первых виновных уже определили, но, 
как заявлено, «окончательные выводы о причинах пожара и виновных могут 
быть сделаны после необходимых экспертиз».

А выводы, между прочим, на поверхности. Можно сотрясать воздух на ТВ 
гневными обличениями собственников, пренебрегших безопасностью людей. 
Можно заклеймить «стрелочника», отключившего сигнализацию и запершего 
аварийные эваковыходы. Можно, наконец, картинно восклицать, что надзорные 
органы не вмешиваются в деятельность малого бизнеса (если, конечно, к «ма‑
лому» отнести владение торговым центром и доходы от его эксплуатации).

Но все эти «можно» не отвечают на два вопроса:
1. Кто согласовывал и давал разрешения (на перепланировку, на примене‑

ние материалов, на ввод в эксплуатацию, на работу сигнализации и средств 
пожаротушения, которые легко отключает любой «стрелочник», наконец, 
на деятельность этого «стрелочника» без лицензий, образования и т. д.)?

2. Кто контролировал безопасность эксплуатации объекта, в котором пред‑
усматривалось пребывание большого числа людей, в т.ч., детей?

Ответ необходим, потому что этот «кто‑то» нарушил действующее законо‑
дательство, в том числе Федеральный закон «Технический регламент о тре‑
бованиях пожарной безопасности» от 22.07.2008 N 123‑ФЗ. Причем нарушил 
не по факту гибели людей, а намного раньше. Нарушил не один раз, и, надо 
думать, не безвозмездно. А, как говорил известный персонаж: «Вор должен 
сидеть в тюрьме!». Вряд ли кто‑нибудь возьмется оспаривать этот тезис.

Хотя, как известно, 300 лет назад на попытку Петра I покончить с воров‑
ством и взяточничеством прозвучал «крик души» генерал-прокурора Ягужин‑
ского: «Ваше величество, один останетесь! Мы все воруем, только один боль‑
ше и приметнее другого».

Только не надо утверждать, что коррупция – это особенность «немытой 
России». В странах Европы коррупция – способ сегодняшнего существова‑
ния. «Неверующим» рекомендуется изучить, так сказать, «западный опыт»: 
бюджет ЕС, зарплаты чиновников, расходование бюджетных средств. Да‑
лее – определить конечных бенефициаров-получателей, оценить доходность 
операций и величину «откатов». Конечно, можно брать и «борзыми щенка‑
ми»… А еще можно напомнить вполне узаконенную практику в той же Герма‑
нии (и не только): выделение отдельной строкой в бюджете компаний средств 
на «продвижение» своих товаров. Проще говоря, на подкуп лиц, принимаю‑
щих решение о покупке. Или в России это не происходило?

Кстати, в том же Китае за последние два года было осуждено за коррупцию 
более 1 миллиона человек. А вот во Франции бывшему президенту предъяви‑
ли обвинения в коррупции и взяточничестве только спустя 10 лет после «собы‑
тия». Раньше было нельзя – демократия и права человека не позволяли. Луч‑
ше вместо этого Ливию побомбить… Коррупция в мире процветает и, похоже, 
является следствием политики глобализации. Но это – тема отдельной статьи.

Но самое главное, что от «незапланированных» последствий коррупционных 
сделок, в том числе таких, как пожар в торговом центре, не застрахованы ни те, 
кто дает, ни те, кто берет. Так что дилемма «брать или не брать» легко может 
превратиться в «жить или не жить». Или, на худой конец, «сесть или не сесть»…

Главный редактор

Окна и Двери
КРОВЛЯ и ИЗОЛЯЦИЯ
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•	 Региональные особенности. Объемы потребления окон и фасадных конструкций в федеральных округах и субъ-
ектах РФ. Потенциал и перспективы развития региональных рынков.

•	 Региональные лидеры (ведущие компании-производители оконных блоков и фасадных конструкций по феде-
ральным округам и субъектам РФ).

•	 Ценовая конъюнктура рынка. Факторы, влияющие на потребительский спрос. Влияние внешних факторов 
на ценообразование.

•	 Системные риски. Оценка рисков для строительного и оконно-фасадного рынка.
•	 Сценарии развития в 2018–2020 гг. Вероятность реализации и последствия для развития рынка.
На основании анализа возможных сценариев развития, с учетом ожидаемых изменений макроэкономической си-

туации, внешнеэкономической конъюнктуры и других факторов, и вероятности их реализации дана оценка перспектив 
развития оконной индустрии и оконно-фасадного рынка в 2018–2020 гг.

Для рекламодателей и подписчиков предусмотрены специальные скидки.

По вопросам приобретения аналитического отчета обращайтесь, пожалуйста:
Тел. +7 967 0607117, факс +7 499 1771807

e-mail: director@ssk-inform.com 
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ООО «ЭксПроф»
625061, г. Тюмень,  

ул. Производственная, 25
тел. +7 (3452) 39-33-44  

www.exprof.ru

ПЛАСТИКОВЫЕ ОКНА  
С ФУНКЦИЕЙ ВЕНТИЛЯЦИИ

Пластиковые окна в широком по-
нимании обычных потребителей 

устроены одинаково – рама из ПВХ-
профиля, стеклопакет, набор фур-
нитуры и уплотнительных соедине-
ний. Качество сборки и материалов 
должны позволять окну выполнять 
три основные функции – пропускать 
свет, защищать микроклимат в по-
мещении и ограждать от шума, от-
крываться по желанию владельца.

На  многие годы вперед потре-
бители усвоили еще  одно простое 
правило, говорящее им о качествен-
ности окон – чем герметичнее окно, 
тем оно качественнее. Другими сло-
вами окна из  ПВХ-профиля долж-
ны были закупоривать помещения 
не хуже люков в подводных лодках, 
так думали многие. Пока не  стол-

кнулись с  тем, что  в  закупорен-
ном помещении повышалась влаж-
ность, становилось душно буквально 
за ночь, а на окнах и оконных отко-
сах появлялся конденсат. Не нужно 
напоминать, что эти проблемы неиз-
бежно приводили к появлению пле-
сени на стенах и откосах, а также го-
ловной боли у владельцев таких не-
дышащих окон.

Компания «ЭксПроф» наделяет 
ПВХ-окна четвертой, как воздух не-
обходимой функцией  – «дышать». 
«Дышащие» окна систем EXPROF 
Aero непрерывно пропускают в квар-
тиру небольшой дозированный объ-
ем воздуха с улицы при плотно за-
крытых створках.

Благодаря дышащим окнам воз-
дух в помещении не застаивается, 

и вернувшись домой после длитель-
ного отсутствия, вы не ощущаете ду-
хоты и неприятных запахов – в квар-
тире свежо и тепло. С обычными ок-
нами так не получится. Если их за-
крыть, воздух успеет застояться 
даже за 8–10 часов. Оставлять же 
окна незакрытыми рискованно даже 
на день: а вдруг ливень, резкое похо-
лодание, злоумышленники?

Находиться дома с  открыты-
ми окнами тоже не всегда комфор-
тно. Звуки улицы мешают насла-
диться тишиной, а  зимой недолго 
и простудиться от сквозняка. «Ды-
шащие» окна замечательны тем, 
что дарят свежесть, не создавая не-
удобств. Благодаря дозированию, 
а также уникальному способу про-
никновения приточного воздуха ок-
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на EXPROF Aero «дышат» бережно 
и безопасно для людей, животных 
и растений, непрерывно поддержи-
вая здоровый и комфортный микро-
климат в помещении. С улицы в ком-
нату воздух поступает по длинному 
и узкому каналу-воздуховоду внутри 
профиля рамы. Длина воздуховода 
составляет половину периметра ра-
мы, то есть в среднем около трех ме-
тров. На входе, в углах рамы, а так-
же на выходе воздуховод образует 
колена и лабиринты, которые тор-
мозят поток поступающего возду-
ха и гасят звуковые волны. Шумои-
золяция окна не снижается, и даже 
ураганный лобовой ветер не сможет 
создать сквозняк. Чем сильнее ве-
тер, тем сильнее сопротивление ла-
биринта. Зимой, проходя этот трех-
метровый воздуховод, морозный 
уличный воздух успевает прогреться 
до плюсовой температуры.

Такая разработка инженеров 
компании «ЭксПроф» позволяет вы-
играть в качестве самовентиляции 
у ПВХ-окон с приточными клапана-
ми. В отличии от EXPROF Aero, где 
«дышит» само окно, оконный кла-
пан  – это дополнительное устрой-
ство к обычному окну. При установ-
ке клапана нарушается целостность 
ограждающего контура окна. То есть 
либо удаляется часть герметизирую-
щего уплотнения, либо проделыва-
ется сквозное отверстие в профиле 
или монтажном шве. Окно фактиче-
ски повреждается, и его тепло- и шу-
моизоляция неизбежно ухудшаются. 
Приточный клапан пропускает воз-
дух быстрее и в бóльшем объеме, 
чем «дышащее» окно. При сильном 
ветре из клапана дует, появляется 
свист задуваемого воздуха, его от-
четливо слышно ночью. Зимой мо-
розный воздух через клапан попа-
дает в комнату практически сразу, 
не  затормаживаясь и  не  подогре-
ваясь, как в трехметровом воздухо-
воде-лабиринте «дышащего» окна. 
На переохлажденных деталях клапа-
на намерзает иней. Поэтому в моро-
зы открывать клапан не рекоменду-
ется. В «дышащем» окне, напротив, 

нет подвижных частей, а приточный 
воздух встречается с комнатным, бу-
дучи уже теплым. Поэтому намер-
зать в нем нечему и негде, и темпе-
ратурных ограничений на эксплуата-
цию тоже нет.

Новая, «дышащая» функция ок-
на востребована на рынке. Это под-
тверждает ежегодный растущий 
спрос. Десятки оконных компаний 
включили системы EXPROF Aero 
в свой ассортимент.

Оконные системы Exprof Aero 
производятся в  четырех моделях, 
рассчитанных на  разные ценовые 
сегменты. Удорожание «дышаще-
го» окна к обычному в среднем со-
ставляет 300–400 рублей, или  5% 
от стоимости «под ключ». Это зна-
чительно дешевле покупки клапана 

на окно и удобнее, чем каждый раз 
открывать створку для проветрива-
ния. Свежий воздух всегда посту-
пает в помещение вне зависимости 
от температуры за окном.

Выпуск «дышащих» окон может 
легко и быстро освоить любой про-
изводитель ПВХ-окон, будь то  ав-
томатизированный оконный завод 
или совсем небольшой оконный цех 
с  самым простым оборудованием. 
Компания «ЭксПроф» предостав-
ляет для этого оборудование и ша-
блоны для процесса устройства вен-
тиляции; на сайте exprof.ru доступ-
на вся техническая документация. 
На тесном рынке одинаковых окон 
уникальный продукт и его произво-
дитель не останутся без внимания 
потребителей.

 Принцип работы  внутрипрофильной системы  самовентиляции ЭксПроф
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ОКОННЫЕ СИСТЕМЫ IVAPER.
ИНДИВИДУАЛЬНОЕ ОКНО – ОТ ОБЩЕГО К ЧАСТНОМУ

В наше время пройти курсы или за‑
писаться на тренинг по воспита‑

нию в себе лидерских качеств и ин‑
дивидуальности можно без особого 
труда. Спрос рождает предложение. 
Каждый из нас хочет быть уникаль‑
ным и хоть чем‑то, хоть чуть‑чуть вы‑
деляться из толпы. Для чего? При‑
чины разные. Кто‑то потому, что это 
стало модным. А некоторые, действи‑
тельно, ставят перед собой вполне 
реальные, но амбициозные задачи.

Сегодня мы попробуем сравнить, 
казалось бы, разные материи – че‑
ловеческое общество и окна. На пер‑
вый взгляд, все оконные конструкции 
одинаковые, как люди в толпе. Бе‑
лый прямоугольник в проеме стены 
с определённым, весьма ограничен‑
ным, набором функции. Отчасти это 
так. Оконный рынок, как наш социум, 
переполнен «серой массой». Однако, 
как в любом обществе, среди окон 
всегда найдется Индивидуальность.

С чего начинается 
индивидуальное окно

Современное металлопластиковое 
окно, при кажущейся простоте, доста‑
точно сложное инженерное изделие. 
Оно состоит из десятков деталей, ко‑
торые попросту не видны. Все ком‑
плектующие должны соответствовать 
требованиям ГОСТа. Именно поэтому, 
качественное пластиковое окно начи‑
нается с осмысленного подхода про‑
изводителей профильных систем ПВХ, 
стеклопакетов и фурнитуры.

Архитектура современного 
окна

Новые вызовы энергоэффектив‑
ных технологий в современном стро‑

Желание быть кем‑то другим – это потеря самого себя.
Курт Кобейн (Nirvana)

ительстве, рост числа авторских ар‑
хитектурных проектов, растущие 
требования по  теплоизоляции све‑
топрозрачных конструкций послужи‑
ли хорошей мотивацией для появле‑
ния в  продуктовой линейке компа‑
нии передовой профильной системы 
IVAPER 82.

Оригинальная 6‑камерная кон‑
струкция глубиной 82 мм, инноваци‑
онная концепция уплотнений, воз‑
можность установки стеклопакетов 

толщиной до  52 мм обеспечивают 
оптимальную надежность, лучшую 
энергоэффективность среди про‑
фильных систем IVAPER, соответ‑
ствуют лучшим представителям рын‑
ка.

Система уплотнений с  двумя 
или тремя контурами – усиленная за‑
щита от холода, пыли и сквозняков. 
Уникальный дизайн окна за счёт со‑
временных скруглённый контуров 
профиля и штапиков. IVAPER 82 – оп‑

«Современные архитекторы, особенно в области коттеджного строи‑
тельства, отдают предпочтение панорамному остеклению и окнам слож‑
ной геометрической формы. Инженеры Группы компаний «ИВАПЕР» – ве‑
дущего производителя профильных систем ПВХ в Северо-Западном реги‑
оне РФ – специально для индивидуальных авторских проектов разрабо‑
тали профильную систему IVAPER 82. Это шестикамерный ПВХ профиль 
для элитного строительства с повышенными требованиями к тепло- и зву‑
коизоляции. В раму из такого профиля можно вставить стеклопакеты тол‑
щиной до 52 мм, например, бронированные».

Е. В. КЛОКОВА 
Главный архитектор проектов института «ЛЕННИИПРОЕКТ»

ЖК «Я – Романтик». Остекление окнами из цветного ПВХ профиля IVAPER 70. Фото: архитек-
турное бюро А-Лен
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тимальное решение для окон преми‑
ального класса.

Цветные окна ПВХ

Цветные окна  – это отдельная 
тема. Они, как  девушки в  извест‑
ной песне, бывают разные  – чер‑
ные, белые, красные… Например, 
вы творческая натура со  взрыв‑
ным характером или, наоборот, 
вам хочется чего‑то  спокойного, 
но «не как у всех». Цветные метал‑
лопластиковые окна украсят ваш 
дом как снаружи, так и внутри. До‑
статочно использовать профиль 
с двухсторонней или односторонней 
ламинацией. Ламинационная плен‑
ка может иметь однотонный колер 
или имитировать различные породы 
дерева.

*****

Современное пластиковое окно – 
как чистый лист для художника. Раз‑
меры и формы окон могут быть раз‑
ными, но, все‑таки, ограничиваются 
законами физики. Добавьте красок: 
измените цвет рам, закажите витра‑
жи или нанесите тонировочную плен‑
ку на стекла. Ваши окна станут инди‑
видуальными, они перестанут быть 
скучными.

Окна – глаза дома! Смотрите на 
мир красивыми глазами!

Здание в историческом центре г. С-Петербурга. Остекление окнами из цветного ламинирован-
ного ПВХ профиля IVAPER

Производство профильных систем IVAPER

Производство профильных систем IVAPER

ООО ИВАПЕР

Санкт-Петербург:
196084, г. Санкт-Петербург,
ул. Парковая, д. 4, литер Б
тел. +7 (812) 458-07-44
факс +7 (812) 458-05-46
ivaper@ivaper.ru
www.ivaper.ru

Москва:
129343, г. Москва,
ул. Уржумская, д. 4, кор. 2
тел. +7 (495) 510 64 76
моб. +7 (903) 726 25 60
moscow@ivaper.ru

Нижний Новгород:
603950, г. Нижний Новгород,
пр-т Гагарина, д. 178
тел. +7 (831) 212 31 35
моб. +7 (950) 353 14 40
info_nnov@ivaper.ru
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«ОД»: Светлана Анатольев‑
на, имеющиеся данные об итогах 
2017  года неоднозначны. Боль‑
шинство респондентов сходятся 
в том, что спад на оконном рынке 
продолжился, но некоторые гово‑
рят о проявлении позитивных тен‑
денций, начале восстановления 
рынка, увеличении объемов сбы‑
та продукции. Какова Ваша оценка 
результатов 2017 года для отрасли 
в целом?

На вопросы редакции «ОД» отвечает С. А. Иванова, 
руководитель Группы компаний «ИВАПЕР»

С.И.: Наша оценка российского 
рынка не может быть полной и все-
объемлющей в силу того, что наши 
профильные системы представле-
ны не во всех регионах страны. Мы 
можем лишь сказать, что, несмо-
тря на то, что объемы упали, по раз-
ным оценкам, на  3–8%, 2017  год 
стал умеренно удачным для отрас-
ли в целом. Мы можем констатиро-
вать замедление темпов спада. Од-
нако, говорить о тенденции и, тем бо-
лее, устойчивой к восстановлению 
рынка пока рано, все будет зависеть 
от  макроэкономической ситуации 
в стране, улучшения настроений по-
требителей и  отложенного спроса. 

«ОД»: А какими были результа‑
ты прошедшего года для компании 
«ИВАПЕР»? Удалось ли сохранить 
объемы производства и  клиент‑
скую базу, удержать завоеванные 
позиции на региональных рынках?

С.И.: Компания «ИВАПЕР» пока-
зала стабильность в 2017 году. В це-
лом объемы производства и продаж 
мы сохранили на  уровне 2106  го-
да. Мы расширили географию при-
сутствия за  счет новых регионов. 
В 2017 году мы отказались от концеп-
ции собственных региональных скла-
дов, и перешли на прямые поставки. 
Исключение составляет Нижний Нов-

город в силу своего географического 
положения.

«ОД»: Как Вы оцениваете пер‑
спективы наступившего 2018 го‑
да? Начнется ли восстановитель‑
ный рост в отрасли? В каких сек‑
торах (сегментах) рынка мож‑
но рассчитывать на  оживление 
спроса?

С.И.: После известных событий 
в  экономике в  2014  году мы, оче-
видно, находимся в новой реально-
сти. Восстановительный рост возмо-
жен лишь при улучшении настроений 
в экономике, росте инвестиций, бла-
госостояния наших граждан и готов-
ности больше тратить на  комфорт 
и  обустройство жизни. Возможны 
корректировки «вверх-вниз», одна-
ко, уверенного и сильного роста мы 
в  2018  году не  ожидаем. Для  себя 
мы закладываем рост в 5%. Но это 
связано не  с  ростом рынка, а  ско-
рее с  перераспределением долей, 
которое сейчас наблюдается. В той 
или иной степени мы можем увидеть 
рост продаж профильных систем 
всех сегментов. С неудовольствием 
отмечаем текущий рост объемов про-
изводства и продаж профилей клас-
са «В». При этом наблюдается тен-
денция замены «узких» систем на бо-
лее «широкие».

Журнал «ОКНА и ДВЕРИ» продолжает публикацию интервью с руководителями ведущих компаний, в ко‑
торых дается оценка итогов прошедшего года, текущей ситуации, тенденций и перспектив развития оконного 
рынка (см. также «ОД», №1/2018). В этом году респондентам были предложены пять вопросов. 

Как показывают предшествующие публикации, мнения и оценки респондентов по многим вопросам не со‑
впадают. В представленных в этом году интервью так же представлены различные точки зрения и различные 
оценки рыночной ситуации. И, учитывая секторальные и региональные различия, это надо признать вполне за‑
кономерным.

Мнение редакции и имеющиеся в ее распоряжении данные могут не совпадать с мнениями и оценками ре‑
спондентов.

Благодарим всех участников!

КАКОВА СИТУАЦИЯ НА РОССИЙСКОМ
ОКОННОМ РЫНКЕ?
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«ОД»: В  отличие от  «жир‑
ных» 2000‑х, когда оконный ры‑
нок стремительно рос, в послед‑
ние четыре года приходилось 
говорить не  о  драйверах роста, 
а о «драйверах спада» (насыще‑
ние рынка, снижение платеже‑
способности населения, сокра‑
щение объемов строительства 
и т. д.). Что, на Ваш взгляд, может 
способствовать стабилизации 
рынка, и его восстановлению, хо‑
тя бы частичному?

С.И. :  Драйвером роста мы 
по‑прежнему видим жилищное 
строительство. В  этой связи на-
деемся на  реализацию планов 
по  строительству,  заявленных 
в  послании президента России 
Федеральному собранию. А  так-
же призыву строить «современ-
ное жилье, которое отвечает всем 

стандартам комфорта и безопас-
ности». Тогда можно будет гово-
рить о стабильном росте отрасли 
в ближайшие годы.

«ОД»: Поделитесь планами 
на 2018 год и на 2019–2020 годы? 
Будет ли «ИВАПЕР» осваивать но‑
вые, в том числе зарубежные, рын‑
ки? Планируется ли вывод на ры‑
нок новых видов продукции, и если 
«да», то каких?

С.И.:  В  сентябре 2017  года 
мы торжественно провели цере-
монию закладки первого камня 
на нашем новом будущем объек-
те  – производственно-логисти-
ческом центре. Именно с ним мы 
связываем планы по модерниза-
ции производственных и бизнес-
процессов, улучшение логистики 
компании.

Глобальные новые виды продук-
ции, например, новые оконные систе-
мы не планируются, однако мы по-
стоянно работаем над изменениями 
и оптимизации предложений в рам-
ках существующих систем IVAPER 62, 
IVAPER 70, IVAPER 74 и IVAPER 82.

Зарубежные рынки? Если мы 
имеем в виду рынки государств Та-
моженного союза, то да, мы откры-
ты к  сотрудничеству. Более того, 
мы уже присутствуем на некоторых 
из них. Если же речь идет о евро-
пейских государствах, то говорить 
об  этом, однозначно, преждевре-
менно, но  мы не  зарекаемся. Мы 
начали и  развиваем совершенно 
новый вид деятельности  – произ-
водство окон и дверей из деревян-
ных профилей. Этот вид продукции 
вполне может быть востребован-
ным на рынках Европы.

На вопросы редакции «ОД» отвечает Фолькер Гут, 
генеральный директор ООО «Декенинк Рус»

«ОД»: Господин Гут, имеющие‑
ся данные об итогах 2017 года не‑
однозначны. Большинство респон‑
дентов сходятся в  том, что  спад 
на оконном рынке продолжился, 
но некоторые говорят о проявле‑
нии позитивных тенденций, нача‑
ле восстановления рынка, увели‑
чении объемов сбыта продукции. 
Какова Ваша оценка результатов 
2017 года для отрасли в целом?

Ф.Г.: С нашей точки зрения, ры-
нок продолжал сокращаться на про-
тяжении всего 2017  года. Однако, 
общее сокращение уже определенно 
не такое сильное, как в предыдущие 
годы, и это хорошая новость. Также 
нужно отметить, что ситуация в раз-
ных регионах России развивается 
по‑разному, поэтому, даже если мы 
возьмем среднюю цифру по России, 
а это, на наш взгляд, около минус 5%, 
то это будет лишь «средняя темпера-
тура по больнице».

По нашим данным, мы можем ска-
зать, что  доля систем 60 мм снова 
увеличилась по отношению к систе-
мам 70+ мм. И наиболее печальную 
тенденцию я вижу в том, что наша ин-
дустрия продолжает ориентировать-
ся на дешевизну: профиль дешевле, 
фурнитура дешевле, сотрудники де-
шевле, все дешевле!

Я часто слышу от производите-
лей окон: «Нам нужно предлагать по-
требителям более дешевые продук-
ты, потому что этого требует рынок». 
Однако, я считаю, что пришло время 
осознать те риски, которые мы (про-

изводители окон, поставщики фур-
нитуры и компонентов, дилеры) са-
ми же создаем. Стремлением стать 
дешевле мы наносим урон положи-
тельному имиджу пластиковых окон, 
который формировался годами. Нам 
необходимо остановить эту тенден-
цию, иначе через несколько лет дру-
гие материалы могут занять наш сег-
мент и получить нашу долю на рынке. 
Действительно ли мы этого хотим?

«ОД»: А какими были резуль‑
таты прошедшего года для  ком‑
пании «Декенинк»? Удалось  ли 
сохранить объемы производства 
и клиентскую базу, удержать заво‑
еванные позиции на региональных 
рынках?

Ф.Г.: Для «Декенинк Рус» 2017‑й 
был переходным годом на пути к до-
стижению целей в  рамках нашей 
стратегии 2020. Мы идем по намечен-
ному пути и достигли основных пока-
зателей, которые были поставлены 
на 2017 год, несмотря на то, что на-
ши продажи в тоннаже в 2017 г. ни-
же, чем средний показатель по рын-
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ку. Объем продаж является важным 
индикатором в нашей отрасли, но да-
леко не решающим. Основную роль 
играет итоговая прибыль и денежные 
средства, которыми мы оперируем. 
Именно эти показатели дают возмож-
ность вкладывать средства в разви-
тие бизнеса и исполнять обязатель-
ства компании в долгосрочной пер-
спективе. И в этом отношении мы, 
компания Deceuninck («Декенинк»), 
развиваемся в соответствии с наши-
ми целями.

«ОД»: Как Вы оцениваете пер‑
спективы наступившего 2018 года? 
Начнется  ли восстановительный 
рост в отрасли? В каких секторах 
(сегментах) рынка можно рассчи‑
тывать на оживление спроса?

Ф.Г.: 2018‑й будет еще одним не-
простым годом для нас. Пока на го-
ризонте я не вижу признаков карди-
нальных улучшений. Если по итогам 
этого года объем рынка останется 
на уровне 2017 года, это будет поло-
жительный результат для нас. Боюсь, 
что эконом-сегмент в оконной отрас-
ли (см. мои комментарии выше) бу-
дет продолжать расти просто потому, 
что большинство участников рынка 
не хочет или не умеет продавать ка-
чественный и дорогой продукт.

Несмотря на общую негативную 
тенденцию, я  ожидаю, что  «Деке-
нинк Рус» продолжит курс 2017 го-
да, а  именно: работу по  увеличе-
нию доли продуктов премиум класса 
и систем 70+ мм. Более 60% наших 
продаж составляют системы шири-
ной 70+ мм, и мы с нашими клиента-
ми уверены, что сможем увеличить 
их долю в 2018 году. Этот путь более 
сложный, однако, я убежден, что он 
абсолютно верный.

Я также считаю, что нашему рын-
ку необходимо дальнейшее укрепле-
ние. Общая прибыльность нашей от-
расли слишком мала, чтобы продол-
жать ее развивать в здоровом русле. 
Многие игроки рынка недостаточно 
профессиональны и до сих пор ис-
пользуют в работе методы 10–15‑лет-
ней давности, а  игроков гораздо 
больше, чем должно быть для здоро-
вой конкуренции на рынке. Предпо-
лагаю, что в ближайшие годы на рын-

ке произойдут некоторые значитель-
ные изменения.

Еще один вопрос, на который я бы 
хотел обратить внимание. По моему 
мнению, мы не должны рассматри-
вать классификацию окон ПВХ толь-
ко в  разрезе таких характеристик, 
как  конструктивные особенности 
профиля, толщина стенки класса «А» 
или «В» и т. д. Я убежден, что глав-
ные объективные параметры каче-
ства окна – это коэффициент сопро-
тивления теплопередаче и  степень 
шумоизоляции. Именно эти свойства 
определяют эффективность конечно-
го продукта и тот положительный эф-
фект, который получает потребитель 
от установки окна в своем доме. По-
этому я призываю рынок двигаться 
именно в этом направлении.

«ОД»: В отличие от «жирных» 
2000‑х, когда оконный рынок стре‑
мительно рос, в  последние че‑
тыре года приходилось говорить 
не о драйверах роста, а о «драй‑
верах спада» (насыщение рынка, 
снижение платежеспособности 
населения, сокращение объемов 
строительства и т. д.). Что, на Ваш 
взгляд, может способствовать ста‑
билизации рынка, и его восстанов‑
лению, хотя бы частичному?

Ф.Г.: Прежде всего, невзирая 
на  сильное падение рынка в  по-
следние годы, мы должны пони-
мать, что российский рынок остает-
ся одним из самых крупных не только 
в Европе, но и во всем мире. Поэто-
му, с одной стороны, мы можем со-
жалеть о том, что наша отрасль по-
несла огромные потери с 2012 года, 
а с другой стороны, мы осознаем тот 
факт, что все еще владеем огромным 
рынком с огромным потенциалом. Те 
старые добрые времена, когда ры-
нок ежегодно рос на 20–30% и более, 
мы уже вряд ли увидим в ближайшие 
несколько десятилетий (я этого яв-
ления, скорее всего, не застану, хо-
тя себя считаю еще молодым). К то-
му же, доля окон ПВХ уже составляет 
80%, и потенциала для роста не так 
много.

К сожалению, мы пока не наблю-
даем общепризнанных драйверов ро-
ста рынка: улучшение экономической 

ситуации, рост цен на  нефть, рост 
платежеспособности населения. По-
этому я вижу потенциал для разви-
тия рынка именно в повышении по-
требности энергосбережения, т. к. ре-
сурсы России не бесконечны, и цены 
на эти ресурсы уже выросли и про-
должат расти в будущем. Это заста-
вит владельцев недвижимости вкла-
дывать средства в  теплоизоляцию 
и энергосбережение. Также мы ожи-
даем, что окна ПВХ первого поколе-
ния (первый бум пришелся на 1996–
1997 гг.), в скором времени потребу-
ют замены, и это тоже даст положи-
тельный толчок для нашей отрасли. 
Хотя, если добавить немного сарказ-
ма, то относительно сегодняшних де-
шевых окон встает следующий во-
прос: а действительно ли такое новое 
окно лучше, чем окно, установленное 
20 лет назад, когда еще не было та-
кого стремления некоторых произво-
дителей сэкономить на материалах?

Тем не менее, по западным стан-
дартам показатель количества ква-
дратных метров жилья в  расчете 
на одного гражданина России доста-
точно невысокий, поэтому дальней-
ший рост жилищного строительства 
просто необходим, и это тоже может 
стать двигателем развития нашей 
отрасли за счет повышения спроса 
на окна.

«ОД»: Поделитесь планами 
на 2018 год и на 2019–2020 годы? 
Будет  ли «Декенинк Рус» осваи‑
вать новые, в том числе зарубеж‑
ные, рынки? Планируется ли вы‑
вод на рынок новых видов продук‑
ции, и если «да», то каких?

Ф.Г.: Как я уже сказал, мы идем 
по  намеченному пути к  достиже-
нию стратегических целей 2020. 
На 2018 год мы поставили цель уве-
личить KPI не только в количествен-
ном, но и в качественном отношении, 
чтобы еще больше заложить осно-
ву для нашего успешного будущего. 
«Декенинк Рус» продолжит работать 
в  направлении улучшения сервиса 
для своих постоянных клиентов, бу-
дет и дальше поддерживать уже су-
ществующих, а также новых партне-
ров, которые недавно присоедини-
лись к «семье Декенинк».
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На выставке Fensterbau, которая 
пройдет с 21 по 24 марта в Нюрн-
берге, наш концерн представит не-
сколько новых продуктов и разра-
боток, которые еще  раз подтвер-
дят наши позиции лидера отрасли 
в сфере инноваций. Среди линей-
ки новых продуктов есть несколько, 
которые будут продвигаться на рос-
сийском рынке, и помогут нам и на-

шим партнерам открыть и  заво-
евать новые сегменты. За послед-
ние несколько лет российское под-
разделение Deceuninck значительно 
увеличило долю импорта и активно 
работает на рынках СНГ. В 2018 го-
ду мы ожидаем увеличения доли 
экспорта на  существующих экс-
портных рынках, а также планиру-
ем выйти на новые рынки. Нам по-

могает положительный имидж на-
шей компании в России, а также то, 
что Deceuninck занимает вторую по-
зицию на мировом рынке. Таким об-
разом, мы используем опыт работы 
нашего концерна в других странах 
мира и  разрабатываем специаль-
ные решения для наших партнеров, 
исходя из  их  индивидуальных по-
требностей.

На вопросы редакции «ОД» отвечает Ян-Герд Фос, 
генеральный директор ЗАО «профайн РУС» 

«ОД»: Господин Фос, имеющие‑
ся данные об итогах 2017 года не‑
однозначны. Большинство респон‑
дентов сходятся в  том, что  спад 
на оконном рынке продолжился, 
но некоторые говорят о проявле‑
нии позитивных тенденций, нача‑
ле восстановления рынка, увели‑
чении объемов сбыта продукции. 
Какова Ваша оценка результатов 
2017 года для отрасли в целом?

Я.Ф.: В  2017  году, безусловно, 
наметился тренд к позитивным изме-
нениям. Несмотря на то, что в пер-
вом полугодии рынок по‑прежнему 
падал (от 8 до 10%), во второй по-
ловине года ситуация изменилась 
к лучшему. Также появились явные 
предпосылки к оздоровлению эконо-
мики и постепенному выходу из кри-

зиса. К примеру, сейчас мы можем 
наблюдать рост продаж в  автомо-
бильной отрасли на 11%, расшире-
ние мощностей некоторых крупных 
брендов, а это, как известно, являет-
ся одним из самых надежных инди-
каторов улучшения экономической 
ситуации. Производители оборудо-
вания для производства окон также 
отмечают увеличение количества 
и объема заказов.

Одним из  главных показателей 
к улучшению ситуации является ста-
бильность рубля по отношению к ми-
ровым валютам и даже его неболь-
шое укрепление. Укрепляются и по-
зиции нефти, санкции не задевают 
нашу отрасль.

Учитывая все это, в целом я могу 
оценить 2017 год, как неплохой.

«ОД»: А какими были резуль‑
таты прошедшего года для компа‑
нии «профайн РУС»? Удалось ли 
сохранить объемы производства 
и клиентскую базу, удержать заво‑
еванные позиции на региональных 
рынках?

Я.Ф.: Ситуация развивалась со-
гласно нашим прогнозам. Первое 
полугодие было закрыто с минусом 
8–10%, но во втором ситуация стаби-
лизировалась, мы практически выш-
ли на уровень прошлого года и, та-
ким образом, значительно улучшили 
показатели первого полугодия. Осе-
нью продажи шли хорошо, к декабрю 
отставание от прошлого года силь-
но сократилось, и год мы завершили 
ожидаемо для себя, то есть прожили 

его полностью в  запланированных 
цифрах.

Компания довольна финансовы-
ми итогами уходящего года. Чистая 
прибыль практически увеличилась, 
благодаря тому, что мы провели оп-
тимизацию затратной части бюдже-
та. Сыграло роль и то, что средняя 
цена ПВХ в этом году оказалась не-
сколько ниже прошлогодней.

Для «профайн РУС» решающим 
является сервис, поэтому большое 
внимание мы уделяем логистике. 
На данный момент мы имеем более 
полусотни складов по всей России: 
в  центральном регионе, в  Сибири, 
на Дальнем Востоке. Я могу с уверен-
ностью заявить, что ни у кого на рын-
ке нет такого обширного, как у нас, 
числа каналов дистрибуции. В слу-
чае резкого роста рынка, российские 
клиенты «профайн РУС» могут быть 
быстро обеспечены продукцией ком-
пании.

Мы постоянно расширяем свой 
бизнес в разных направлениях и ве-
дем большую, кропотливую работу.

«ОД»: Как Вы оцениваете пер‑
спективы наступившего 2018 года? 
Начнется  ли восстановительный 
рост в отрасли? В каких секторах 
(сегментах) рынка можно рассчи‑
тывать на оживление спроса?

Я.Ф.: Мои прогнозы достаточно 
оптимистичны. Как я и говорил, есть 
определенные предпосылки, которые 
позволяют нам смотреть в будущее 
в позитивном ключе и предполагать 
небольшой, умеренный рост на окон-
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ном рынке. Мы прогнозируем 2–3% 
роста в следующем году.

Есть мнение, что рост будет боль-
ше, но я не хочу строить воздушных 
замков. Даже с этим реалистичным 
прогнозом «профайн РУС» будет чув-
ствовать себя очень уверенно и ком-
фортно.

«ОД»: Поделитесь планами 
на 2018 год и на 2019–2020 годы? 
Будет  ли «профайн РУС» осваи‑
вать новые, в том числе зарубеж‑
ные, рынки? Планируется ли вы‑
вод на рынок новых видов продук‑
ции, и если «да», то каких?

Я.Ф.: Мы видим необходимость 
в открытии еще одного завода и уве-
личении производства в  Хабаров-
ске, поскольку Дальний Восток яв-
ляется очень перспективным регио-

ном с большим потенциалом роста. 
В плане диверсификации интересен 
рынок алюминиевых конструкций, 
на котором мы уже имеем опыт ра-
боты в Индии. В России это происхо-
дит впервые, и мы планируем начать 
продажу алюминиевого профиля по-
этапно и со временем развивать это 
направление. Речь идет о холодном 
алюминии, т. е. о балконных систе-
мах. Однако говорить о деталях пока 
рано, это все долговременные планы.

Мы также хотим уйти от дешевых 
систем, увеличить долю 70‑х систем 
до уровня, который был в 2012 году, 
и затем вводить новые. Планируем 
вывод на российский рынок и одной 
из последних разработок – системы 
KBE_88мм мм.

Большой упор мы сделали и на 
дизайнерский потенциал наших про-

филей. В 2017 году мы, на нашем за-
воде в Германии, расширили линейку 
вариантов цветных покрытий. В Рос-
сии мы планируем увеличить прода-
жи ламинированных профилей. Сей-
час доля цветных окон на рынке Рос-
сии в целом составляет около 14%, 
однако, с учетом последних трендов 
в области архитектуры, уверен, она 
будет увеличиваться.

Уверен, что год не будет простым 
и нам предстоит кропотливая рабо-
та во всех направлениях нашей де-
ятельности, но мы этого не боимся. 
Хотелось бы пожелать всем участ-
никам оконного рынка стабилизации 
ситуации, роста спроса на качествен-
ную продукцию. Ведь инвестируя 
в качество, мы всегда инвестируем 
в свое собственное хорошее будущее 
и будущее наших детей.

На вопросы редакции «ОД» отвечает Кшиштоф Якимович, 
коммерческий директор представительства Winkhaus  
в России

«ОД»: Пан Кшиштоф, имею‑
щиеся данные об итогах 2017 го‑
да неоднозначны. Большинство 
респондентов сходятся в  том, 
что спад на оконном рынке про‑
должился, но некоторые говорят 
о проявлении позитивных тенден‑
ций, начале восстановления рын‑
ка, увеличении объемов сбыта 
продукции. Какова Ваша оценка 
результатов 2017 года для отрасли 
в целом?

К.Я.: 2017  год закончился уже 
давно, думаю, что не только мое вре-
мя летит так быстро. Два первых ме-
сяца текущего года позволили нам 
подвести полные итоги 2017  года 
и проанализировать результаты

Действительно, если посмотреть 
на  последние 2–3  года, ситуация 
на рынке далека от оптимистичной. 
Откровенно говоря, мы полагали, 
что  и  2017  год будет также отне-
сен к, так называемым, годам кри-
зиса. Однако оказалось, что  хотя 
еще не получилось «выйти в плюс», 
но и снижение было минимальным. 
И как раз этот факт я назвал бы по-
зитивным. Здесь, конечно, оценива-
лись средние показатели, которые 
говорят о том, что не всем нашим 
торговым партнерам удалось за-
кончить прошлый год позитивным 
акцентом, некоторые из них зафик-
сировали крупные убытки, но часть 
из них на самом деле по сравнению 
с 2016 годом завершили год «в плю-
се». В настоящее время я не распо-
лагаю вескими основаниями, счи-
тать, что в 2018 году эта тенденция 

также будет наблюдаться, но мно-
гие факторы свидетельствует о том, 
что прогрессирующая консолидация 
рынка вознаградит тех, кто готовил-
ся к этому в течение последних не-
скольких лет.

«ОД»: А какими были резуль‑
таты прошедшего года для ком‑
пании «Винкхаус»? Удалось  ли 
сохранить объемы производства 
и клиентскую базу, удержать за‑
воеванные позиции на региональ‑
ных рынках?

К.Я.: Что  касается результатов 
всей компании, то, если  бы не  по-
вышение цен на сталь и цинк, мож-
но было бы радоваться не только ро-
сту оборота в несколько процентов, 
но и также росту маржи. Однако по-
дорожание сырья не позволило реа-
лизовать эти планы.

В  России, как  я  уже ранее го-
ворил, результаты работы ком-
пании оказались немного ниже, 
чем в 2016 году, что, конечно, не ра-
дует. Однако, ввиду сложившейся 
ситуации на оконном рынке, а также 
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На вопросы редакции «ОД» отвечает А.Ю. Труфанов, 
директор по сбыту ООО «МАКО Фурнитура»

рынке сырья, трудно было этого из-
бежать.

Благодаря тому, что Winkhaus – 
это международная фирма, и всегда 
где‑то бывает хуже, а где‑то лучше, 
то таким образом можно с уверенно-
стью сгладить уровень риска в бизне-
се, а может даже и избежать его по-
следствий.

«ОД»: Как Вы оцениваете пер‑
спективы наступившего 2018 года? 
Начнется  ли восстановительный 
рост в отрасли? В каких секторах 
(сегментах) рынка можно рассчи‑
тывать на оживление спроса?

К.Я.: 2018  год начался с  повы-
шения цен, что определенным обра-
зом уже обуславливает обстановку 
на рынке. Потому что, кто же любит, 
когда цены повышаются? Однако 
следует учитывать, что цена фурни-
туры напрямую зависит от стоимости 
сырья, и мы на это, к сожалению, по-
влиять не можем.

На какое‑то время мы взяли на се-
бя бремя повышения цен на металл, 
но, к сожалению, наши возможности 
исчерпались. Чтобы вводить на ры-
нок новые, инновационные продукты, 
требуются определенные средства, 
в том числе и финансовые.

Отвечая на вопрос, касающийся 
перспектив, мы, действуя как коман-
да, настроены оптимистично. В сег-
менте бюджетных решений нам, ве-
роятно, будет тяжело конкурировать 
с продуктами, скажем так, менее со-
временными и мало продвинутыми 
технологически, но в сегменте про-
дуктов инновационных и высокотех-
нологичных у  нас есть потенциал. 
Именно это является источником на-
шей силы и мотивации в действиях, 
запланированных в 2018 году.

«ОД»: В отличие от «жирных» 
2000‑х, когда оконный рынок стре‑
мительно рос, в  последние че‑
тыре года приходилось говорить 
не о драйверах роста, а о «драй‑
верах спада» (насыщение рынка, 
снижение платежеспособности 
населения, сокращение объемов 
строительства и т. д.). Что, на Ваш 
взгляд, может способствовать ста‑
билизации рынка, и его восстанов‑
лению, хотя бы частичному?

К.Я.: Конечно, все перечислен-
ные Вами «драйверы спада» влияют, 
и довольно существенно, на ситуа-
цию на рынке. Следовало бы их не-
много модифицировать, чтобы, на-
пример, поменять их вектор. Но пре-
образование тенденции не изменит 
ситуации на рынке. Например, если 
финансовые возможности не изме-
нятся, то этот фактор станет базой 
для развития рынка дешевых, низко-
технологичных продуктов сомнитель-
ного качества. Принесет ли это выго-
ду для пользователей окон? Не уве-
рен, но это уже тема для отдельного 
разговора.

Я  помню, когда в  Польше была 
похожая ситуация на  рынке. Тогда 
большую поддержку оказало госу-
дарство, внедряя программу по энер-
госбережению. Это позволило «про-
держаться на плаву» многим окон-
ным фирмам, которые пересмотрели 
и изменили свою стратегию ведения 
бизнеса и в результате успешно реа-
лизовали новые возможности (в дан-
ном случае – открытие экспортных 
рынков).

Думаю, что в России действия, свя-
занные с энергосбережением, также 
будут проводиться. А если прибавить 
к этому качество и дизайн, то пользо-
ватели окон будут только «ЗА».

«ОД»: Поделитесь планами 
на 2018 год и на 2019–2020 годы? 
Будет ли «Винкхаус» осваивать но‑
вые, в том числе зарубежные, рын‑
ки? Планируется ли вывод на ры‑
нок новых видов продукции, и если 
«да», то каких?

К.Я.:  Как  я  говорил ранее, 
Winkhaus – международная компа-
ния. Практически все время про-
водится анализ отдельных рынков, 
а там, где фирма присутствует уже 
несколько лет, такие исследова-
ния проводятся систематически, 
чтобы своевременно адаптиро-
ваться к изменяющейся рыночной 
конъюнктуре. Такая работа ведет-
ся компанией постоянно уже более 
160 лет

В нашем торговом предложении 
есть не  только оконная и  дверная 
фурнитура (для пластиковых, дере-
вянных, алюминиевых окон и  бал-
конных дверей), но также электрон-
ные системы организации и  конт-
роля доступа, которые в последнее 
время развиваются особенно актив-
но. Многие встречи на  выставках, 
посвященных этой теме, убеждают 
нас в том, что со временем и россий-
ский клиент высоко оценит преиму-
щества и достоинства наших совре-
менных и высокотехнологичных ре-
шений.

В преддверие крупнейшей меж-
дународной выставки окон, две-
рей и  фасадов Fensterbau Frontale 
в  Нюрнберге, мы рады пригласить 
Вас и всех желающих посетить наш 
стенд 4–243 в павильоне 4, где будут 
представлены самые новые решения 
и  инновационные продукты нашей 
компании в области оконной и двер-
ной техники, а также систем контроля 
и защиты доступа.

«ОД»: Александр Юрьевич, 
имеющиеся данные об  итогах 
2017  года неоднозначны. Боль‑
шинство респондентов сходятся 
в том, что спад на оконном рынке 

продолжился, но некоторые гово‑
рят о проявлении позитивных тен‑
денций, начале восстановления 
рынка, увеличении объемов сбы‑
та продукции. Какова Ваша оценка 

результатов 2017 года для отрасли 
в целом?

А.Т.: На  наш взгляд, основным 
трендом 2017 года была стабилиза-
ция оконного рынка. Несмотря на то, 
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что  большого роста в  оконной ин-
дустрии не  наблюдалось, мы оце-
ниваем прошедший год позитив-
но, поскольку и падения рынка тоже 
не было. Что касается объемов про-
даж, то они сохранились на уровне 
2016 года, с незначительным ростом, 
и это позволяет нам говорить о некой 
устойчивости в отрасли в целом.

«ОД»: А какими были результа‑
ты прошедшего года для компании 
«МАКО Фурнитура»? Удалось ли 
сохранить объемы производства 
и клиентскую базу, удержать заво‑
еванные позиции на региональных 
рынках?

А.Т.: В марте 2017‑го года на вы-
ставке Batimat компания MACO 
представила специальное решение 
для российского рынка – поворотно-
откидную фурнитуру MACO Multi-Eco. 
Появление в нашей линейке такого 
продукта способствовало удержанию 
клиентской базы и увеличению доли 
MACO на российском рынке, а также 
позитивно отразилось на  объемах. 

Прошедший год закончился для нас 
небольшим ростом продаж, поэтому 
мы оцениваем наши итоги как поло-
жительные.

«ОД»: Как Вы оцениваете пер‑
спективы наступившего 2018 года? 
Начнется  ли восстановительный 
рост в отрасли? В каких секторах 
(сегментах) рынка можно рассчи‑
тывать на оживление спроса?

А.Т.: В  2018  году большого ро-
ста мы также не прогнозируем. В не-
которых компаниях незначительный 
рост все же будет, но произойдет он 
за счет перераспределения долей – 
крупные компании заберут объемы 
более мелких. Оживление спроса 
мы ожидаем в сегменте строящего-
ся жилья – за счет выгодных условий 
ипотечного кредитования и субсиди-
рования государством строительных 
компаний.

«ОД»: В  отличие от  «жир‑
ных» 2000‑х, когда оконный ры‑
нок стремительно рос, в послед‑
ние четыре года приходилось 
говорить не  о  драйверах роста, 
а о «драйверах спада» (насыще‑
ние рынка, снижение платеже‑
способности населения, сокра‑
щение объемов строительства 
и т. д.). Что, на Ваш взгляд, может 
способствовать стабилизации 
рынка, и его восстановлению, хо‑
тя бы частичному?

А.Т.: Мы считаем, что  стабили-
зации оконного рынка в ближайшем 
будущем может способствовать на-
личие в ассортименте компаний в до-
статочном объеме качественной про-
дукции массового сегмента.

В отдаленной перспективе драй-
вером роста в  оконной индустрии 
станет вывод принципиально новых 

высокотехнологичных продуктов, 
ставших результатом молниеносно 
развивающихся digital-технологий 
во всех сферах бизнеса, будь то ав-
томобильная промышленность, фи-
нансовый сектор или строительная 
отрасль. Здесь мы имеем ввиду та-
кие новинки, которые полностью из-
менят оконную индустрию, например, 
окно будущего MACO, которое было 
представлено на выставке Fensterbau 
Frontale в Нюрнберге.

«ОД»: Поделитесь планами 
на 2018 год и на 2019–2020 годы? 
Будет ли компания MACO осваи‑
вать новые, в том числе зарубеж‑
ные, рынки? Планируется ли вы‑
вод на рынок новых видов продук‑
ции, и если «да», то каких?

А.Т.: Компания MACO выхо-
дит на рынки СНГ, кроме того, за-
вод в Калуге достиг больших успе-
хов и теперь производит фурнитуру 
и  экспортирует ее на  европейские 
рынки. Для нас это является высо-
кой оценкой нашей деятельности, по-
скольку европейский рынок предъ-
являет особые требования к бизнесу 
и качеству производимой продукции.

Что  же касается наших планов 
на ближайшие годы, то мы стремим-
ся непрерывно совершенствовать 
свои технологии производства, что-
бы сделать MACO еще более надеж-
ным и эффективным партнером, спо-
собным гибко и оперативно реагиро-
вать на потребности наших клиентов. 
Стратегия компании MACO ориенти-
рована на разработку и вывод на ры-
нок революционных новинок – «диги-
тализированных», «умных» продуктов, 
не имеющих аналогов в отрасли. Та-
кая стратегия гарантирует MACO успех 
в  долгосрочной перспективе, ведь 
за технологиями – будущее!
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WINKHAUS НА ВЫСТАВКЕ  
SECURIKA MOSCOW 2018

Компания Winkhaus приняла 
участие в Международной вы-

ставке Securika Moscow/MIPS 2018, 
которая прошла в Москве в ЦВК 
«Экспоцентр» на Красной Пресне 
с 20 по 23 марта.

Securika Moscow  – единствен‑
ная в России выставка, где широко 
представлены все группы техниче‑
ских средств охраны и  оборудова‑
ния для обеспечения безопасности 
предприятий. Именно здесь задают‑
ся тенденции развития отрасли и де‑
монстрируются самые новые техно‑
логии защиты.

Это крупнейшее мероприятие со‑
стоялось в России уже в 24 раз и со‑
брало на своей площадке широкую 
аудиторию посетителей, среди кото‑
рых представители государственных 
структур и крупных промышленных 
предприятий, фирмы оптовой и роз‑
ничной торговли товарами для обе‑
спечения безопасности, а также спе‑
циалисты по монтажу и эксплуата‑
ции систем противопожарной защи‑
ты и безопасности.

В этом году в MIPS 2018 приня‑
ли участие более 400 отечествен‑
ных и зарубежных производителей 
продукции и услуг для комплексного 
обеспечения безопасности, впервые 
на выставке представили свои тех‑
нологии и оборудование более 100 
новых участников, одним из которых 
стала компания Winkhaus.

Уже многие годы фирма Winkhaus 
разрабатывает механические и элек‑
тронные системы комплексной за‑
щиты и контроля доступа, которые 
успешно применяются во  многих 
странах мира.

На  Securika Moscow компания 
представила широкий ассортимент ме‑
ханических систем защиты, а также 
самые новые, современные и востре‑
бованные во многих странах решения 
по электронному контролю доступа.

Master Key – один ключ 
от всех дверей

Для комплексной организации до‑
ступа с помощью механической за‑

щиты на стенде Winkhaus была пред‑
ставлена система «Генеральный 
ключ» (Master Key), широко применя‑
емая как в частных домах, так и об‑
щественных и  административных 
зданиях. Данная система позволяет 
организовать внутренний контроль 
и управление доступом в помещения 
в зависимости от пожеланий пользо‑
вателя, а также заменить связку клю‑
чей от разных дверей на один уни‑
версальный ключ, обеспечивая мак‑
симальный комфорт и высокую сте‑
пень защиты (EN 1303:2005.).

Механические цилиндры для си‑
стемы «Генеральный ключ», а так‑
же для частного применения пред‑
лагались на стенде Winkhaus в 3‑х 
версиях:

• keyOne X-pert – для базовой за‑
щиты от взлома, которую обеспечи‑
вают 5 подпружиненных штифтов 
на каждой стороне цилиндра;

• keyTec RPE – с повышнной взло‑
мостойкостью, благодаря стальным Гости стенда Winkhaus на Securika Moscow 2018

Механическая система защиты – keyTec 
RPE с повышенной взломостойкостью
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шарикам и дополнительным штиф‑
там по горизонтали;

• keyTec X-TRA – с максимальной 
защитой от взлома, которую обеспе‑
чивают 20 подпружиненных блокиру‑
ющих штифтов установленных в 4‑х 
плоскостях цилиндра – 6‑ой наивыс‑
ший класс защиты согласно EN 1303.

Все цилиндры и ключи Winkhaus, 
а также их дубликаты производятся 
только в Германии, отличаются повы‑
шенной взломостойкостью и гаран‑
тируют высокую защиту от взлома 
и долгий срок эксплуатации.

Гибкий контроль доступа 
с помощью смартфона

Для небольших объектов – част‑
ных домов, квартир, офисных и об‑
щественных зданий была представ‑
лена новая беспроводная система 
контроля доступа blueCompact. Бла‑
годаря применению инновационных 
технологий, эта электронная система 
экономична и удобна – она не требу‑
ет подключения к электросети и мо‑
жет быть легко установлена пользо‑
вателем самостоятельно в  любую 
дверь без помощи специалиста.

Управление и  контроль доступа 
в  данной системе осуществляется 
с помощью смартфона, обеспечивая 
пользователю широкий спектр воз‑
можностей, среди которых: дистанци‑
онное программирование и перепро‑
граммирование ключей и цилиндров, 

присвоение и блокировка прав досту‑
па, осуществление регистрации вре‑
мени входа и выхода пользователей.

В системе blueCompact нет облач‑
ных хранилищ – все данные хранятся 
на «Генеральном ключе», что гаран‑
тирует защиту безопасности пользо‑
вательских данных в случае потери 
или краже смартфона.

Электронный СКУД 
для комплексной 
безопасности

Для управления доступом в слож‑
ных строительных объектах с боль‑
шим количеством пользователей ком‑
пания Winkhaus представила новое 
современное решение  – blueSmart. 
Эта интеллектуальная система бази‑
руется на новой беспроводной тех‑
нологии, в  которой обмен данными 
происходит при использовании вир‑
туальной сети. Среди возможностей 
системы blueSmart: временное про‑
граммирование ключей (например, 
на вход\выход), присвоение и блоки‑
ровка прав доступа, в том числе дис‑
танционно, вирусная передача дан‑
ных. Обеспечивая максимально высо‑
кие уровень безопасности, blueSmart 
идеально сочетает в себе преимуще‑
ства автономных решений с возмож‑
ностями контроля и управления в ре‑
жиме онлайн, обеспечивая экономи‑
чески эффективную организацию 
и администрирование доступа.

Широкая аудитория посетителей 
выставки высоко оценила преимуще‑
ства и возможности представленных 
продуктов Winkhaus, отметили их но‑
визу инновационность. Гости стен‑
да активно тестировали возможноти 
управления механическими и элек‑
торнными системами на демонстра‑
ционных образцах задавали вопросы 
и рассматривали возможности и ус‑
ловия по приобретению данных си‑
стем для дома или офиса.

Функционал и преимущества но‑
вой системы blueSmart были пред‑
метом особого внимания среди пред‑
ставителей бизнес компаний, вла‑
дельцев крупных производственных 
и социальных объектов.

blueCompact – инновация 
года

В  рамках выставки состоялось 
награждение победителей конкур‑
са «Лучший инновационный продукт 
2018», который проводится ежегодно 
и является одним из самых автори‑
тетных на рынке безопасности.

Экспертной комиссией было рас‑
смотрено 29 инновационных разра‑
боток от российских и иностранных 
компаний. По итогам конкурса, элек‑
тронная система контроля доступа 
blueCompact от Winkhaus стала при‑
зером в номинации «Лучший иннова‑
ционный продукт года» в категории 
СКУД.

blueCompact – управление доступаом через Приложение на смартфоне blueCompact – инновационный продукт года
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– «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители 
оконных и фасадных конс трукций Центрального феде-
рального округа. Москва и Московская область».

– «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители 
оконных и фасадных конструкций Центрального феде-
рального округа (кроме Москвы и Московской области».

– «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители 
оконных и фасадных конструкций Северо-Западного фе-
дерального округа».

– «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители 
оконных и фасадных конструкций Южного федерального 
округа».

– «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители 
оконных и фасадных конструкций Северо-Кавказского 
федерального округа».

– «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители 
оконных и фасадных конструкций Приволжского феде-
рального округа».

– «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители 
оконных и фасадных конструкций Уральского федераль-
ного округа».

– «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители 
оконных и фасадных конструкций Сибирского федераль-
ного округа».

– «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители 
оконных и фасадных конструкций Дальневосточного фе-
дерального округа».

Отчеты содержат подробную и постоянно обновляе-
мую информацию о ведущих российских компаниях-про-
изводителях оконных и фасадных конструкций.

В рамках реализации проекта «РОССИЙСКАЯ ТЫ-
СЯЧА. ВЕДУЩИЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ ОКОННЫХ И ФА-
САДНЫХ КОНСТРУКЦИЙ» с 2011 года ежегодно выходят 
9 аналитических отчетов, в которых представлены более 
1000 ведущих компаний-производителей оконных и фа- 
садных конструкций Российской Федерации.

В отчеты включены компании, суммарный годовой 
объем производства которых составлял более 10 тыс. 
кв. м / более 1 тыс. кв. м в мес. (учитывая изделия из всех 
видов применяемых рамных материалов).

Отчеты формируются по итогам предшествующего года:
– отчеты, вышедшие в 2011 году – по итогам 2010 г.;
– отчеты, вышедшие в 2012 году – по итогам 2011 г.;
– отчеты, вышедшие в 2013 году – по итогам 2012 г.;
– отчеты, вышедшие в 2014 году – по итогам 2013 г.;
– отчеты, вышедшие в 2015 году – по итогам 2014 г.;

– отчеты, вышедшие в 2016 году – по итогам 2015 г.;
–  отчеты, вышедшие в 2017 году – по итогам 2016 г.
– отчеты, выходящие в 2018 году по итогам 2017 г.
В настоящее время обновляются данные о компаниях-

производителях, готовятся новые отчеты 2018 года.
Информационные карты компаний-производителей, 

представленные в отчетах, актуализированы по состоя-
нию на 2018 г.

СТРУКТУРА ОТЧЕТОВ (РАЗДЕЛЫ): 

1. Краткая характеристика федерального округа 
и входящих в его состав регионов-субъектов РФ.

2. Строительный и оконно-фасадный рынки федераль-
ного округа.

3. Региональные объемы производства и потребления 
оконных и фасадных конструкций.

4. Перечень ведущих компаний-производителей окон-
ных блоков, фасадных и других светопрозрачных строи-
тельных конструкций в федеральном округе по итогам 
2017 г.

5. Информационные карты компаний-производителей 
(см. ниже).

6. Распределение ведущих компаний-производителей 
в регионах-субъектах РФ, входящих в состав федераль-
ного округа, по объемам производства. Региональные ли-
деры.

7. Сводные данные:
– групповое распределение и суммарные объемы про-

изводства ведущих компаний-производителей; их доля 
в региональных объемах производства;

– баланс товарооборота между регионами;
– особенности региональных оконно-фасадных рын-

ков; оценка потенциала регионов.
Выводы.

ИНФОРМАЦИОННЫЕ КАРТЫ

Информационная карта каждой компании содержит 
следующие данные:

• Наименование, юридическая форма, торговая марка.
• Структура компании (подчиненность, предприятия, 

филиалы, представительства).
• Руководство компании, должностные лица (долж-

ность, Ф.И.О.).
• Виды деятельности, основная продукция, типы про- 

изводимых изделий (по назначению; по виду используе-
мых материалов – ПВХ, алюминий, дерево, др.).

• Место расположения (компании, производства); 
адрес, тел./факс, e-mail, сайт;

ИЦ «Современные Строительные Конструкции» информирует о подготовке  
к выходу новых аналитических отчетов в рамках реализации проекта 

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. ВЕДУЩИЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ 
ОКОННЫХ И ФАСАДНЫХ КОНСТРУКЦИЙ»
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• Год основания / год начала производства.
• Количество сотрудников (общее / основной произ-

водственный персонал).
• Структура производства (количество и виды произ-

водств, производственные площади, цехи, участки).
• Характеристика технологического оборудования (ис-

пользуемое оборудование, марки, годы поставки / ввода 
в эксплуатацию, уровень автоматизации производства, 
число сборочных линий, наличие и число линий производ-
ства стеклопакетов); изменения, произошедшие в 2010-
2018 гг.

• Мощность производства (номинальная, расчетная).
• Используемые профили, фурнитура, стеклопакеты, 

другие комплектующие и материалы; изменения, произо-
шедшие в 2010-2018 гг.

• Реализация продукции (регионы реализации, основ-
ные потребители);

• Система продаж (торговый дом, филиалы и предста-
вительства, число и местонахождение офисов / пунктов 
продаж, дилерская сеть, число и местонахождение диле-
ров, основные дилеры или список дилеров);

• Объемы производства за 2017 г. (экспертная оценка 
/ данные компании).

• Объемы производства за 2006-2017 гг. (динамика): 
экспертная оценка / данные компании.

• Финансовые показатели деятельности компании 
(2006-2017 гг.).

•	 Дополнительная информация (реализованные 
объекты, партнеры, участие в региональных программах, 
членство в СРО, наличие административного ресурса, за-
казы и др.).

• Оценка перспектив развития на 2018-2020 гг. (про-
гноз: позитивный, нейтральный или негативный).

Поскольку информационная карта каждой компании 
занимает от 2 до 8 стр., размещение всех их в одной кни-
ге (отчете) явилось бы неудобным для пользователя. По-
этому информация сформирована по федеральным окру-
гам РФ, что позволило сократить число информационных 
карт фирм в одной книге (отчете) от 55 до 210.

Аналогичным образом, по федеральным округам РФ, 
сформированы отчеты. С целью удобства пользования, 
информационный блок по Центральному федеральному 
округу разделен на два отчета (2 книги): Москва и Мо-
сковская обл. (первая книга); остальные регионы ЦФО 
(вторая книга).

В совокупности 9 отчетов содержат подробную ха-
рактеристику более 1000 ведущих российских ком-
паний-производителей оконных блоков и фасадных 
конструкций.

Компании, представленные в отчетах, в совокупности 
контролировали в 2010-2017 гг. (непосредственно или че-
рез своих дилеров) около 75% оконно-фасадного рынка 
РФ в целом и до 79% рынка в секторе ПВХ.

По объему и полноте представленной информации 
проект «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. ВЕДУЩИЕ ПРОИЗ- 
ВОДИТЕЛИ ОКОННЫХ И ФАСАДНЫХ КОНСТРУКЦИЙ» 
является уникальным для России.

ОТЧЕТЫ «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА.  
ВЕДУЩИЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ ОКОННЫХ 

И ФАСАДНЫХ КОНСТРУКЦИЙ»:

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Веду-
щие производители оконных и фа-
садных конструкций Центрально-
го федерального округа. Москва 
и Московская область».

Отчет выходит в мае 2018 г. В от-
чете представлено 110 компаний.

Общие данные:
Язык отчета: русский.
Количество: страниц – 380, раз-

делов – 9, таблиц – 7, информационных карт – 110.
Способ предоставления: Электронная версия в фор-

мате PDF. В печатном виде не предоставляется.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА.
Ведущие производители оконных 

и фасадных конструкций Централь-
ного федерального округа (кроме 
Москвы и Московской области)».

Отчет выходит в июне 2018 г. 
В отчете представлено 160 компа-
ний.

Общие данные:
Язык отчета: русский.
Количество: страниц – 448, разделов – 9, таблиц – 9, 

рисунков – 9; информационных карт – 160.
Способ предоставления: Электронная версия в фор-

мате PDF. В печатном виде не предоставляется.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ве-
дущие производители оконных 
и фасадных конструкций Северо-
Западного федерального округа».

Отчет вышел в феврале 2018 г. 
В отчете представлено 104 компании.

Общие данные:
Язык отчета: русский.
Количество: страниц – 288, раз-

делов – 9, таблиц – 9, информацион-
ных карт – 104.

Способ предоставления: Электронная версия в фор-
мате PDF. В печатном виде не предоставляется.
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«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ве-
дущие производители оконных 
и фасадных конструкций Южно-
го федерального округа».

Отчет выходит в апреле 2018 г. 
В  отчете представлено 99 компа-
ний.

Общие данные:
Язык отчета: русский.
Количество: страниц – 256, раз-

делов  – 9, таблиц  – 9, информационных карт – 99.
Способ предоставления: Электронная версия в фор-

мате PDF. В печатном виде не предоставляется.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Веду-
щие производители оконных и фа-
садных конструкций Северо-Кав-
казского федерального округа»

Отчет выходит в апреле 2018 г. 
В отчете представлено 59 компаний.

Общие данные:
Язык отчета: русский.
Количество: страниц – 152, раз-

делов  – 9, таблиц  – 9, информа-
ционных карт – 59.

Способ предоставления: Электронная версия в фор-
мате PDF. В печатном виде не предоставляется.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ве-
дущие производители оконных 
и  фасадных конструкций При-
волжского федерального округа».

Отчет выходит в июне 2018 г. 
В отчете представлено 195 компаний.

Общие данные:
Язык отчета: русский.
Количество: страниц – 410, раз-

делов – 9, таблиц – 9, информацион-
ных карт – 195.

Способ предоставления: Электронная версия в фор-
мате PDF. В печатном виде не предоставляется.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ве-
дущие производители оконных 
и фасадных конструкций Ураль-
ского федерального округа».

Отчет выходит в мае 2018 г. В от-
чете представлено 86 компаний.

Общие данные:
Язык отчета: русский.
Количество: страниц – 240, раз-

делов – 9, таблиц – 9, информацион-
ных карт – 86.

Способ предоставления: Электронная версия в фор-
мате PDF. В печатном виде не предоставляется.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ве-
дущие производители оконных 
и фасадных конструкций Сибир-
ского федерального округа».

Отчет выхлдит в мае 2018 г. В от-
чете представлено 152 компании.

Общие данные:
Язык отчета: русский.
Количество: страниц  – 392, раз-

делов – 9, таблиц – 9, информацион-
ных карт – 152.

Способ предоставления: Электронная версия в фор-
мате PDF. В печатном виде не предоставляется.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ве-
дущие производители оконных 
и  фасадных конструкций Дальне-
восточного федерального округа».

Отчет выходит в июне 2018 г. 
В  отчете представлено 47 компа-
ний.

Общие данные:
Язык отчета: русский.
Количество: страниц – 136, раз-

делов – 9, таблиц – 9, информационных карт – 47.
Способ предоставления: Электронная версия в фор-

мате PDF. В печатном виде не предоставляется.

Договор на приобретение отчетов оформляется на основании присланной Вами заявки.
При покупке 2 отчетов и более предоставляются скидки.

тел: +7 967 060 7117,  факс: +7 499 177 1807
director@ssk-inform.com
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Концерн WEINIG:

станки и установки для обработки 

массивной древесины и древесных 

материалов  

Инновационные высокие технологии, широкий 

спектр услуг и системных решений вплоть до 

производственных линий «под ключ»: концерн 

WEINIG — ваш надежный партнер в области 

прибыльной обработки массивной древесины 

и древесных материалов. Качество концерна 

WEINIG и экономическая эффективность 

его оборудования дают вам решающее 

преимущество в мировой конкуренции для 

предприятия любого размера.

WEINIG ПРЕДЛАГАЕТ БОЛЬШЕwww.weinig.com
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КОНЦЕРН WEINIG 
НА ВЫСТАВКЕ  
HOLZ-HANDWERK / 
FENSTERBAU FRONTALE 2018

Выставочная программа груп-
пы Weinig в  Нюрнберге была 

полностью ориентирована на опти-
мальное достижение пользы для за-
казчиков. Выступая под  слоганом 
Think Weinig, лидер рынка обработ-
ки массивной древесины и древес-
ных материалов покажет в действии 
30 экспонатов, каждый из которых 
предназначен для  последователь-
ного использования конкурентных 
преимуществ предприятий любого 
размера.

Идеальные ответы 
для любой целевой группы

Традиционные ремесленные 
мастерские или вставшие на путь 
цифровизации предприятия  – все 
они смогли найти необходимое ре-
шение для своих производственных 
задач на стенде Weinig в павильоне 

9. Посетители имели возможность 
не только увидеть работу объеди-
ненных в сеть решений в соответ-
ствии со стандартом W 4.0 digital, 
но и познакомиться с  самыми со-
временными станками в автоном-
ном исполнении разной произво-
дительности и с различными уров-
нями автоматизации. Всем экспо-
натам присуща единая философия 
Weinig: использование простых 
концепций управления для  мак-
симального овладения все более 
сложными технологиями. В  цен-
тре внимания были такие важные 
для компаний из всех стран темы, 
как  повышение гибкости, эффек-
тивное использование ресурсов 
и упреждающее техническое обслу-
живание. Еще одной важной частью 
являлись такие секторы, как интел-
лектуальные технологии и систем-
ная интеграция.

Новый строгально-
калевочный автомат 
начального уровня

Подразделение строгания и про-
филирования представила миро-
вую премьеру – новый Unimat 217. 
Этот компактный станок для  не-
больших предприятий обеспечи-
вает четырехстороннюю обработ-
ку массивной древесины и  может 
похвастаться гораздо более высо-
ким уровнем удобства в  управле-
нии, чем сопоставимые станки это-
го класса, предлагая значительно 
больше преимуществ по  сравне-
нию с предыдущей моделью. Наи-
больший вклад в это внесли многие 
функции, заимствованные из сле-
дующего по размеру станка из се-
рии Powermat.

В этом классе в Нюрнберге был 
представлен Powermat 700, чаще 
всего продаваемый в мире профи-
лирующий автомат Weinig. Посети-
тели стенда могли увидеть версию 
с шестью шпинделями для произ-
водства самых разных профилей, 
а  также станок, специально ос-
нащенный с  учетом требований 
при производстве окон. Более вы-
соким пожеланиям к  производи-
тельности и гибкости соответствует 
станок Powermat 1500. Это реше-
ние уже нацелено на  требования, 
предъявляемые в  полупромыш-
ленном производстве. На выстав-
ке Holz-Handwerk демонстрировал-
ся автоматизированный Powermat 
1500,  оснащенный цифровым 
средством помощи при  наладке 
SmartTouch и с интеграцией в си-Новый Unimat 217 – компактный станок для небольших предприятий
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стему подготовки к работе Weinig 
System Plus. Это высокоэффек-
тивное решение сочетает в  себе 
полностью автоматическую заточку 
инструментов, измерение деталей 
и виртуальную наладку строгально-
калевочного станка. Конечно  же, 
в Нюрнберге не обошлось без Cube 
Plus. Этот четырехсторонний стро-
гальный станок с  самым простым 
управлением на  рынке предлага-
ет автоматическое позициониро-
вание согласно данным, введен-
ным на сенсорном экране, и выпол-
няет строгание в  10 раз быстрее, 
чем фуганок и рейсмус.

Захватывающий мир окон 
Weinig

На выставке в Нюрнберге кон-
церн Weinig подчеркнул свою вы-
дающуюся компетенцию в  обла-
сти производства окон, предста-
вив оборудование в  диапазоне 
от   решений начального уров-
ня и  до  класса Smart Factory . 
На станке Conturex Compact бы-
ла впервые показана система WMC 
(Weinig machine control). Благо-
даря этому особенно комфортному 
единому для всей группы компаний 
пользовательскому интерфейсу 
концерн Weinig задает новые стан-
дарты в  обработке и  безопасно-
сти на производстве уже в нижнем 
классе оборудования. Большим со-
бытием в  секторы высокопроиз-
водительного оборудования стала 

виртуальная прогулка в  систему 
Weinig Solid WF. При этом с помо-
щью 3D-очков гости стенда получи-
ли возможность увидеть внутрен-
нюю жизнь производственной ли-
нии Conturex в максимальной ком-
плектации. Новейшие технологии, 
комплексное производство и  се-
тевые системы – все это объеди-
няет в себе стандарт Weinig W 4.0 
digital, получая в  итоге сенсаци-
онный результат. Индивидуальные 
впечатления вживую демонстриро-
вались всем зрителям за предела-
ми виртуальной среды. Большой 
интерес вызвала также и  демон-
страции мобильного приложения 
Weinig Service App. Его новая вер-
сия показала достижения Weinig 
в области мониторинга.

Больше эффективности 
при раскрое 
для небольших мастерских

В  области раскроя компетен-
ция Weinig простирается от  стан-
ков с  нижним расположением пи-
лы и высокоскоростных торцовоч-
ных линий до  сканерных систем 
и  делительных пильных станков. 
На  выставке в  Нюрнберге демон-
стрировался срез всего актуаль-
ного ассортимента. Особый пункт 
программы – автоматическая про-
ходная торцовочная пила OptiCut S 
260 со скоростью подачи до 250 м/
мин и  распознаванием трех клас-
сов качества с  помощью камеры. 

Особенно привлекателен для пред-
принимателей программный пакет 
OptiPal + OptiResult. На  демон-
страционном рабочем месте пока-
зывалось, как этот инструмент по-
зволяет организовать эффектив-
ный раскрой даже для единичных 
изделий. Программное обеспече-
ние содержит разнообразные функ-
ции, начиная от управления продук-
цией и спецификациями, регистра-
ции заказов и  составления схем 
раскроя, предварительной оптими-
зации схем раскроя для максималь-
ного использования материала, 
создания комплектовочных ведо-
мостей и до управления станками 
с  пользовательского интерфейса 
и  нанесения идентификаторов 
на  детали после раскроя. Кроме 
того, в Нюрнберге была показана 
автоматическая система позицио-
нирования EasyStop для  OptiCut 
C-Serie, являющаяся оптимальным 
решением для автоматизации руч-
ных процессов в  небольших фир-
мах. Также возможна интеграция 
этой системы в  уже имеющиеся 
торцовочные станки. Новинка: ла-
зерная система измерения ширины 
SplitAssist для  разделочной лен-
точной пилы BKS. Оптимизирован-
ный интерфейс упрощает управле-
ние. Отлично зарекомендовавший 
себя станок FlexiRip 3200 теперь 
оснащается системой распозна-
вания высоты распила, благодаря 
чему материал всегда оптимально 
раскраивается с  нужным припус
ком.

Новый пресс 
для склеивания с простой 
укладкой деталей

Концерн Weinig также предста-
вил в Нюрнберге новинку в области 
склеивания. Пресс ProfiPress L B 
сочетает в себе все ноу-хау Weinig 
в  сфере высокочастотного склеи-
вания и прессового оборудования 
и значительно упрощает производ-
ство оконного бруса, балок и щи-
тов. Особенно большие усилия, 
воздействующие как  сбоку, так 
и сверху, гарантируют великолеп-
ные клеевые швы.На станке Conturex Compact была впервые показана система WMC (Weinig machine control)
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ПЛАСТИКОВЫЕ ОКНА БЕЗ ГЛАМУРА

В чем же секрет пластиковых окон? 
Почему люди сначала мечта‑

ют их установить, а потом сожалеют 
об этом? Сразу оговорюсь: я не бу‑
ду доказывать, что старые деревян‑
ные окна лучше новых пластиковых. 
Моя задача – разобраться в причинах 
и следствиях массовой неконтроли‑
руемой установки герметичных окон 
без обследования и проекта. А ведь 
это – 2/3 рынка! Я хочу не столько пре‑
достеречь жильцов от бессмысленной 
траты денег, сколько предупредить 
о возможных последствиях для здо‑
ровья.

Сколько стоит вера 
сказкам?

Дети любят сказки. Они им верят.
Взрослые – это те же дети, толь‑

ко большие. Они тоже любят сказки. 
Но когда взрослые начинают верить 
сказкам, их, чаще всего, ждет глубо‑
кое разочарование и различные поте‑

ри: денег, здоровья, веры… И сколь‑
ко бы ни было у человечества жесто‑
ких уроков опасности веры сказкам – 
мировое господство, построение 
коммунизма, финансовые пирами‑
ды и т. п. – все равно человеку очень 
трудно отказаться от розовой мечты. 
Никакие аргументы на него не дей‑
ствуют до тех пор, пока он не упрет‑
ся лбом в результат, а иногда и после 
этого тоже.

Как  говорил древний философ 
Тертуллиан: «Верую, ибо абсурдно». 
На этом феномене базируется вовле‑
чение людей в секты. Но, когда вос‑
торженное состояние заканчивается, 
наступает ощущение, похожее на по‑
хмелье.

Ключевую роль в процессе сбора 
денег за веру сказкам (а для чего же 
еще  их  рассказывать взрослым?) 
играет величина лага – периода меж‑
ду началом массового увлечения 
и моментом, когда кому‑то (или всем) 
становится ясно, что их банально на‑

дули. Или, на  более современном 
сленге, – кинули. Наиболее известный 
для всех пример – сказка Ганса Хри‑
стиана Андерсена «Новое платье ко‑
роля».

Большое значение в  процессе 
осказочения населения имеет пози‑
ция государства. Оно может бороть‑
ся со «сказочниками», поддерживать 
их, или просто пассивно пользоваться 
плодами массовой веры в сказки, со‑
бирая налоги в казну, и, время от вре‑
мени, реализуя свои чиновничьи инте‑
ресы, пока не истекло время лага.

Наша свобода личности, к сожа‑
лению, ограничена различными за‑
конами: с одной стороны – законами 
природы, с другой – законами госу‑
дарства. Государство дает нам обра‑
зование, чтобы нарушение нами тех 
или других законов не нанесло нам 
вреда. И, как только государство са‑
моустраняется от  своих обязанно‑
стей, начинается победное шествие 
«сказочников». Последствия при‑
дется расхлебывать как гражданам, 
так и государству, а если не повезет, 
то и «сказочникам», что мы не столь 
давно наблюдали на примере скан‑
дала с «МММ» и другими «пирамида‑
ми».

По  мере медленного выхода 
из четвертьвекового многоступенча‑
того кризиса, в нашей стране остает‑
ся все меньше мест, где можно спря‑
таться от законов государства. От за‑
конов же физики спрятаться нельзя 
нигде. За их нарушение природа ка‑
рает без суда и следствия. Иногда – 
не  сразу. На  компенсацию ущерба 
после этого можно надеяться только 
в суде, и то, если ответчик не сбежал, 
а судья не изучал в школе природове‑
дение.

Когда 25 лет назад пластиковые 
окна появились в свободной продаже, 
до  меня, советского инженера-про‑

 «Идея, брошенная в массы – 
это девка, брошенная в полк».

И.М. Губерман

«Какая-то в державе датской гниль…»
У. Шекспир «Гамлет, принц датский»
Акт I, сцена 4. Пер. Б. Л. Пастернака.
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ектировщика, не доходило: как мож‑
но без обследования и проекта ре‑
конструировать жилище. Не доходит 
и сейчас, когда индустрия навешива‑
ния лапши на уши достигла полного 
совершенства. Толпа профессиональ‑
ных психологов и маркетологов оза‑
бочена тем, чтобы у обывателя появи‑
лись хотелки, и никто не мешал их осу‑
ществлять. Продажу алкоголя ночью, 
сигарет – детям, установку «однору‑
ких бандитов» в магазинах и много 
еще полезного для жадных коммер‑
сантов государство, все‑таки, запре‑
тило. Даже перепланировка квартиры 
требует разрешения. А вот окна – это 
святое. Их можно ставить куда угод‑
но и как угодно. И никто не проверит, 
хоть и положено. Вы думаете, я не‑
навижу пластиковые окна? Ошиба‑
етесь. Замечательная вещь, если… 
она правильно изготовлена и установ‑
лена на свое проектное место, с уче‑
том всех возможных последствий. 
Как сковородка, если на ней жарить 
картошку, а не бить ей по голове.

Проза о пластиковых окнах

И тут возникла мысль: а что, если 
показать пластиковые окна без сияю‑
щего ореола мечты обывателя об иде‑
альном комфорте? Как техническое 
устройство со своими преимущества‑
ми и  недостатками. Это будет по‑
страшнее, чем жениху показать рент‑
генограмму невесты со всеми костя‑
ми скелета.

Начнем с истории их возникнове‑
ния.

Когда немцы после войны бросили 
свои интеллектуальные силы, освобо‑
дившиеся от разработки новых видов 
оружия, на поиск способов уменьше‑
ния теплопотерь зданий, они для на‑
чала проанализировали, куда уходит 
это тепло. Оказалось, что тепло ухо‑
дит тремя путями: через окна и сте‑
ны, а также на обогрев вентиляцион‑
ного воздуха. Так возникла концепция 
энергоэффективного дома: герметич‑
ные окна, плотные внутренние двери 
и 2 диффузора в потолке каждой ком‑
наты (приток и вытяжка), дозированно 
подающие вентиляционный воздух, 
либо по объему, либо по степени за‑
грязненности.

Потери тепла через светопрозрач‑
ную часть заметно уменьшились по‑
сле вставки в стеклопакет третьего 
стекла, отсекающего конвекционную 
составляющую (если кто‑то  помнит 
из школьного курса: излучение, те‑
плопередача и конвекция, которую мы 
еще не раз упомянем в этой статье), 
пожертвовав 10% естественной осве‑
щенности. Для удержания тяжелого 
стеклопакета – 30 кг/м2 – потребовал‑
ся переплет. С традиционным деревом 
в Германии туго, а импортное – дорого. 
Вот тут и пригодился стабилизирован‑
ный поливинилхлорид (ПВХ), армиро‑
ванный стальным профилем для ком‑
пенсации температурного расшире‑
ния. На притворах – 2 или 3 контура 
уплотнителей для уменьшения тепло‑
потерь через фальцевую часть и мно‑
гозапорная периметральная фурниту‑
ра для надежной защиты от инфиль‑
трации (по‑нашему – дутья). Проблема 
провисания открытых летом створок 
была решена разработкой поворот‑
но-откидного механизма: откинутая 
створка стоит на 2‑х опорах и не де‑
формируется. Более обеспеченным 
владельцам жилья предлагаются пе‑
реплеты из стеклопластика, дерева 
разных сортов, алюминия и их раз‑
личных сочетаний (дерево+алюминий, 
дерево+ПВХ и т. п.). В условиях евро‑
пейского, достаточно мягкого, клима‑
та, при огромной, по сравнению с на‑
шей, стоимости отопления комплекс 
инженерных решений, направленных 
на  энергосбережение, дает жильцу 
заметную экономию расходов на ком‑
фортный микроклимат.

После длинного и  скучного, 
как любая правда, объяснения долж‑
но стать понятно, что пластиковые 
окна – это, всего лишь, строитель-
ная конструкция, часть энергоэф-
фективного дома, самый дешевый 
переплет для стеклопакета, даю-
щая экономию расходов на обогрев 
жилья при правильно подобранных 
параметрах отопления и вентиля-
ции. Они разработаны для  поме-
щений с принудительной приточ-
но-вытяжной вентиляцией, которой 
в большинстве российских жилых 
домов нет.

Сколько раз, особенно при выпа‑
дении конденсата, я слышал фразу: 

«Эти окна не  подходят для  нашего 
климата». Так вот, не для климата они 
не подходят, а для нашей сверхдеше‑
вой системы «вытяжной естественной 
вентиляции из мест общего пользова‑
ния» с «притоком через неплотности 
оконных рам». С запроектированным 
неуправляемым притоком наружно‑
го воздуха, который создает ощу-
щение дискомфорта около окна, 
за пределами «обслуживаемой зо-
ны помещения (зоны обитания)», 
если верить ГОСТу на микроклимат. 
Это явление называется жильцами 
«дует из окон» и устраняется заклей‑
кой окон на зиму. От удушья спаса‑
ли незаклеенные притворы форточек 
и балконных дверей.

И тут на рынке появились «окна, 
из которых не дует», и произошла от‑
мена запрета на замену окон. Кажет‑
ся, что наступило всеобщее счастье! 
К сожалению, только кажется…

Что требуется от окна?

Защита от  внешних воздей-
ствий, удобство в эксплуатации, на-
дежность и долговечность, внеш-
ний вид в  интерьере и  создание 
комфортного микроклимата. Все 
эти вопросы как‑то были решены ин‑
женерами-строителями при проекти‑
ровании жилого дома, исходя из дей‑
ствовавших тогда ГОСТов, СНиПов 
и  СанПиНов. Однако, сейчас они 
как‑то  решаются жильцом, исходя 
из картинок в глянцевых журналах, 
навязчивой недостоверной рекламы 
и отсутствия знаний школьного курса 
физики.

В  роли строительного заказчи‑
ка выступает потребитель, не обла‑
дающий специальными знаниями 
в объеме 8‑го класса средней школы. 
Пластиковые окна стали неотъемле‑
мым предметом модного интерьера, 
как в старину герань на окнах, сло‑
ники на комоде, хрусталь в серван‑
тах и ковры на стенах. Сбылась меч‑
та обывателя: у него, как в журнале, 
модные окна, из которых не дует.

Результат  – «убитая» вентиля-
ция – сначала незаметен. Всего лишь, 
легкое отравление углекислым газом, 
обычная головная боль, пока не нач‑
нутся осложнения, которые можно 
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списать на  общую нехорошую эко‑
логию и  нездоровый образ жизни. 
У взрослых. Детей бьет сильнее: раз‑
вивается ацидоз крови. Но, если де‑
ло дойдет до плесени, тут могут быть 
проблемы у всех членов семьи.

Однажды мне удалось задать во‑
прос известному политологу Е. Я. Са‑
тановскому: «Что  можно сделать 
с вредной модой на пластиковые ок‑
на?» Ответ был мгновенный: «Ниче‑
го. В Китае 1000 лет бинтовали но‑
ги девочкам ради моды, превращая 
их в калек». Но, все‑таки, 100 лет на‑
зад эта мода, благодаря историче‑
ским переменам, ушла в  прошлое. 
Интересно, сколько времени продер‑
жится мода на  пластиковые окна, 
вставленные в проемы безо всякого 
разумения?

Что имеем – не храним, 
потерявши – плачем

С чем будем сравнивать невооб‑
разимые прелести пластиковых окон? 
Наверно, с  ненавистными старыми 
деревянными. Как правило, это ОС – 
«окна спаренные», в  забытом про‑
сторечии – «финские окна», которые 
устанавливались в многоквартирных 
домах в советские времена. Пласти‑
ковые окна отличаются от них, как ла‑
сковый хомячок от мерзкой крысы – 
исключительно пиаром.

Итак – по пунктам.

Защита от внешних 
воздействий

Все сразу закричат: «Из старых 
дует! И шум пропускают! Их заклеи‑
вать надо!»

Дуло из них, как мы уже знаем, 
по проекту, в качестве необходимо‑
го притока вентиляционного воздуха, 
чтобы неразумные советские граж‑
дане не задохнулись в государствен‑
ных и служебных советских квартирах 
и комнатах в «коммуналках». Только 
им об этом никто не сказал. За нена‑
добностью. Времена были такие. Ни‑
кому и в голову не приходило менять 
окна. Зато сейчас – все виды резино‑
вых уплотнителей и герметичных окон 
на выбор. Хочешь подешевле – сам 
устанавливай самоклейку D-профиль 

со  строительного рынка в  притвор 
окон; хочешь понадежнее (в 20 раз 
дороже)  – заказывай утепление 
по шведской технологии врезным (па‑
зовым) уплотнителем типа еврострип; 
хочешь помоднее (в 100 раз дороже) – 
заказывай пластиковые окна. Эффект 
одинаковый: 1 день – и душегубка го‑
това. Открыл – дует, закрыл – душно. 
Воздухопроницаемость – 2 кубометра 
в час на окно при норме – 30 на чело‑
века. Вред для здоровья одинаковый.

Кстати, о шуме. Шумозащита ОС 
(по  испытаниям НИИ строительной 
физики) – 32 дБА, а у подавляющего 
большинства пластиковых окон – 30 
дБА. Высокочастотный шум гасится 
резинками на приворах. Низкочастот‑
ный – расстоянием между крайними 
стеклами. У стеклопакетов оно – 32–
40 мм, у ОС в «хрущевках» – 57 мм, 
у 2‑рамных окон в «сталинках» – 120–
270 мм. Не верите? Почитайте статьи 
акустической лаборатории вышеупо‑
мянутого НИИ ещё 2000 года.

Зачем пластиковые окна устанав‑
ливает в квартиры на шумных маги‑
стралях московское правительство? 
Извините, я пишу об окнах, а не о кор‑
рупции.

Удобство в эксплуатации

Что  лучше? Форточка, до  кото‑
рой надо дотягиваться, но дует из нее 
сверху, и свежий воздух опускается 
вниз подогретым, или удобная пово‑
ротно-откидная створка, но из кото‑
рой дует по всему периметру – в пояс‑
ницу сидящему человеку?

Как обычно: полезное невкусно, 
вкусное вредно.

Что  лучше? «Неубиваемые» де‑
шевые оконные завертки или пери‑
метральная фурнитура, которую поло‑
жено смазывать 1 раз в год, и детали 
к которой далеко не всегда и не везде 
есть в продаже. При поломке одной 
детали мастера предлагают заменить 
весь комплект на створке на самый 
дорогой вариант.

Что  лучше? Замена разбитого 
стекла в окне ОС или стеклопакета 
в окне ПВХ, которая в 4 раза дороже? 
Стеклопакета, который нам, в отличие 
от обитателей немецкого коттеджа, 
не экономит ни рубля на отоплении.

Важное преимущество новых окон: 
не нужно развинчивать для мытья. Од‑
нако, стоит вклеить между наружной 
и  внутренней полустворками само‑
клеящийся Р-профиль, оставив вни‑
зу 2 щели по 15 см для сброса водяно‑
го пара из межстекольного простран‑
ства, как проблема мытья внутренних 
поверхностей исчезает сама собой. 
Сколько нужно иметь высших техни‑
ческих образований для того, чтобы 
до этого догадаться? И ведь многие так 
делают, но… продолжают развинчи‑
вать створки для мытья, считая, что этот 
уплотнитель нужен, чтобы не дуло!

И наконец, добрались до самого 
главного: покраски. Самим расчищать 
деревянные рамы вручную «лениво», 
платить за услугу мастеру с электро‑
шлифовалкой вдвое дешевле заме‑
ны – неохота. Современные водноди‑
сперсионные эмали держатся снару‑
жи около 8 лет, внутри – около 12‑ти. 
Через 12 лет нерадивые владельцы 
доводят свои пластиковые окна до та‑
кого состояния, что уже встает вопрос 
об их замене. Есть технология покра‑
ски ПВХ, но она достаточно недеше‑
ва. Ну вот и «сэкономили».

И еще есть один аргумент: вста‑
вить пломбу в деревянный переплет 
и задекорировать след удара замет‑
но проще, чем то же самое проделать 
с экструдированным ПВХ-профилем.

Чуть не забыл про глухое остекле‑
ние, запрещенное ГОСТом из‑за опас‑
ности мытья снаружи, которое росси‑
яне любят ставить для экономии. Так 
и сидят с грязными стеклами на мод‑
ных окнах. Глухие окна в балконных 
блоках разрешены, да вот только про‑
ветриваться балконной дверью шиб‑
ко неудобно: и по ногам дует, и двер‑
ное полотно провисает. На последние 
деньги покупали самый дешевый ва‑
риант, чтобы не хуже, чем у соседей…

Надежность 
и долговечность

Стабилизированный ПВХ серти‑
фицируется на 50 лет, стеклопакет 
и уплотнитель – на 20, фурнитура – 
на 20 тысяч открываний (лет 30–35). 
Увидеть пластиковое окно такого воз‑
раста – такое же событие, как авто‑
мобиль 1937 года выпуска на улице. 
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Причина проста: утвержденной тех‑
нологии ремонта пластиковых окон 
не существует, а те приемы, которые 
применяют «умельцы» (типа замены 
наружного уплотнителя на  присте‑
кольный) за несколько лет доводят ок‑
на до нерабочего состояния.

Огромную роль в «убивании» но-
вых окон играет массовый перевод 
фурнитуры из «зимнего режима» 
в «летний» регулировкой прижимов 
на притворе. Безграмотные потреби‑
тели, у которых в голове не уживают‑
ся понятия «дует» и «проветривание», 
начитавшись в интернете «мудрых» 
рекомендаций о том, «как правиль‑
но регулировать фурнитуру», весьма 
качественно доводят оконные блоки 
до списания на свалку под громкие 
крики благодарности продавцов но‑
вых пластиковых окон.

Остается добавить, что реальный 
срок службы немодных деревянных 
окон ОС – не меньше 60 лет. В редчай‑
ших случаях приходится заменять под‑
гнившие детали переплета, которые 
на  современных деревянных окнах 
гниют еще быстрее из‑за частых на‑
рушений технологии осушения фаль‑
цевой части стеклопакета. Многие 
владельцы пластиковых окон мечта‑
ют заменить их на более престижные 
деревянные. На вопрос, зачем же они 
выбросили деревянные, ответ стан‑
дартный: «Из них дуло, и вообще, они 
были плохие». На следующий вопрос, 
зачем  же тогда нужны деревянные, 
ответ более чем странный: «Они же 
дышат». И в ответ на третий вопрос: 
«Разве «дышат» и «дует» – не одно 
и то же?» … просто посылают куда по‑
дальше. Но вернемся к оценке пласти‑
ковых окон.

Чем сложнее механизм, тем ча‑
ще он ломается, и тем сложнее ре‑
монт. Особенно, когда массовый 
брак идет при сборке. Неправильная 
расстановка ответных планок на ра‑
ме, из‑за чего не срабатывают зам‑
ки; неправильное расклинивание сте‑
клопакетов, приводящее к перекосу 
створок, не устранимое регулиров‑
кой… Практически, те же, подлежа‑
щие несложному ремонту, дефекты, 
из‑за которых люди охотно меняют 
старые окна, и упорно не желают ме‑
нять новые.

Нельзя забывать, что дальней‑
шая работа окна в огромной мере 
зависит от качества монтажа. Имен‑
но пластиковых окон, так как окна 
из  других материалов менее под‑
вержены деформациям при  уста‑
новке и  эксплуатации. Маловеро‑
ятно, что  жилец при  монтаже бу‑
дет стоять рядом в пыли и прове‑
рять соблюдение требований ГОСТ 
30971–2012, хотя бы по количеству 
и местам расположения крепежных 
элементов. По истечении 3‑летнего 
гарантийного срока раму перека‑
шивает, и начинается поиск умель‑
цев… Настоящий перемонтаж с не‑
избежной заменой откосов – доро‑
го, а  нестандартный ремонт  – из‑
вините, без гарантии соответствия 
ГОСТу. Кому интересно – почитайте 
на досуге ГОСТ 30674–99: много но‑
вого для себя откроете.

Внешний вид в интерьере

Вопрос об эстетическом воспри‑
ятии натурального дерева и  искус‑
ственного материала принципиаль‑
но неразрешим. Но, когда в высотке 
на Котельнической набережной дубо‑
вые окна заменили на турецкий деше‑
вый пластик, даже у меня, человека, 
далекого от эстетизма, появилось не‑
хорошее ощущение какого‑то варвар‑
ства.

Любители «ретро» платят нема‑
лые деньги за  реставрацию окон, 
которым уже перевалило за 70 лет. 
Реставраторы ухитряются восста‑
навливать окна столетнего возрас‑
та. Если рамы, откосы и подоконники 
пристойно выглядят, какой конструк‑
ции окна – роли не играет. Но когда 
нужно обязательно угнаться за мо‑
дой по принципу «что модно – то кра‑
сиво»…

Известен исторический курьез: 
после войны в  русских деревнях 
на танцы вместо платьев женщи‑
ны надевали трофейные немец‑
кие комбинации, считая, что это – 
последняя немецкая мода. То  же 
самое произошло с  пластиковы‑
ми окнами: дешевое техническое 
устройство для экономии расходов 
на  отопление немецкого коттед‑
жа стало предметом вожделения 

российских модников и  модниц. 
А жаль…

Создание комфортного 
микроклимата

Достаточно перечислить реальные 
последствия непроектной замены ОС 
на ПВХ:

– естественная освещенность по‑
мещения уменьшается на 30%, выхо‑
дя за пределы, заданные СанПиНом;

– температура подскакивает 
на 2-3о и становится выше допустимой 
нормы 24оС;

– концентрация углекислого га‑
за увеличивается до 2000–2500 ppm 
при норме ≤ 1000;

– влажность без воздухообмена 
повышается до  выпадения конден‑
сата и  появления плесени; конвек‑
ция (сток холодного воздуха со стек‑
ла) воспринимается при повышенной 
влажности как сырой ветер;

– высокочастотный транспортный 
шум (более 500 Гц) почти исчезает, 
низкочастотный увеличивается на 1–2 
дБА; при беспрерывном щелевом про‑
ветривании никакие окна от  шума 
не защищают, а дует из них не мень‑
ше, чем  из  старых «планово дыря‑
вых».

Ситуацию могут заметно улуч‑
шить приточные клапаны на окнах, 
но их настоятельно не рекомендуют 
врезать в рамы продавцы окон: кон‑
цепция «не дует» нарушается, да и об‑
мерзают они из‑за перекрытой на кух‑
не вытяжной вентиляции. В глянце‑
вом журнале об этом же не написано, 
но другого проекта‑то нет…

Где в российском многоквартир‑
ном доме основной потребитель теп‑
ла? Не угадаете. Не окна и не сте‑
ны, а  обогрев вентиляционного 
воздуха (50–60% отопления). Стоит 
только вставить резиновый уплотни‑
тель в притвор любого окна, как сра‑
зу же жизнь превращается в решение 
проблемы зимней ночи: приоткрыл 
на щелевое проветривание на ночь – 
наутро достаточно холодно, закрыл 
на ночь – наутро очень душно и болит 
голова. И так каждый день.

Вот и получается, что использу-
ем мы от новых окон не 2‑камерный 
стеклопакет с  теплоотражающим 
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напылением и не 5‑камерный про-
филь, а одну-единственную деталь: 
внутренний резиновый уплотнитель 
в контуре притвора, перекрываю-
щий приток вентиляционного возду-
ха! Открывание створки окна для про‑
ветривания, фактически, выбрасы‑
вает в помойку весь теплозащитный 
эффект и профиля, и стеклопакета. 
При плохо работающей вытяжной вен‑
тиляции воздух в комнате быстрее ох‑
лаждается, чем очищается.

Продавцы окон приводят, как по‑
следний аргумент в  споре, краси‑
вое сравнение: старый «Москвич» 
заменяется на «Мерседес». В край‑
нем случае – «Фольксваген». У меня 
другая аналогия подобной замены: 
БРДМ (бронированная разведыва‑
тельно-дозорная машина)  – плава‑
ющий вездеход с  защитой от  пуль, 
низкой скоростью, слабой маневрен‑
ностью и бешеным потреблением то‑
плива. При покупке пластиковых окон 
для старой квартиры владелец приоб‑
ретает ненужные свойства, расплачи‑
ваясь множеством недостатков.

Впихнуть невпихуемое

Не убедительно? Хорошо, посмо‑
трим, куда эти пластиковые окна рос‑
сияне вставляют:

– взамен деревянных окон во «вто‑
ричном жилом фонде»,

– в собственные строящиеся мало‑
этажные дома,

– в неотапливаемые дачи и, нако‑
нец,

– используют для остекления уте‑
пленных балконов, часто, с  целью 
присоединения к квартире.

Проектировщик, юрист и  кон‑
тролер принципиально отсутствуют. 
Вместо обследователя – замерщик. 
Теперь представьте, что  вы попа‑
ли за рубежом на базар, где прода‑
ют еду, которую вы не умеете гото‑
вить и правильно есть. Продавцы на‑
перебой кричат, что это вкусно, но, 
что  с  вами будет после употребле‑
ния заморских яств, их не волнует. 
Главная задача продавца – внушить, 
что вам это ужасно хочется, и промол‑
чать, что это небезопасно. Хорошая 
русская пословица «товар лицом про‑
дай, но покупщика не надувай» к про‑

даже пластиковых окон не относится. 
Расчет исключительно на то, что ГО‑
СТов, СНиПов и СанПиНов потреби‑
тель не знает, и ему можно «впари‑
вать» товар под чужим брендом – про‑
изводителя профилей («окна Века», 
«окна КБЕ», «окна Трокаль» и т. п.). 
Качество сборки, фурнитуры, стекло‑
пакета, монтажа – даже в договоре 
часто не прописано. Что поделаешь: 
какой спрос, такое и предложение.

Есть, правда, одна тонкость в этой 
безнадёжной ситуации. Статья 10 
пункт 1 закона «О защите прав по‑
требителей», под которой, как под да‑
мокловым мечом, ходят все продав‑
цы пластиковых окон: «Изготовитель 
(исполнитель, продавец) обязан сво‑
евременно предоставлять потреби‑
телю необходимую и достоверную 
информацию о товарах (работах, ус‑
лугах), обеспечивающую возмож‑
ность их правильного выбора». Но, 
как правило, заказчики подписыва‑
ют непонятный договор, не вдаваясь 
в подробности, а в суд за обман не по‑
дают. Если еще есть на кого подавать: 
слишком легко сейчас фирме сменить 
название. Да и последствия наступа‑
ют не сразу…

Чем заканчивается непроектная 
замена в старых квартирах, мы уже 
рассмотрели.

В  малоэтажных коттеджах, где 
толком не спроектированы ни окна, 
ни вентиляция, и где не посчитан те‑
пловой баланс, быстро начинаются 
проблемы с конденсатом и плесенью, 
а при использовании камина или печ‑
ного отопления возникает реальная 
опасность отравления угарным газом. 
Расходы на отопление «энергоэффек‑
тивные окна» (это их официальное 
название) экономят далеко не всег‑
да, а вопрос об их окупаемости ре‑
шен рынком, на котором другие окна 
(без стеклопакетов) уже не продают‑
ся.

Установка герметичных пластико‑
вых окон в летних неотапливаемых 
помещениях, рассчитанных на венти‑
ляцию сквозняками, приводит сразу 
к двум неприятностям: к плесени вес‑
ной и лопнувшим из‑за сильного мо‑
роза стеклопакетам. Опять физика. 
Холодный воздух внутри герметично‑
го стеклопакета сильно уменьшается 

в объеме… По ГОСТу на стеклопаке‑
ты температура в помещении должна 
быть не ниже +5о.

Но самый лучший пример эксплу‑
атации безграмотности – теплый бал‑
кон. Кажется, что все просто: «пла‑
стиковые стеклопакеты» – в проем, 
пенопласт – в парапет, электрообо‑
греваемый пол и задекорированный 
потолок. Немного не учли теплопо‑
тери через окна (в 5–7 раз больше, 
чем у стен), обогрев вентиляционно‑
го воздуха, мощность «теплого» по‑
ла, в 6 раз меньшую, чем необходимо, 
и конвекционную зону у окон без ба‑
тарей. Надежда на  излучение теп‑
ла из перетопленной квартиры дале‑
ко не всегда оправдывается. Не все 
квартиры у нас перетоплены. Как зи‑
ма, так на «теплом» балконе холодно, 
в морозы – наледи, в комнате душно, 
да еще обогрев пола почем зря день‑
ги отбирает. Сказать, что  не  полу‑
чилось, стыдно, остается хвастаться 
«теплыми» лоджиями с температурой 
15о, духотой и грязными наружными 
стеклами глухих створок. Иногда  – 
с наледью и плесенью на внутренних 
поверхностях окон.

Вызванный человек с тепловизо‑
ром покажет мостики холода и «раз‑
ведет» на перемонтаж, а после по‑
вторного появления наледи переста‑
нет брать трубку.

К перечисленным неприятностям 
недавно добавилась административ‑
ная: ГОСТ Р 56926–2016 «Конструк‑
ции оконные и  балконные различ‑
ного функционального назначения 
для  жилых зданий». Пункт 5.3.2.1: 
«Помещения балконов (лоджий) 
могут включаться в  планировоч‑
ное пространство квартиры в ка‑
честве летних помещений. Свето‑
прозрачное заполнение ленточ‑
ного и  панорамного остекления 
может быть выполнено одинарным 
листовым стеклом, а  также все‑
ми видами специальных стекол 
без каких‑либо требований по те‑
пловой защите». Применение окон 
со стеклопакетами ГОСТом не регла‑
ментировано. Владельцы холодных 
«утепленных» лоджий могут спо-
койно подавать в суд на «утеплите-
лей» по упомянутой статье 10 зако-
на о ЗПП.
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Еще  большая беда с  присоеди‑
нением, выстуживающим всю квар‑
тиру и, фактически, запрещенным. 
Но об этом – чуть позже.

Миф о неприкосновенности 
жилища

Следующий вопрос: кто разрешил 
давать рекламу об утеплении и присо‑
единении лоджий в интернете? Офи‑
циальный ответ ФАС гласит: «на ин‑
формацию о лице или реализуемых 
им товарах (услугах), размещенную 
на сайте продавца товаров, положе‑
ния Федерального закона «О рекла‑
ме» не распространяются». То есть, 
реклама в  интернете рекламой 
не является!

Однако, в Москве на основании по‑
становления правительства Москвы 
№ 840‑ПП от 26.12.2012 прекратили 
выдавать разрешения на присоедине‑
ние балконов. В других регионах этот 
вопрос решают местные власти.

Можно, конечно, пользуясь 25‑й 
статьей Конституции («мой дом – моя 
крепость»), все это проигнорировать. 
Но тут, как назло, появляется пред‑
ставитель управляющей организа‑
ции, вытаскивает Постановление Пра‑
вительства РФ от 06.05.2011 № 354 
«О предоставлении коммунальных ус‑
луг» и, размахивая ст. 32 б), требует 
допуска 1 раз в 3 месяца для осмотра 
технического и санитарного состоя‑
ния внутриквартирного оборудова‑
ния. Что самое обидное, ст. 34 е) за‑
прещает ему в этом отказать. Проник‑
нув в квартиру с нарушениями, о ко‑
торых никто вовремя не предупредил, 
он извлечет из папочки КОАП со ст. 
7.21, Постановление Правительства 
РФ от 21.01.2006 № 25 с пунктом 6, 
Постановление Правительства РФ 
от 26.12.2016 № 1498 с пунктом 35 в) 
о батареях и пунктом 158 б) о вреде 
окружающим. И не приведи господь 
ему перечить, а то он достанет детек‑
тор углекислого газа, и на основании 
Федерального закона от 30.12.2009 
№ 384‑ФЗ «Технический регламент 
о безопасности зданий и сооружений» 
со статьями 10 (п. 1, 4, 6, 7), 20 и 29, 
обоснует, что помещение непригодно 
для проживания и опасно для сосе‑
дей. Со всеми вытекающими: возврат 

в  исходное состояние за  свой счет 
или выставление квартиры на аукци‑
он.

Вот теперь я, пожалуй, я сделал 
все, что  мог. Для  людей, которые 
умеют читать и  думать, я  показал 
все «прелести» предмета вожделе‑
ния. На остальных это не подейство‑
вало, я знаю. Иногда попадаются со‑
беседники, как будто вчера из лихих 
90‑х: «Чё? А я ХАЧУ!!! И видал я вас 
всех!…».

Вот, жду, когда ими наконец заинте‑
ресуются полицейские или психиатры.

Кому‑то повезло опоздать…

И, в  завершение темы,  – одна 
из  моих бесплатных консультаций 
по телефону.

– Не подскажете, где заказать не‑
дорогие и качественные пластиковые 
окна?

– Вам недорогие или качествен‑
ные?

– У меня окна совсем старые, им 
30  лет, из  них поддувает, все зна‑
комые говорят, что их надо менять 
на «пластик».

– На зиму заклеиваете?
– Нет, у нас тепло.
– Во-первых, 30 лет – это не ста‑

рые окна, еще столько же прослужат. 
Во-вторых, если температура в поме‑
щении зимой 20-22оС, то окна менять 
попросту незачем. В крайнем случае, 
если совсем неуютно, уплотнить при‑
творы и врезать приточные клапаны. 
И в‑третьих, из окон должно задувать 
30 кубометров воздуха в час на каж‑
дого человека, иначе их придется от‑
крывать из‑за духоты и простужаться.

– Так, значит, их можно не менять? 
Вот хорошо‑то! И так с деньгами туго‑
вато, а тут еще… Правильно я им ска‑
зала, что деревянные окна лучше пла‑
стиковых!

Ну и пусть, что ничего не поняла. 
Зато сколько денег и нервов сохрани‑
ла!

Постскриптум

Остался неосвещенным вопрос 
о пластиковых окнах в новостройках. 
За их работоспособность обязан от‑
вечать продавец квартиры на протя‑

жении 5 лет. Каждому жильцу должна 
быть выдана инструкция по эксплуата‑
ции квартиры, в том числе, окон, вклю‑
чая приточные клапаны. Вентиляцион‑
ные клапаны вместе с принудительной 
вытяжной вентиляцией должны быть 
установлены в соответствии с ПП РФ 
№ 1521 от 26.12.2014. Инструкция раз‑
рабатывается проектировщиками до‑
ма в соответствии с пунктом 4.4 сво‑
да правил СП 54.13330.2011 и долж‑
на выдаваться дольщикам на  осно‑
вании пункта 1.1 статьи 7 ФЗ № 214 
от  30.12.2004 с  дополнениями ФЗ 
№ 304 от 03.07.2016. Переселенцам 
по московской программе реновации, 
почему‑то, не выдается.

Новоселу, впервые зашедше‑
му в новую квартиру, я настоятельно 
не рекомендую сразу же вызывать за‑
мерщика для замены окон: окна га‑
рантийные, и ремонт их должен осу‑
ществляться бесплатно. Если ремонт 
невозможен – заявление в 2‑х экзем‑
плярах в управляющую организацию, 
и замена их застройщиком (точнее, 
генподрядчиком).

И  еще  я  не  советую заменять 
«ГОСТовское» остекление балкона 
на стеклопакеты всех видов и сортов. 
На остекление должны быть паспорт 
и инструкция. То, что их не выдали, 
не означает, что можно менять его 
на «теплое». Теплым балкон без мощ‑
ного электрообогрева не станет ни‑
когда, а вот неприятности ненароком 
заработать можно. Отсутствие вы‑
шеозначенных документов означа‑
ет, что застройщик нарушает феде‑
ральный закон и провоцирует жиль‑
цов на самовольное вмешательство 
в  проект квартиры, чтобы сэконо‑
мить на гарантийном обслуживании 
и не нести ответственности за послед‑
ствия этих действий. И только сами 
жильцы должны отстаивать свои пра‑
ва, если… они не продолжают верить 
абсурдным сказкам о пластиковых ок‑
нах и теплых балконах.

Вот и весь сказ о пластиковых ок‑
нах. Не как о панацее «тепло-тихо-
не дует» в «хрущевке», а как обычном 
техническом устройстве со  своими 
преимуществами и недостатками.

В. Е. ПРИГОЖИН, 
эксперт Московского общества защиты 

потребителей
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ОКОННЫЙ РЫНОК ГЕРМАНИИ

Данная статья подготовлена ИЦ 
«ССК» как ответ на многочис-

ленные спекуляции относительно 
германского оконного рынка, ко-
торые с незавидным постоянством 
циркулируют в среде так называе-
мых «специалистов», работающих 
в российской оконной индустрии, 
и обслуживающих их «маркетоло-
гов».

Использованы исключительно 
данные германских источников.

Жу р н а л  B a u e l e m e n t e - B a u , 
№ 12/2017 опубликовал статью «Окон-
ные союзы оптимистично смотрят 
в 2018 год» (адаптированный пер. с не-
мецк.). В ней представлены результа-
ты исследования Fenstermarktstudie 
2017, которое провели 4 ведущих гер-
манских отраслевых союза (Verband 
Fenster + Fassade, Bundesverband 
Flachglas e. V., Fachverband Schloss- 
und Beschlagindustrie e. V. (Velbert), 
pro-K Industrieverband Halbzeuge und 
Konsumprodukte aus Kunststoff e. V.) со-
вместно с маркетинговой компанией 
Heinze GmbH.

По  оценкам этого исследования 
(см. так же www.window.de), герман-
ский рынок окон в 2017  году вырос 
на 2,9% и составил 14,2 млн. оконных 
единиц. Напомним для тех, кто забыл 
или не знает, что одна оконная едини-
ца равна 1,69 кв. м. Причем понятие 
«оконная единица» распространяется 

не только на окна, но и на другие свето-
прозрачные строительные конструкции 
(СПК), включая остекленные фасады.

Прогноз на 2018 год предусматри-
вает, что рост рынка в 2018 году уско-
рится и составит 3,3%, а рынок (про-
дажи) по итогам года вырастет до 14,7 
млн. оконных единиц.

Ожидается, что в 2018 году соот-
ношение долей потребления окон в но-
вом строительстве и для реновации 
(реконструкции, санации) изменится 
не существенно. 56,5% изготавливае-
мых окон будет потребляться для ре-
новации; рост в этом секторе соста-
вит 1,8%. Рост в секторе нового строи-
тельства будет выше – 5,3%; доля это-
го сектора на рынке составит 43,5%. 
Из общего числа окон, потребляемых 
при новом строительстве, 66,4% соста-
вит потребление в жилищном строи-
тельстве и 33,6% – потребление в стро-
ительстве зданий нежилого назначе-
ния (в 2017 году потребление составля-
ло, соответственно, 66,2% и 33,8%).

По  видам используемых рамных 
материалов в 2018 году наибольший 
рост (4,1%) ожидается в секторе ком-
бинированных конструкций «дерево-
металл».

Согласно прогнозу, рыночная до-
ля окон из древесины, составляющая 
15%, в 2018 году сохранится без из-
менений. По  мнению Ульриха Чор-
на (Ulrich Tschorn), руководителя VFF 
(Verband Fenster + Fassade), рыноч-

ные доли других рамных материалов 
в 2018 году так же изменятся незна-
чительно. Доля окон с металлически-
ми рамами составит 18,1%; доля окон 
с рамами из полимерных материалов – 
57,7%. Отмечается, что окна с рамами 
из полимерных материалов широко ис-
пользуются при санации, но ожидает-
ся так же увеличение их доли в новом 
строительстве – из‑за развития строи-
тельства многоквартирных жилых до-
мов.

Ожидается, что в 2018 году в Гер-
мании будет продано 1,468 млн. 
входных дверей  – на  3,2% больше, 
чем в 2017 году (1,423 млн. единиц). 
В секторе нового строительства рост 
составит 5,8%; в секторе реновации – 
1,8%.

По  оценке, рыночная доля вход-
ных дверей из алюминия практически 
сравняется с долей входных дверей 
из полимерных материалов – соответ-
ственно, 32,5% и 32,8%. Доля входных 
дверей из древесины составит 25,3%; 
из других материалов – 9,4%.

Динамика оконного рынка Герма-
нии (объемы потребления) в  2000–
2018 гг., млн. оконных единиц, всего, 
представленная в указанном выше ис-
следовании, приведена на рис. 1.

Комментарии ИЦ «ССК»:

1. Исследование Fenstermarktstudie
2017 вышло в октябре 2017 года, по-
этому указанные в  нем показатели 
2017 года являются лишь оценочными. 
При этом, как показывает анализ пред-
шествующих аналогичных исследова-
ний, оценки годовых объемов в них ча-
сто оказываются несколько завышен-
ными и впоследствии корректируются. 
Соответственно, могут быть завышен-
ными и прогнозные показатели для по-
следующего года.

Вероятно, что фактический показа-
тель 2017 года может так же оказаться 
несколько ниже оценочного.

2. Объем германского оконного
рынка в 2017 году составил, по данным 
исследования (оценке), 14,2 млн. окон-
ных единиц. В пересчете это составля-
ет около 24,0 млн. кв. м – окна и другие 

Рис. 1. Динамика оконного рынка Германии (объемы потребления) в 2000–2018 гг., млн. окон-
ных единиц, всего. 
2017 г. – оценка; 2018 г. – прогноз
Источник: Fenstermarktstudie 2017; www.window.de.
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СПК из всех видов рамных материа-
лов, всего.

Это означает, что, даже после силь-
нейшего спада 2013–2017 гг., россий-
ский оконный рынок по итогам 2017 го-
да остается примерно в 1,6 раза боль-
ше германского, сохраняя со  зна-
чительным отрывом первое место 
в Европе. Причем подобная ситуация 
наблюдается и на многих других рын-
ках.

Этим объясняется тот факт, что, во-
преки санкциям, конфликтам и истери-
кам в СМИ, германские компании про-
должают сохранять стойкий интерес 
к российскому рынку. И не только окон-
ному.

3. Структура германского оконно-
го рынка по данным Fenstermarktstudie 
2017:

– окна и  другие СПК с  рамами 
из полимерных материалов (главным 
образом, ПВХ, но не  только ПВХ) – 
57,7%;

– окна и другие СПК с металличе-
скими рамами (главным образом, алю-
миний, но не только алюминий; так же 
сталь) – 18,1%;

– окна и  другие СПК с  рамами 
из древесины – 15%;

– окна и другие СПК с комбиниро-
ванными рамами (комбинированные 
конструкции) – 9,2%.

Структура германского оконно-
го рынка существенно отличается 
от структуры российского. На россий-
ском рынке, благодаря стараниям, 
в первую очередь, немецких фирм, до-
ля окон и других СПК с рамами из по-
лимерных материалов (ПВХ) в 2017 го-
ду составила около 80%, а  в  пред-
шествующие годы доходила до 84%. 
При этом доля деревянных окон сокра-
тилась до минимума. Такая структура 
не характерна для рынков европейских 
стран и США, но вполне сопоставима 
со структурой рынка Турции.

4. Доля окон и других СПК из по-
лимерных материалов на германском 
оконном рынке несколько возросла 
с середины 2000‑х гг., когда она состав-
ляла, по данным германских же источ-
ников, 54–56%.

Доля окон и других СПК с комбини-
рованными рамами (комбинированные 
конструкции), несмотря на ежегодное 

увеличение, остается менее 10%, хотя 
ряд прогнозов 2000‑х годов предусма-
тривал ее рост до 12–15%.

5.  Максимальных объемов гер-
манский оконный рынок достиг 
в 1995 году – 25,5 млн. оконных еди-
ниц, что во многом было обусловлено 
реализацией федеральных программ 
по интеграции восточных земель (быв-
шая ГДР), сопровождавшейся соответ-
ствующими финансовыми вливания-
ми и бурным ростом объемов строи-
тельных работ. После этого в течение 
10 лет на оконном рынке Германии на-
блюдался спад, в результате которо-
го рынок сжался до 11,6 млн. оконных 
единиц (2005 год). Затем последовало 
несколько лет стагнации. Небольшой 
рост начался лишь с 2010 года, причем 
за семь лет (2010–2017 гг.) рынок вы-
рос только на 13,6%.

Разумеется, речь здесь идет только 
о динамике физических показателей.

*****
ИЦ «ССК» предлагает читате-

лям самостоятельно сделать выводы 
из представленных выше данных.
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выходит аналитический отчет

«ПРОИЗВОДИТЕЛИ ПВХ-ПРОФИЛЕЙ В РОССИИ»
Дата выхода отчета: май 2018 г.
Количество: страниц – 118, разделов – 9, таблиц – 30, графиков и диаграмм – 9.
Способ предоставления: электронная версия в формате PDF; в печатном виде не пре‑

доставляется.

Отчет подготовлен ИЦ «Современные Строительные Конструкции» по результатам ра‑
бот, выполненных в 2008‑2018 гг. в рамках реализации проекта «Мониторинг российского 
рынка строительных материалов и изделий».

В отчете представлено около 250 компаний-производителей экструдированных ПВХ-
профилей, в том числе около 40 производителей системных профилей для окон и дверей.

Отчет предназначен, в первую очередь, для производителей и поставщиков экструзи‑
онного оборудования и инструмента, ПВХ‑смолы, аддитивов и компаундов. Он может быть 
также полезен производителям ПВХ-профилей, в т. ч. производителям системных оконных 
профилей (для оценки рынка).

Отчет содержит:
1. Перечень российских компаний-производителей экструдированных ПВХ-профилей (профильно-погонажных из‑

делий из ПВХ) с указанием местонахождения производства и видов производимой продукции.
2. Подробные данные о компаниях-производителях, сгруппированных по федеральным округам РФ:
–  наименование, юридическая форма, торговая марка (марки);
–  контактные данные: местонахождение офиса / производства, адрес, тел., факс, e-mail, сайт;
–  Ф. И. О. руководителей и ответственных (должностных) лиц компании; 
– производственная номенклатура и торговые марки; 
– количество экструзионных линий;
–  производственные мощности, данные об объемах производства; 
– дополнительная информация, в т. ч. данные о деятельности в 2008‑2017 гг.
3. Основные показатели рынка профильно-погонажных изделий из ПВХ: 
– объемы производства ПВХ; 
– объемы и структура потребления ПВХ в секторе производства профильно-погонажных изделий;
–  производство системных ПВХ-профилей; 
– импорт и экспорт; 
– потребление системных ПВХ-профилей; 
– структура рынка профильно-погонажных изделий из ПВХ: внутреннее производство, потребление, импорт и экспорт
4. Сводные данные: 
– перечень производителей системных оконных и дверных профилей; топ-20 ведущих компаний;
–  перечень производителей подоконных досок, откосов и отливов; топ-20 ведущих компаний;
– перечень производителей панелей и вагонки; топ-20 ведущих компаний; 
– перечень производителей сайдинга;
–  перечень производителей плинтусов (в т. ч. из вспененного ПВХ); топ-20 ведущих компаний; 
– производители других ППИ; ведущие производители;
–  территориальное распределение производств.
Представлена производственная структура подотрасли (производство экструдированных ПВХ-профилей строи‑

тельного и иного назначения) по видам изготавливаемой продукции.
Дана оценка перспектив развития рынка экструдированных ПВХ-профилей (профильно-погонажных изделий  

из ПВХ) в 2018-2020 гг.

По вопросам подписки и приобретения аналитического отчета обращайтесь, пожалуйста:
тел: +7  903 798 05 42, факс: +7 499 177 18 07

director@ssk-inform.com





ССК  «фасадные системы»  № 1 (41) 2018

выставки. ярмарки

36

«R + T» ПОДТВЕРДИЛА СТАТУС ВЕДУЩЕЙ 
ОТРАСЛЕВОЙ ВЫСТАВКИ В МИРЕ

Выставка «R + T», состоявшаяся 
в Штутгарте (Германия) 28.02–

03.03.2018  г., подтвердила свой 
статус ведущий в  мире выставки-
ярмарки рольставен, ворот и солн-
цезащитных систем. В  этом году 
выставка собрала больше экспонен-
тов, зарубежных участников и посе-
тителей, чем когда‑либо прежде.

Рекорды «R + T 2018»

Как  отметил на  конференции, 
состоявшейся за день до открытия 
выставки, Ульрих Кромер фон Бэр-
ле, управляющий директор Messe 
Stuttgart, выставка «R + T» постоян-
но растет. После ввода нового пави-
льона № 10 в январе 2018 г., к кото-
рому теперь ведет Западный вход, 
площадь нового выставочного цен-
тра в Штутгарте увеличилась на 20 
тыс. кв. м и составляет уже 120 тыс. 
кв. м. И вся эта площадь была заня-
та экспозициями «R + T 2018».

Суммарная нетто-площадь вы-
ставочных стендов в 2018 году со-

ставила 76745 м. В  2015  г. она 
составляла 67303 м; в  2012  г.  – 
64720 м.

В этом году выставка установила 
целый ряд рекордов. Число ее экс-
понентов впервые превысило 1000. 
Точнее – в 2018 году в ней приня-
ли участие 1027 экспонентов из 41 
страны. Для  сравнения, на  пред-
шествующей выставке в  2015  го-
ду свою продукцию в  Штутгар-
те представили 888 экспонентов, 
а в 2012 году – 816 экспонентов.

Две трети экспонентов 2018 го-
да прибыли из других стран. Круп-
нейшими странами-участниками вы-
ставки, наряду с Германией, тради-
ционно являются Италия, Франция, 
Швейцария, Турция, Нидерланды, 
Испания.

Состав участников выставки по-
стоянно расширяется. В  2015  го-
ду на  ней появились компании 
из  стран, которые ранее не  бы-
ли представлены в «R + T», таких 
как  Ирландия, Латвия, Малайзия, 
Объединенные Арабские Эмираты 

и Румыния. В 2018 году к ним приба-
вились экспоненты из Боснии и Гер-
цеговины, Португалии и Украины.

«R + T 2018» привлекла бо-
лее 65 500 посетителей из  более 
чем 140 стран. Это так же новый ре-
корд! На предшествующей выставке 
«R + T 2015» было 59 057 посетите-
лей из 131 страны.

Из  общего числа посетителей 
«R + T 2018» 60% приехало из дру-
гих стран (все 5 обитаемых конти-
нентов). В  2015  году посетителей 
из других стран было 54%, из кото-
рых 79% были из европейских стран.

Как в 2015, так и в 2018 году по-
сетители в  среднем тратили два 
дня, чтобы ознакомиться с новинка-
ми экспозиций «R + T» и тенденция-
ми развития отрасли.

К  услугам посетителей и  экс-
понентов «R + T» были многочис-
ленные отели Штутгарта и  феде-
ральной земли Баден-Вюртемберг, 
которые оказались практически 
полностью зарезервированными 
к  началу выставки (на  гостей вы-
ставки в 2018 году пришлось более 
200 000 человеко-суток). Успехом 
пользовалась местная гастрономия. 
Отмечено, что примерно 2500 посе-
тителей из стран Азии использова-
ли возможность для шоппинга в ре-
гионе.

8200 парковочных мест были до-
ступны для посетителей непосред-
ственно на  территории выставки 
и конгресс-центра. Дополнительно 
к ним имелось 15 000 парковочных 
мест в  находящемся рядом аэро-
порту.

Особо следует отметить велико-
лепную работу пресс-центра.

Всесторонняя 
положительная обратная 
связь

Полный успех «R + T 2018» 
стал очевидным уже в первые дни. 
«Во все дни ярмарки мы могли толь-Пресс-конференция перед началом выставки
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ко смотреть на довольные лица, – 
говорит Себастьян Шмид, руководи-
тель отдела технологических выста-
вок. – И это относится как к экспо-
нентам, так и к посетителям».

Выставочные стенды в  каждом 
зале были удобны для обзора и кон-
тактов. Посетители посетили Штут-
гарт из более чем 140 стран, при-
чем 97% опрошенных из  них под-
твердили большое значение «R + 
T» как  эффективной платформы 
для личного контакта с посетителя-
ми и экспонентами. Профессиональ-
ные качества посетителей выстав-
ки находятся на неизменно высоком 
уровне. Девять из десяти посетите-
лей участвуют в принятии решений 
о  закупках и  закупках. Отмечено 
усиление инвестиционной активно-
сти: более 80% лиц, принимающих 
решения, хотят инвестировать.

Во  время выставки или  на  од-
ном из  многочисленных вечерних 
мероприятий «R + T» предоставля-
ет возможность обмена с коллега-
ми и является идеальной платфор-
мой для интенсивных технических 
обсуждений. Многочисленные фо-
румы, конференции и презентации, 
состоявшиеся в  период проведе-
ния выставки, дали новые импуль-
сы для творчества и повседневной 
работы. Уверенно подтвердив свой 
статус ведущей мировой выставки, 
«R + T 2018» вновь одновременно 
выступила в качестве отраслевого 
барометра, драйвера развития и ин-
новационной платформы.

«Из-за  расширения выставоч-
ного центра и адресации новых це-

левых групп наши ожидания с точ-
ки зрения количества экспонентов 
и посетителей были, по общему при-
знанию, довольно высокими. Поэ-
тому, конечно, мы тем более рады, 
что эти ожидания даже превзойде-
ны», – отметил Ульрих Кромер фон 
Бэрле.

«Здесь собралась вся глобаль-
ная индустрия рольставен, ворот 
и солнцезащитных систем. Выстав-
ка «R + T» вновь оправдала свою 
репутацию отраслевого события 
года и инновационной платформы 
без  каких‑либо «но»,  – подводит 
итоги Себастьян Шмид.

Названы лауреаты премии 
R + T Innovation Award 2018

Премия за инновационные техни-
ческие разработки «R + T Innovation 
Award» учреждена Федеральной 
ассоциацией роллетных жалюзи 
и солнцезащитных систем, Ассоци-
ацией производителей ворот BVT, 
Промышленной ассоциацией техни-
ческого текстиля и поддерживается 
Messe Stuttgart. Она помогает дове-
сти лучшие инновации до рыночной 
зрелости и довести их до сведения 
специалистов отрасли.

Награда присуждается в  не-
скольких категориях: рольставни, 
навесы, внешние жалюзи, внутрен-
няя защита от  солнца, приводы 
для жалюзи и солнцезащитных си-
стем, технический текстиль, воро-
та, приводы и средства управления 
для  ворот, специальные решения 
и лучшие решения ремесленной мо-

лодежи. Кроме того, присуждаются 
специальные призы в области энер-
гоэффективности, дизайна и  тор-
говли.

26 февраля 2018  года, в  канун 
первого дня выставки «R + T 2018», 
лауреаты престижной премии были 
названы в  10‑й раз. Победителей 
определяло независимое эксперт-
ное жюри, состоящее из представи-
телей отраслевых ассоциаций, ре-
дакторов специализированных СМИ 
и других экспертов, под председа-
тельством Кристофа Майера, управ-
ляющего директора инженерного 
бюро по строительству и климатоло-
гии «Хаусладен + Майер». Свойства 
представленных продуктов были 
проверены и оценены до мельчай-
ших деталей. Из примерно 110 по-
данных заявок награды удостоились 
9 компаний.

В  категории «Специальные ре-
шения» победителем стала компа-
ния Burda Worldwide Technologies 
GmbH   – за  разработанную мо-
дульную систему поддержания ми-
кроклимата в  помещениях. Запа-
тентованная система объединя-
ет инфракрасные обогреватели 
со  светодиодным освещением и / 
или охлаждающими соплами.

Три награды были вручены 
компании Hunter Douglas Europe 
BV .  Ее продукция GreenScreen 
Sea-Tex была награждена дваж-
ды  – в  категории «Технический 
текстиль» и специальной катего-
рии «Энергоэффективность». Это 
первая солнцезащитная ткань, 
изготовленная из 50% перерабо-
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танных пластиковых отходов, вы-
ловленных из  океанов. Еще  од-
ну награду  – специальный приз 
за  дизайн  – принесли компании 
солнцезащитная система Luxaflex 
P i roue t te  Shades ,  отмеченная 
как «утонченное и эксклюзивное 
украшение окон». Инновационная 
и сложная разработка защищена 
несколькими патентами.

Три премии получила так же ком-
пания Warema Renkhoff SE – за раз-
работки в области солнцезащитных 
систем и рольставен, а также специ-
альную ткань из твердых силиконо-
вых нитей.

Блок управления радиомоду-
лем RF-MSG-DST компании Elsner 
Elektronik GmbH получил награ-
ду Fachhandwerk. Блок использует-
ся для ручного и автоматического 
управления затенением окон. В со-
четании с другими модулями F-Con 
он позволяет чрезвычайно просто 
реализовать индивидуальные реше-
ния для защиты от солнца.

Специальный приз в  области 
энергоэффективности был присуж-
ден продукции Face SpA для  си-
стем автоматизации раздвижных 
и распашных дверей. Они управля-
ются исключительно бесщеточны-
ми двигателями, которые действуют 
без редуктора. Управление электро-
никой изготовлено с использовани-

ем высокоэффективной технологии 
коммутации, которая уменьшает по-
требление энергии всей системой 
автоматизации

Натяжитель цепи UKS 12–20 ком-
пании GfA Elektromaten GmbH & 
Co. KG удостоен премии в катего-
рии «Приводы и средства управле-
ния для ворот». С его применением 
техническое обслуживание значи-
тельно упрощается, снижается сто-
имость сборки, а гибкость решения 
уникальна.

Тент марки Twinder компании 
Reflexa-Werke Albrecht GmbH полу-
чил премию за инновации в катего-
рии «Маркизы». Благодаря запатен-
тованной технологии устраняются 
перетяжки, предотвращается изгиб, 
обеспечиваются большие конструк-
ционные возможности.

В  категории наружных жалюзи 
премии удостоена Roma KG за ка-
тушку SmartTurn, которая обеспе-
чивает простую регулировку, заме-
ну ремня и  будет использоваться 
во всех жалюзи Roma.

Наградой отмечена так же ком-
пания Stackdoor Products NV за си-
стему складывающихся ворот, 
значительно сокращаущую про-
странство для  установки. Кабель 
программирования Smart был на-
гражден в  категории «Приводы 
для жалюзи и солнцезащитных си-

стем». SecuKit завоевал первенство 
в категории «Рольставни». Роллет-
ные жалюзи Warema с SecuKit име-
ют привод с  электродвигателем, 
способный работать в  аварийном 
режиме, независимо от источника 
питания, и интеллектуальную систе-
му управления.

Премия за лучшие решения ре-
месленной молодежи была при-
суждена Мануэлю Бергеру из SUW 
Berger GmbH  – за  систему роли-
ковых штор и тентов, работающих 
от нескольких двигателей.

В торжественной обстановке со-
стоялась церемония награждения 
победителей.

Многочисленные посетители вы-
ставки имели возможность ознако-
миться с инновационной продукцией 
лауреатов на их стендах.

*****

ИЦ «Современные Строитель-
ные Конструкции» благодарит 
организаторов «R + T» за теплый 
прием и  создание всех условий 
для плодотворной работы в Штут-
гарте.

Уверены, что выставка «R + T 
2021» придаст новый импульс раз-
вития отрасли, еще более укрепит 
инновационный потенциал и уста-
новит новые рекорды.

Лауреаты премии «R + T Innovation Award 2018»
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ВЫСТАВКИ «ИНТЕРПЛАСТИКА» И «ОСМ»: 
ЧТО ПОКАЗЫВАЕТ СРАВНЕНИЕ 

Специализированные выстав-
ки, особенно, международные, 

всегда представляли собой знако-
вые события для соответствующих 
отраслей. Будь то  строительство, 
медицина, химия, металлообра-
ботка или IT-технологии. И каждая 
такая выставка является своео-
бразным индикатором, характери-
зующим, в том числе, инновацион-
ный потенциал, динамику разви-
тия отрасли и бизнес-климат в ней. 
В этом плане выставки «Интерпла-
стика» и  «Отечественные строи-
тельные материалы» («ОСМ»), про-
шедшие одновременно 23–26 ян-
варя 2018 года в московском ЦВК 
«Экспоцентр», дают пищу для раз-
мышлений.

«Интерпластика 2018»

21‑я Международная специали-
зированная выставка «Интерпла-
стика» вновь проводилась совмест-
но со  специализированной вы-
ставкой «Упаковка» («upakovka»). 
По данным организаторов (Messe 
Duesseldorf, ООО «Мессе Дюссель-
дорф Москва»), в этих двух выстав-
ках приняли участие 940 экспонен-
тов из 34 стран мира. Посетили ме-
роприятия 24,9 тыс. специалистов.

В ы с т а в к а  « И н т е р п л а с т и -
ка» в  очередной раз подтверди-
ла свой статус крупнейшего со-
бытия для полимерной индустрии. 
В 2018 году, по данным организато-
ров, в ней приняли участие 680 экс-
понентов из 32 стран мира. Компа-
нии из Германии, Италии, Австрии 
и  Китая (КНР) были объединены 
в национальные экспозиции.

Напомним, что  10  лет назад 
в выставке «Интерпластика-2008» 
участвовали, по данным организа-
торов, «более 600 фирм и органи-
заций из 26 стран». В националь-
ные экспозиции были объединены 
фирмы из Австрии, Италии, Герма-

нии, КНР, Тайваня, Турции, Фран-
ции. То  есть, несмотря на  кризис 
2009 г. и рецессию экономики Рос-
сии в 2013–2016 гг., «Интерпласти-
ка» за  эти годы смогла не  только 
сохранить свой масштаб и статус, 
но даже увеличить число и геогра-
фию участников.

Выставка «Интерпластика» за-
няла все три зала павильона № 2, 
два из  трех залов павильона № 8 

и павильон № 1 ЦВК «Экспоцентр». 
Выставка «upakovka» размести-
лась в павильоне «Форум». Таким 
образом, на  одной выставочной 
площадке посетители могли озна-
комиться со  всеми составляющи-
ми индустрии полимеров: от сырья 
и оборудования до готовых изделий 
различного назначения.

По традиции на «Интерпласти-
ке» тон задавали производители 
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машин и  оборудования: 385 ком-
паний из 23 стран мира, среди ко-
торых такие лидеры индустрии, 
как Engel, KraussMaffei, Wittmann, 
Zhafir Plastics, JSW, Arburg, Macchi, 
Haitian International, «Солан-D», 
Sumitomo (SHI) Demag и  многие 
другие. Среди российских экспо-
нентов можно выделить

Усилился раздел «Сырье и ма-
териалы», в котором свою продук-
цию представили лидеры отрасли: 
«Нижнекамскнефтехим», «Каза-
ньоргсинтез», «СИБУР», «Группа 
Полипластик», «Пластик» (Узло-
вая), DOW, BASF, Covestro и  дру-
гие.

В  2018  году возросло число 
участников-экспонентов. Особен-
но – китайских компаний, занявших 
около половины залов 8.1 и  8.2, 
а  также значительные площади 
в других павильонах.

Некоторые фирмы, пропустив-
шие одну или  две предшествую-
щие выставки, в 2018  году вновь 
появились в качестве участников. 
В их числе, например, Battenfeld-
Cincinnati (экструдеры и  экстру-
зионные линии для производства 
ПВХ-профилей, труб и другой про-
дукции). Видимо, российский ры-
нок остается крайне привлека-
тельным для  европейских произ-
водителей, вопреки всем санкци-
ям, конфликтам, истерикам в СМИ 
и проч.

По мнению участников выстав-
ки, стабилизация курса рубля помо-
гает российским компаниям актив-
нее инвестировать в оборудование 
и технологии для развития произ-
водства и расширения ассортимен-
та выпускаемой продукции.

В рамках выставки «Интерпла-
стика» прошли деловые мероприя-
тия: салон «Полимер Плаза», кон-
ференция 3R-plast, специализиро-
ванный проект и  конференция 3D 
fab + print. Деловая программа бы-
ла подготовлена при  содействии 
ПАО «СИБУР Холдинг», которым 
был организован, в том числе, кру-
глый стол «Вторичная переработ-
ка полимеров как часть реформы 
по управлению отходами в России: 
решение экологических проблем 

на базе экономически эффективно-
го бизнеса».

Участники выставки отмечали 
позитивную динамику в  отрасли, 
которая непосредственно отрази-
лась и на деловой активности посе-
тителей.

«Отечественные 
строительные материалы – 
2018»

Специализированная выстав-
ка «Отечественные строительные 
материалы» («ОСМ») традиционно 
открывает ежегодный календарь 

строительных выставок Москвы. 
В 2018 году она прошла уже в 19‑й 
раз, разместившись в 7‑м павильо-
не ЦВК «Экспоцентр».

Как указывается в прес-релизах 
организаторов (ВК «Евроэкспо»), 
«за годы своего существования вы-
ставка «Отечественные строитель-
ные материалы» приобрела значи-
мость для строительной индустрии, 
став крупным профессиональным 
событием в этой сфере и являясь, 
по сути, единственной в России вы-
ставкой, отражающей реалии рос-
сийского рынка строительных мате-
риалов».
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Если это действительно так, 
то «реалии» оказались не слишком 
впечатляющими. Не  самый боль-
шой павильон № 7 в этот раз даже 
не  был до  конца заполнен. Хотя, 
по данным организаторов, в  этом 
году на  выставке «ОСМ» было 
представлено более 230 компаний, 
среди которых были и зарубежные 
участники.

При широкой заявленной номен-
клатуре, главным экспонатом вы-
ставки (как и в несколько предше-
ствующих лет) был кирпич, во всех 
видах, вариантах и технологиях. Это 
неудивительно: Ассоциация произ-
водителей керамических стеновых 
материалов (АПКСМ) уже 5‑й год 

подряд реализует в рамках выстав-
ки «ОСМ» специальный выставоч-
ный проект «Салон станков, обору-
дования, технологий и сырья для ин-
дустрии керамической промышлен-
ности» («КЕРАМБРИКТЕХ»).

Но, как  говорится, не  кирпи-
чом же единым…

А  с  другими группами строи-
тельных материалов и  изделий 
на «ОСМ» было слабовато. И это, 
к сожалению, не первый год.

Не  впечатляет и  динамика по-
казателей выставки. Вопреки за-
явлениям организаторов о  том, 
что  «с  каждым годом возрастает 
число фирм-участниц, увеличива-
ется площадь экспозиции, растет 

качественный уровень оформления 
стендов».

Так, выставка «ОСМ-2008» за-
нимала павильоны № 4 и № 7 ЦВК 
«Экспоцентр», а  «ОСМ-2018»  – 
только павильон № 7 (и  то непол-
ный). В  «ОСМ-2008» принимали 
участие, по данным организаторов, 
«более 400 компаний», а  «ОСМ-
2018» – лишь «более 230». То есть, 
фактически, за 10 лет число экспо-
нентов сократилось почти вдвое.

Как позитивный факт можно от-
метить увеличение числа посетите-
лей выставки «ОСМ» по сравнению 
с двумя предшествующими годами 
(хотя оценки экспонентов и  визу-
альные оценки могут быть не впол-
не корректными). Возможно, это 
увеличение явилось следствием 
начавшегося оживления в отрасли, 
но возможно, что оно было связано 
с притоком посетителей из сосед-
ней «Интерпластики».

В  целом  же строительная вы-
ставка «ОСМ» ни  по  занимаемой 
площади, ни  по  числу экспонен-
тов и посетителей, ни по площади 
и уровню оформления выставочных 
стендов не выдерживала сравнения 
с «Интерпластикой». Просто – мас-
штабы разные.

«Сегодня выставка «ОСМ» – это 
мероприятие общенационального 
масштаба, являющееся эффектив-
ным рычагом для продвижения от-
ечественных товаров на  потреби-
тельском рынке России, направлен-
ное на поддержку отечественного 
производителя», – заявляют орга-
низаторы. Печально, если у отече-
ственной стройиндустрии действи-
тельно такой масштаб и такие ры-
чаги…

ИЦ «Современные Строительные 
Конструкции»



ССК  «фасадные системы»  № 1 (41) 2018

интервью

42

«ФС»: Имеющиеся данные 
об итогах 2017 года неоднозначны. 
Большинство респондентов схо‑
дятся в том, что спад на строитель‑
ном рынке продолжился, но неко‑
торые говорят о  проявлении по‑
зитивных тенденций, начале вос‑
становления рынка, увеличении 
объемов сбыта продукции. Какова 
Ваша оценка результатов 2017 го‑
да для отрасли в целом?

А.Е.: В общем и целом, подводя 
итоги 2017  года, могу подтвердить 
его неоднозначность для  отрасли. 
Для  оценки необходимо разделить 
компании, работающие в профессио-
нальном и непрофессиональном сег-
менте. Увеличение цен на азиатский 
сегмент продукции, нестабильность 

На вопросы редакции отвечает А.Е. Егоров, генеральный 
директор ООО «Фишер Крепежные Системы Рус»

поставок и нестабильность качества 
привело к спаду среди компаний, ра-
ботающих в  непрофессиональном 
сегменте. В то же время, совершен-
ствование устаревшей нормативной 
базы, стабильно высокое качество, 
наличие необходимой документации 
и сертификатов, разработка и вне-
дрение новых продуктов – повлия-
ло на  рост компаний, работающих 
в профессиональном сегменте. Стро-
ительство стадионов и инфраструк-
туры к чемпионату мира по футболу, 
мостовое и  туннельное строитель-
ство, строительство станций метро-
политена, дорожное строительство – 
все это дало положительный импульс 
для отрасли в целом.

«ФС»: А какими были резуль‑
таты прошедшего года для компа‑
нии Fischer? Удалось ли сохранить 
объемы производства и  клиент‑
скую базу, удержать завоеванные 
позиции на региональных рынках?

А.Е.:  Для  нашей компании 
2017 год был удачным. Мы достигли 
роста в 25% в товарообороте, увели-
чили клиентскую базу, приросли но-
выми региональными сотрудниками, 
создали базу для обучения и тренин-
гов, а, следовательно, и возможность 
углубленного изучения продукта, вы-
вели на рынок новые перспективные 
продукты.

ИЦ «Современные Строительные Конструкции» регулярно проводит опросы руководителей и специалистов 
ведущих компаний, работающих на российском строительном рынке, с целью выявления тенденций развития и 
характеристик делового климата в отрасли. Ниже публикуются интервью, в которых респонденты дают оценку 
итогов прошедшего года и перспектив на будущее, делятся планами компаний. 

Предшествующие публикации свидетельствуют, что мнения и оценки респондентов по многим вопросам не 
совпадают. Однако именно различные точки зрения на ситуацию и перспективы развития рынка представляют 
особый интерес. 

Мнения и оценки респондентов могут не совпадать с мнением редакции и имеющимися в ее распоряжении 
данными. 

Благодарим всех участников! 

КАКОВ БИЗНЕС-КЛИМАТ В СТРОИТЕЛЬНОЙ 
ОТРАСЛИ?

В августе 2017 года мы переехали 
в новый просторный офис, где орга-
низовали дополнительные мощности 
для обучения и тренингов.

В конце 2017 – начале 2018 года 
мы переехали на новый склад. Дан-
ный переезд позволил расширить 
складские мощности и подготовиться 
к внедрению современных складских 
технологий.

«ФС»: Как Вы оцениваете пер‑
спективы наступившего 2018 года? 
Начнется  ли восстановительный 
рост в отрасли? В каких секторах 
(сегментах) рынка можно рассчи‑
тывать на оживление спроса?

А.Е.: В  целом я  с  осторожно-
стью даю оценки на 2018 год в пла-
не восстановительного роста. Про-
изводители строительных материа-
лов наращивают свои производства, 
что вызывает оптимизм, но без осу-
ществления целого ряда факторов, 
способствующих восстановлению 
спроса, ожидать его в каком либо су-
щественном виде, не приходится.

«ФС»: В отличие от «жирных» 
2000‑х, когда строительный рынок 
стремительно рос, в последние че‑
тыре года приходилось говорить 
не о драйверах роста, а о «драй‑
верах спада» (насыщение рынка, 
снижение платежеспособности 
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На вопросы редакции отвечает Николай Климкин, 
коммерческий директор компании SOUDAL в России и СНГ

населения, сокращение объемов 
строительства и т. д.). Что, на Ваш 
взгляд, может способствовать ста‑
билизации рынка, и его восстанов‑
лению, хотя бы частичному?

А.Е.: На мой взгляд, для восста-
новления рынка в  любых каналах 
продаж, нужны целенаправленные 
действия, показывающие перспек-
тивность инвестирования в  строи-
тельный сектор. Важнейшую роль 
играет и платежеспособность насе-
ления: снижение ставки по ипотеч-
ным кредитам, новые инвестицион-
ные программы, прозрачность проце-
дур, совершенствование устаревшей 
нормативной базы – все это позволи-
ло бы частично восстановить рынок.

«ФС»: Поделитесь планами 
на 2018 год и на 2019–2020 годы? 
Будет ли компания Fischer осваи‑

вать новые, в том числе зарубеж‑
ные, рынки? Планируется ли вы‑
вод на рынок новых видов продук‑
ции, и если «да», то каких?

А.Е.: На ближайшие 5 лет мы ста-
вим себе амбициозные планы. Мы бу-
дем и дальше двигаться в регионы, 
развивая дилерскую сеть, увеличи-
вая штат наших сотрудников в реги-
онах, а также осуществлять регуляр-
ное обучение и делать упор на разви-
тие проектного бизнеса. Самое при-
стальное внимание будем обращать 
на совершенствование нормативной 
базы.

Что касается зарубежных рынков, 
то головной офис fischer, находящий-
ся в Германии, регулярно открывает 
новые представительства в разных 
странах. На сегодняшний день коли-
чество представительств составляет 
46 в 34 странах мира.

Мы, безусловно, видим направле-
ния развития в России. Это и новые 
каналы продаж, и внедрение новых 
продуктов.

Среди новых продуктов, которые 
однозначно выведут качество и про-
стоту применения крепежа на новый 
уровень, является линейка DuoLine.

Теперь не надо думать, какой дю-
бель приобрести, потому что  в  за-
висимости от  строительного осно-
вания, наш новый дюбель DuoPower 
автоматически выбирает наиболее 
надежный тип функционирования: 
распор, складывание или закручива-
ние. Инновационный самоустанав-
ливающийся дюбель DUOTEC, так-
же входящий в линейку DUOLine, по-
зволяет легко и надежно закрепить 
конструкции в листовых материалах. 
В 2018 году серия DUOLine будет до-
полняться новыми типами крепежа.

«ФС»: Имеющиеся данные 
об итогах 2017 года неоднознач‑
ны. Большинство респондентов 
сходятся в том, что спад на стро‑
ительном рынке продолжился, 
но некоторые говорят о проявле‑
нии позитивных тенденций, нача‑

ле восстановления рынка, увели‑
чении объемов сбыта продукции. 
Какова Ваша оценка результатов 
2017 года для отрасли в целом?

Н.К.: Компания Soudal явля-
ется мировым лидером по  произ-
водству полиуретановых монтаж-
ных пен, используемых, в том чис-
ле, для установки светопрозрачных 
конструкций, и успех в развитии на-
шего бизнеса зависит от общей си-
туации на рынке светопрозрачных 
конструкций. Безусловно, кризис 
в России коснулся всей строитель-
ной отрасли, в том числе и этого на-
правления. Более того, последние 
три года наблюдается общий спад 
покупательской активности и сме-
щение спроса в сторону эконом-сег-
мента, что в целом негативно отраз-
илось на всех игроках рынка.

Отчасти я  согласен с  мнени-
ем большинства респондентов: 
как минимум, в первом полугодии 
2017  года тенденция к  сокраще-
нию общего покупательского спро-
са сохранялась. Но с начала третье-

го квартала 2017 года мы отмеча-
ем увеличение спроса по отноше-
нию к 2016 и 2015 годам, ситуация 
в целом по отрасли, на мой взгляд, 
начала меняться, что  не  может 
не  радовать. По  нашим данным, 
исследования отрасли продуктов 
для светопрозрачных конструкций 
предполагают оживление в 2018 го-
ду и небольшой рост общего объе-
ма производимой продукции.

«ФС»: А какими были резуль‑
таты прошедшего года для ком‑
пании Soudal? Удалось ли сохра‑
нить объемы производства и кли‑
ентскую базу, удержать завое‑
ванные позиции на региональных 
рынках?

Н.К.: В целом, несмотря на кри-
зис и сложившуюся ситуацию жест-
кой конкуренции на рынке продук-
тов строительной химии, для ком-
пании Soudal 2017  год был очень 
успешным. Мы смогли реализовать 
свои планы, увеличили клиентскую 
базу, освоили новые рынки сбы-
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та и  показали динамический рост 
по отношению к 2015 и 2016 годам.

Безусловно, мы дорожим наши-
ми партнерами и теми отношения-
ми, которые нам удалось выстро-
ить за  годы совместного сотруд-
ничества, но не все зависит толь-
ко от  нас. Часть наших клиентов, 
увы, нам сохранить не  удалось. 
Ни для кого не секрет, что кризис – 
это проверка финансовой стабиль-
ности многих компаний, и, к сожа-
лению, не всем нашим партнерам 
удалось пережить эти сложные вре-
мена.

«ФС»: Как Вы оцениваете пер‑
спективы наступившего 2018 го‑
да? Начнется ли восстановитель‑
ный рост в отрасли? В каких сек‑
торах (сегментах) рынка мож‑
но рассчитывать на  оживление 
спроса?

Н.К.: На мой взгляд, «дно кри-
зиса» было пройдено в  2017  го-
ду, и в целом 2018‑й обещает быть 
более позитивным и  динамичным 
в развитии для всей строительной 
отрасли. Однако, год будет непро-
стым и нелегким для большинства 
участников рынка.

Уже сейчас по  некоторым на-
правлениям наблюдается дефицит 
сырья, что привело к неизбежному 
росту цен на сырьевые компонен-
ты, и, как  следствие, увеличению 
цен на  готовую продукцию. Рост 
стоимости сырья будет продолжать-
ся и дальше, по предварительным 
оценкам колебания составят от 20 
до 60% по отношению к 2017 году 
в  разных товарных группах. Без-
условно, из‑за подъема цен сохра-
нится тенденция смещения спроса 
в  сторону эконом-сегмента, прои-
зойдет частичное перераспределе-
ние объемов продаж между суще-
ствующими игроками рынка.

Позитивный момент, который 
хотелось бы отметить, – это запуск 

программы реновации жилья в Мо-
скве, что, несомненно, поможет 
увеличить спрос и объемы продаж 
во всех строительных сферах и от-
раслях. Следующим этапом данного 
проекта должен стать выход на ре-
гиональный уровень, что также по-
ложительно отразится на  восста-
новлении спроса в отрасли.

«ФС»: В отличие от «жирных» 
2000‑х, когда строительный ры‑
нок стремительно рос, в послед‑
ние четыре года приходилось 
говорить не  о  драйверах роста, 
а о «драйверах спада» (насыще‑
ние рынка, снижение платеже‑
способности населения, сокра‑
щение объемов строительства 
и т. д.). Что, на Ваш взгляд, может 
способствовать стабилизации 
рынка, и его восстановлению, хо‑
тя бы частичному?

Н.К.: В первую очередь, нужна 
стабильность на валютном рынке, 
так как  из‑за  постоянных скачков 
курсов евро и  доллара, большин-
ство россиян заняли позицию ожи-
дания и наблюдения: не делают по-
спешных дорогостоящих покупок, 
ремонт, и, как следствие, мы имеем 
спад во всех сферах строительного 
бизнеса.

Вторым фактором, способству-
ющим укреплению роста спроса 
и активности граждан в строитель-
ной сфере, является снижение та-
рифных ставок по всем видам кре-
дитования, в  том числе и  ипотеч-
ному. В  условиях кризиса многие 
граждане лишены возможности по-
купки жилья, по  причине отказов 
банков в  предоставлении креди-
тов или  высоких процентных ста-
вок по  ипотеке. Если процентная 
ставка по  ипотечному кредитова-
нию будет составлять не более 4%, 
то это позволит привлечь внимание 
еще большего количества граждан 
к  покупке жилья, а  строительным 

организациям – получить возмож-
ность к увеличению спроса на объ-
екты.

«ФС»: Поделитесь планами 
на 2018 год и на 2019–2020 годы? 
Будет ли компания Soudal осваи‑
вать новые, в том числе зарубеж‑
ные, рынки? Планируется ли вы‑
вод на  рынок новых видов про‑
дукции, и если «да», то каких?

Н.К.: В рамках нашего глобаль-
ного плана по достижению оборотов 
в один миллиард евро к 2020 году, 
мы постоянно расширяем как порт-
фолио наших продуктов, так и уве-
личиваем представленность в ми-
ре. К примеру, в июне 2017 года мы 
приобрели завод MITOL в  Слове-
нии, продуктовый портфель которо-
го состоит из более чем 500 единиц 
высокого качества, что  укрепило 
позиции Soudal на рынке промыш-
ленных клеев.

В ноябре прошлого года мы сде-
лали вклад в укрепление наших по-
зиций на азиатском рынке, сделав 
приобретение южнокорейского про-
изводителя герметиков Dong Yang 
Silicone Co. Ltd. Этот завод, специа-
лизирующийся на разработке и про-
изводстве силиконовых, акриловых 
герметиков и  герметиков на осно-
ве MS-полимеров, стал 17‑ой про-
изводственной площадкой Soudal 
в мире.

То  есть освоение новых терри-
торий и укреплений позиций Soudal 
в  мировом масштабе происходит 
на постоянной основе. Мы планиру-
ем расти, осваивать новые рынки 
и расширять портфолио продуктов 
и в будущем. При этом вкладываем 
большие суммы в развитие, к приме-
ру, в 2016 году более 30 миллионов 
евро компания использовала в каче-
стве инвестиций. Что касается пла-
нов, то раскрыть их я не могу, но они 
не менее грандиозные и амбициоз-
ные, чем проекты прошлых лет.
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ЕАЭС: Производство неметаллических 
минеральных продуктов

В  2017  году индекс промышлен-
ного производства неметалличе-

ских минеральных продуктов соста-
вил в Армении 130,7% по отношению 
к предыдущему году, в  Беларуси  – 
107,7%, Казахстане  – 103,7%, Кыр-
гызстане – 120,5%, России – 102,5% 
(рис. 1). Таким образом, объем про-
изводства в  данной отрасли увели-
чился во всех государствах – членах 
ЕАЭС.

По сравнению с январем-ноябрем 
2017  года индекс промышленного 
производства в данной отрасли уве-

личился в Армении (на 2,9 процент-
ного пункта), Беларуси (на 1,3 п. п.), 
Казахстане (на 0,7 п. п.), Кыргызста-
не (на 1,6 п. п.) и России (на 0,2 п. п.).

В Армении в	 2017 году отмечено 
увеличение объемов производства 
по сравнению с предыдущим годом 
извести (на 63,3%), товарного бетона 
(на 44,9%), цемента (на 33%), стекло-
тары (на 30,3%), облицовочных плит 
(на 17,8%) (рис. 2). В  то  же время 
произошло снижение объемов про-
изводства железобетонных конструк-

ций (на 7,1%) и пористых заполните-
лей (на 3,8%).

В  Беларуси в  2017  году отме-
чено увеличение объемов произ-
водства по  сравнению с  предыду-
щим годом стеклотары (на 38,7%), 
керамической плитки (на  16,1%), 
листового стекла (на  8,9%), мине-
ральной ваты (на 8,4%), железобе-
тонных опор для  линий электропе-
редачи (на  3,1%), а  также кирпича 
(на 1,8%). В то же время произошло 
снижение объемов производства ши-
фера (на 41,6%), товарного бетона 
(на 11%), санитарно-гигиенических 
керамических изделий (на 5,7%), из-
вести (на 4,7%).

В Казахстане в 2017 году отме-
чено увеличение объемов производ-
ства по  сравнению с  предыдущим 
годом кирпича (на  17,1%), огнеу-
порных изделий (на 14,3%), извести 
(на  12,5%), сборных строительных 
конструкций (на 4%), портландцемен-
та (на  2,4%) и  керамической плит-
ки (на 0,9%). В то же время произо-
шло снижение объемов производства 
шлаковаты (на 18,1%), гипсокартона 
(на 3,3%), а также товарного бетона 
(на 1,2%).

В  Кыргызстане в 2017 году от-
мечено увеличение объемов произ-
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Рис. 1. Индексы промышленного производства (к соответствующему периоду предыдущего 
года, в %)
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водства по сравнению с предыдущим 
годом листового стекла (на 48,7%), 
товарного бетона (на 47,4%), цемен-
та (на 15,5%), сборных строительных 
конструкций (на 6,6%), а  также кера-
мической плитки (на  2,9%). В  то  же 
время произошло снижение объемов 
производства кирпича (на 3,2%).

В России в 2017 году отмечено 
увеличение объемов производства 
по сравнению с предыдущим годом 
асфальтобетонных смесей для  до-
рожного строительства (на 12,3%), 
настенной керамической плит-
ки (на  12%), огнеупорных изделий 
(на 5,3%), листового стекла (на 3,8%), 
извести (на 1,8%), бетона (на 1,8%).

В то же время произошло сниже-
ние объемов производства кирпича 
(на 9,7%), железобетонных конструк-
ций (на 4,3%), кровельных матери-
алов (на 3,3%), а также портландце-
мента (на 0,3%).

Объем импорта во внешней тор-
говле неметаллических минераль-
ных продуктов в  2017  году увели-
чился по сравнению с предыдущим 
годом в Армении (на 29,2%), Белару-
си (на 10,7%), Казахстане (на 20,9%) 
и  России (на  14%), но  снизился 
в Кыргызстане (на 40,4%) (рис. 3).

Объем экспорта данных товаров 
во  внешней торговле увеличился 
во всех государствах – членах ЕА-
ЭС: в Армении (на 24%), Беларуси 
(в 2,5 раза), Казахстане (на 35,5%), 
Кыргызстане (на  60,4%) и  России 
(на 8%).

Объем взаимной торговли данны-
ми товарами увеличился в Белару-
си (на 21%), Казахстане (на  68,9%), 
Кыргызстане (на  51,1%) и  России 
(на 20,4%), но снизился в Армении 
(на 11,7%).

В  Армении производство неме-
таллической минеральной продукции 
в 1,4 раза превышает объем импор-
та данных товаров из  третьих стран 
(92,7 млн. долл. США против 68,2 
млн. долл. США). Экспорт данных то-
варов незначителен (9,7 млн. долл. 
США во внешней торговле и 6,6 млн. 
долл. США во взаимной).

В  Беларуси импорт неметал-
лической минеральной продукции 
по сравнению с объемом производ-
ства незначителен (214 млн. долл. 
США против 2,1 млрд. долл. США) 
и составляет 10,4% от объема произ-
водства. Экспорт во внешней торгов-
ле составляет 31,4% от объема про-
изводства (646,5 млн. долл. США), 
еще 17,6% продукции экспортиру-
ется в  рамках взаимной торговли 
(363,1 млн. долл. США).

В Казахстане объем производства 
неметаллической минеральной про-
дукции в 3,1 раза превышает объем 
импорта данных товаров во внешней 
торговле (1 370,1 млн. долл. США 
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производство импорт во внешней торговле 
экспорт во внешней торговле взаимная торговля 130,7  

динамика по отношению к  
соответствующему периоду 
предыдущего года , % 

Рис. 3. Объем и динамика производства, внешней и взаимной торговли

против 441,1 млн. долл. США). Экс-
порт во  внешней и  взаимной тор-
говле незначителен (29,7 млн. долл. 
США и 54,9 млн. долл. США соответ-
ственно).

В Кыргызстане объем производ-
ства неметаллической минеральной 
продукции в 7,3 раза превышает объ-
ем импорта данных товаров во внеш-
ней торговле (218,7 млн. долл. США 
против 29,9 млн. долл. США). Экспорт 
во внешней и взаимной торговле не-
значителен (23,2 млн. долл. США 
и 24 млн. долл. США соответственно).

В России объем производства не-
металлической минеральной продук-
ции в 9 раз превышает объем им-
порта данных товаров из  третьих 
стран (22,4 млрд. долл. США про-
тив 2,5   млрд. долл. США). Экспорт 
данной продукции в  третьи страны, 
а  также экспорт во  взаимной тор-
говле составляют 5% и 3,2% от объ-
ема производства соответственно 
(1,1 млрд. долл. США и 712,9 млн. 
долл. США соответственно). 

Источник: Евразийская экономическая комиссия.
Департаметр промышленной политики
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ЕАЭС: Обработка древесины  
и производство изделий из дерева

В  2017  году индекс промышлен-
ного производства в обработке 

древесины и производстве изделий 
из дерева составил в Армении 82,7% 
по отношению к предыдущему году, 
в  Беларуси  – 118,8%, Казахстане  – 
100,5%, Кыргызстане – 122,9%, Рос-
сии  – 102,2% (рис. 1). Таким обра-
зом, объем производства в  данной 
отрасли увеличился во всех государ-
ствах – членах ЕАЭС, за исключени-
ем Армении.

По  сравнению с  январем-ноя-
брем 2017 года индекс промышлен-
ного производства в данной отрасли 
увеличился в Армении (на 8 процент-
ных пунктов), сохранился на прежнем 
уровне в Беларуси и России, но сни-
зился в  Казахстане (на  0,3 п. п.) 
и Кыргызстане (на 0,6 п. п.).

В Армении в	 2017  году отмече-
но увеличение объемов производ-
ства по сравнению с предыдущим го-
дом обработанных лесоматериалов 

(на  14,7%), а также снижение объе-
мов производства деревянных изде-
лий (на 7,3%) (рис. 2).

В  Беларуси в  2017  году отме-
чено увеличение объемов произ-
водства по  сравнению с  преды-
дущим годом древесноволокни-
стых плит (на  43,6%), топливных 
гранул (на  43,4%), клееной фане-
ры (на  40,8%), щитового парке-
та (на  33,6%), топливных брике-
тов (на 32,6%), деревянных поддо-
нов (на  21,2%), пиломатериалов 
(на 14,2%). В то же время произошло 
снижение объемов производства де-
ревянной тары (на 7,4%), шпона стро-
ганого (на 4,2%), а также деревянных 
окон и дверей (на 0,9%).

В Казахстане в 2017 году отме-
чено увеличение объемов производ-
ства по  сравнению с  предыдущим 
годом деревянной тары (на  3,5%). 
В  то  же время произошло снижение 
объемов производства деревянных 
изделий (на 26,9%), деревянных окон 
и дверей (на 3,7%), а также обрабо-
танных лесоматериалов (на 3,2%).

В  Кыргызстане в  2017 году от-
мечено увеличение объемов произ-
водства по сравнению с предыдущим 
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годом деревянных окон и  дверей 
(на 15,2%), а также обработанных ле-
соматериалов (на 5,2%).

В России в 2017 году отмечено 
увеличение объемов производства 
по сравнению с  предыдущим годом 
топливных гранул (на  29,6%), дере-
вянных окон (на 11,3%), древесно-
стружечных плит (на  8%), древесно-
волокнистых плит (на 6,2%), обрабо-
танных лесоматериалов (на  5,7%). 
В  то  же время произошло сниже-
ние объемов производства фанеры 
(на  2,7%), а  также деревянных две-
рей (на 1,8%).

Объем импорта во внешней тор-
говле обработанной древесины 
и  изделий из  дерева в  2017  году 
увеличился по сравнению с преды-
дущим годом в Армении (на 18,5%), 
Беларуси (на  30,4%), Казахстане 
(на 53,2%) и России (на 4%), но сни-
зился в  Кыргызстане (на  40,2%) 
(рис. 3).

Объем экспорта данных това-
ров во внешней торговле увеличил-
ся во всех государствах – членах ЕА-
ЭС: в Армении (на 32,8%), Беларуси 
(на 47,5%), Казахстане (в 4,6 раза), 
Кыргызстане (на  79,2%) и  России 
(на 23,4%).

Объем взаимной торговли дан-
ными товарами увеличился в Арме-
нии (в 5,1 раза), Беларуси (на 19,5%) 
и  России (на  34%), сохранил-
ся на  уровне предыдущего года 
в  и Кыргызстане, но снизился в Ка-
захстане (на 44,2%).

Объемы производства продук-
ции деревообрабатывающей про-
мышленности в Беларуси и России 
существенно превышают объемы 
импорта данных товаров во внеш-
ней торговле – в 23,3 раза и 17,5 
раза соответственно. При этом оба 

государства не только обеспечива-
ют собственные потребности в про-
дукции деревообрабатывающей 
промышленности, но и экспортиру-
ют значительные объемы в третьи 
страны: экспорт из Беларуси соста-
вил 756,9 млн. долл. США (58,5% 
от  объема производства), экс-
порт из России составил 5,9 млрд. 
долл. США (66% от объема произ-
водства). Экспорт продукции дере-
вообработки во  взаимной торгов-
ле из Беларуси и России составил 
268,8 млн. долл. США и 391,5 млн. 
долл. США соответственно (20,8% 
и 4,4% от объема производства со-
ответственно).

Следует заметить, что  осно-
ву экспорта деревянной продукции 
из  России составляют лесомате-
риалы начальной степени обработ-
ки (преимущественно в виде бревен 
и досок), в то время как импортиру-
ется в Россию продукция высокотех-
нологичных деревообрабатывающих 
производств – МДФ-панели, паркет, 
ламинат.
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производство импорт во внешней торговле 
экспорт во внешней торговле взаимная торговля 82,7  

динамика по отношению к  
соответствующему периоду 
предыдущего года, %  

Рис. 3. Объем и динамика производства, внешней и взаимной торговли

Казахстан, в  свою очередь, ха-
рактеризуется незначительными объ-
емами производства и импорта про-
дукции деревообработки, причем 
производство в 1,2 раза уступает им-
порту – производство 75,6 млн. долл. 
США, импорт во внешней торговле – 
91,8 млн. долл. США. При этом экс-
порт данной продукции во внешней 
торговле составляет 29% от  объе-
ма производства (21,9 млн. долл. 
США), а во взаимной – 3% от объема 
производства (2,3 млн. долл. США).

В Армении деревообрабатываю-
щая промышленность развита слабо, 
при этом и  потребность республи-
ки в  ее продукции незначительна  – 
при  объеме производства 2,9 млн. 
долл. США импорт во внешней тор-
говле составил 28,4 млн. долл. США.

В Кыргызстане наблюдается ана-
логичная ситуация – при объеме про-
изводства 8,3 млн. долл. США им-
порт во  внешней торговле соста-
вил 7,2 млн. долл. США, а экспорт 
как во внешней так и во взаимной 
торговле незначителен.

Источник: Евразийская экономическая комиссия.
Департаметр промышленной политики

User
Текст



Реклама на сайте
www.ssk-inform.ru

Объективная, достоверная, оперативная � 
информация для специалистов



ССК  «фасадные системы»  № 1 (41) 2018

ФАСАДЫ МИРА

50

НОВЫЙ ЖИЛОЙ КОМПЛЕКС В КАЗАНИ  
С НЕОБЫЧНЫМ «ЗОЛОТЫМ» ФАСАДОМ

В Советском районе столицы Татар-
стана – города Казани – строит-

ся уникальный «золотой» жилой ком-
плекс, получивший символическое на-
звание «Победа». Жилой комплекс, 
часто называемый так же мега-ком-
плексом, расположен на пересечении 
двух улиц – проспекта Победы и Воз-
несенского тракта. Застройщик – груп-
па компаний «Жилищная инвестици-
онная компания города Казани» (ГК 
«ЖИК»), которая входит в ТОП-150 
российского рейтинга «Национального 
объединения застройщиков».

Мега-комплекс «Победа» объеди-
няет в себе пять 24‑этажных домов, 
построенных по монолитной техноло-
гии. Он имеет 40 подъездов, 84 лифта 
(для удобства жильцов в каждом подъ-
езде предусмотрен пассажирский и гру-
зовой лифт), 2400 квартир и рассчитан 
на проживание 7000 человек. Общая 
площадь застройки – 50 000 кв. метров.

Проектом комплекса предусмо-
трено строительство всех необходи-
мых объектов социальной инфра-

структуры  – детских садов, аптек, 
спортивных и  детских площадкок, 
а также офисов, торговых точек, ка-
фе и  уникального мультипаркинга 
площадью 70 000 кв. м, размещенно-
го на двух подземных этажах.

Главной отличительной особенно-
стью нового казанского жилого ком-
плекса, является нестандартное цвето-
вое решение, выбранное для внешней 
отделки. Все фасады зданий комплек-
са имеют яркий «золотой» оттенок, 
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что позволяет им эффектно выделять-
ся на фоне городского пейзажа.

Комплекс «Победа» возводится 
с  применением современных энер-
гоэффективных технологий. «Золо-
той» фасад выполнен по уникальной 
технологии из композитных панелей. 
Для  утепления наружных стен ис-
пользована негорючая теплоизоляция 
из каменной ваты Rockwool. Во всех 
квартирах и других помещениях ком-
плекса установлены окна из 5‑камер-

ных ПВХ-профилей «Фаворит» компа-
нии Deceuninck. Во всех квартирах ме-
га-комплекса установлены радиаторы 
отопления финской марки «Purmo». 
Реализованные меры по  теплосбе-
режению позволяют обеспечить ком-
фортный микроклимат в  квартирах 
и существенно уменьшить будущие 
расходы на отопление и кондициони-
рование помещений.

В  мега-комплексе установле-
ны современные лифты россий-

ских и белорусских компаний, кото-
рые зарекомендовали себя на рын-
ке как профессионалы своего дела: 
Щербинский, Могилевский и Чебок-
сарский лифтостроительные заводы.

Владельцы парковочных мест 
в мега-комплексе «Победа» получат 
уникальную возможность спускать-
ся на подземную парковку с помо-
щью специального автомобильного 
лифта, изготовленного компанией 
Doppler.

Как  отмечают эксперты, кроме 
неординарного облика, дома «золо-
того» жилого комплекса могут по-
хвастаться еще множеством преиму-
ществ. Так, в частности, с верхних 
этажей открывается прекрасный па-
норамный вид на Казань.

Владельцы парковочных мест 
в мега-комплексе «Победа» получат 
уникальную возможность спускать-
ся на подземную парковку с помо-
щью специального автомобильного 
лифта, изготовленного компанией 
Doppler.

Ввод первой очереди мега-ком-
плекса запланирован на 1‑й квартал 
2018 года.

Компания ООО «Жилой ком-
плекс «Победа» на  сайте объекта 
http://pobedakazan.ru/ размещает от-
чет о  ведении строительных работ 
жилого комплекса.
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БЕЛОСНЕЖНАЯ БИБЛИОТЕКА В ТЯНЬЦЗИНЕ

С момента своего недавнего от-
крытия, состоявшегося 1 ок-

тября 2017 года, библиотека райо-
на Биньхай в Тяньцзине (КНР) уже 
успела стать своего рода леген-
дой. Построенное по  проекту ни-
дерландского архитектурного бюро 
MVRDV здание удивляет необыч-
ным решением интерьера. Дело 
в том, что библиотеку планировали 
возвести в парковой зоне с опреде-
ленной градостроительной концеп-
цией – она должна была стать од-
ним из пяти общественных зданий, 
соединенных между собой коридо-
рами со стеклянным перекрытием. 
Поэтому при  разработке архитек-
туры фасадов авторы вынужденно 
придерживались достаточно жест-
кого технического задания  – кон-
струкция должна была иметь про-
стую прямоугольную форму.

Ограничения в  дизайне фаса-
дов были с лихвой компенсирова-
ны в интерьерном решении. Основ-
ным его элементом, как и полагает-
ся библиотеке, стала книжная пол-
ка, но интегрирована она буквально 
во все пятиуровневое пространство 
здания.

Идеально белые волнообразные 
конструкции выполняют несколько 
функций – они используются в каче-
стве стеллажей, лестниц, сидений, 
декора потолка и даже как жалюзи 
на фасадах, защищающие интерьер 

от агрессивного солнечного света. 
В центре огромного читального за-
ла, под своеобразным цилиндриче-
ским «глазом» – окном, находится 
сфера, внутри которой устроен зри-
тельный зал. В ее оболочку равно-
мерно по всей площади вмонтиро-
вана скрытая подсветка. Светяща-
яся сфера дает интерьеру новое 
прочтение: периметр библиотеки, 
напоминающей атриум, словно об-
нимает ее подобно тому, как море 
набегает волнами на берег.

Центральный читальный зал 
рассчитан на хранение одного мил-
лиона двухсот тысяч книг. Но по-
мимо него пятиуровневая библио-
тека вмещает в себя зоны отдыха 
и читальные залы для детей и лю-
дей с  ограниченными возмож-
ностями, которые расположены 
на первых двух этажах. На верхних 
уровнях разместились конференц-
залы, компьютерные и аудио-ком-
наты, офисы и два крытых патио. 
Доступ к  ним организован через 

Глядя на простые прямоугольные фасады библиотеки, вряд ли можно догадаться о завораживающей игре объемов, созданной в интерьере

Центральный читальный зал представляет собой гигантский атриум, занятый по всему пери-
метру книжными стеллажами, напоминающими волны
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террасное пространство централь-
ного атриума.

На  техническом этаже, устро-
енном в подвальной части здания, 
расположились книгохранилище, 
большой архив и служебные поме-
щения. Такая развитая инфраструк-
тура, по замыслу авторов проекта, 
должна изменить отношение людей 
к библиотеке. Ведь это – не толь-

Волнообразные конструкции используют-
ся в качестве книжных стеллажей, сиде-
ний, ступеней лестниц и  даже солнцеза-
щитных жалюзи

ко книгохранилище, но  и  свое-
образная общественная гости-
ная, в которой найдется простран-
ство и  для  деловых переговоров, 
и для встреч с друзьями, и для на-
учных исследований.

В практике архитектурного бюро 
MVRDV проект библиотеки в Тянь-
цзине стал первым, реализованным 
в рекордно короткие сроки. С мо-
мента начала работы над  первы-
ми эскизами до завершения стро-
ительства здания площадью 33 700 

В главном читальном зале размещено более миллиона книг. Поскольку доступ к верхним стел-
лажам отсутствует, вместо книг на них установлены камуфляжные корешки из алюминия

Коридорами со стеклянными перекрытиями библиотека соединена с четырьмя другими обще-
ственными зданиями, построенными в парке

кв. м прошло всего три года. К со-
жалению, именно это ограниче-
ние во времени сказалось на том, 
что не все идеи архитекторов бы-
ли реализованы до  конца. Плани-
ровалось, что доступ к самым верх-
ним стеллажам, расположенным 
вблизи окна-«глаза», будет обе-
спечен из комнат, расположенных 
за  атриумом. Но  этого не  случи-
лось, и на полках разместили бута-
форские корешки книг, сделанные 
из алюминия. К счастью, эта исто-
рия нисколько не повлияла на гран-
диозность и оригинальность всего 
проекта.

По материалам:  
http://rdh.ru/arkhitektoora/30243‑belosnezhna

ya-biblioteka-v-kitae/

Все волнообразные стеллажи снабжены 
скрытой подсветкой, которая создает 
в атриуме необходимый для чтения яркий 
и равномерный свет
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РОССТАТ: индекс промышленного 
производства 
и выпуск важнейших видов строительных материалов и продукции, 
потребляемой в строительстве, в 2017 году

Индекс промышленного произ-
водства1) в 2017 г. по сравнению 

с 2016  г. составил 101,0%, в дека-
бре 2017 г. по сравнению с декабрем 
2016 г. – 98,5%, по сравнению с ноя-
брем 2017 г. – 108,2%.

1)Индекс промышленного производства исчис-
ляется по видам деятельности в соответствии 
с ОКВЭД2: «Добыча полезных ископаемых», 
«Обрабатывающие производства», «Обеспе-
чение электрической энергией, газом и паром; 
кондиционирование воздуха», «Водоснабжение; 
водоотведение, организация сбора и утилиза-
ции отходов, деятельность по ликвидации за-
грязнений» на основе данных о динамике про-
изводства важнейших товаров-представителей 
(в натуральном или стоимостном выражении). 
В качестве весов используется структура вало-
вой добавленной стоимости по видам экономи-
ческой деятельности 2010 базисного года

Индексы промышленного производства в % к среднемесячному значению 2014 г.

Наименование 2017г.

Декабрь 2017г.  
в % к 2017г. в % 

к 2016г.декабрю 
2016г.

ноябрю
2017г.

Лесоматериалы, продольно распиленные или расколотые, разделенные на слои 
или лущеные, толщиной более 6 мм; деревянные железнодорожные или трамвайные 
шпалы, непропитанные, млн.м3

25,9 102,2 106,6 105,7

Фанера, млн.м3 3,7 90,9 111,6 97,3

Плиты древесноволокнистые из древесины или других одревесневших материалов, 
млн.усл.м2 591 88,9 93,1 106,2

Плиты, листы, пленка и полосы (ленты) полимерные, неармированные или не комби-
нированные с другими материалами, млн.тонн 1,1 116,1 102,3 107,3

Материалы для покрытий пола, стен или потолка пластмассовые в рулонах или 
в форме плиток, млн.м2 258 82,1 89,4 76,7

Стекло листовое литое, прокатное, тянутое или выдувное, но не обработанное дру-
гим способом, млн.м2 108 107,8 108,4 103,8

Стекло листовое термически полированное и стекло листовое с матовой или полиро-
ванной поверхностью, но не обработанное другим способом, млн.м2 133 93,3 93,1 95,8

Кирпичи, блоки, плитки и прочие изделия огнеупорные, кроме изделий из кремнезе-
мистой каменной муки или диатомитовых земель, млн.тонн 1,3 111,3 100,5 112,7

Плитки керамические глазурованные для внутренней облицовки стен, млн.м2 75,6 114,3 99,1 112,0

Плитки керамические для полов, млн.м2 82,8 99,1 104,6 99,4

Кирпич керамический неогнеупорный строительный, млрд.усл.кирпичей 5,6 99,0 93,6 93,6

Портландцемент, цемент глиноземистый, цемент шлаковый и аналогичные гидравли-
ческие цементы, млн.тонн 54,7 109,4 75,1 99,7

Плиты из цемента, бетона или искусственного камня, млн.м2 16,2 126,7 69,0 110,7

Блоки стеновые силикатные, млрд.усл.кирпичей 5,2 85,6 89,2 93,2

Блоки и прочие изделия сборные строительные для зданий и сооружений из цемента, 
бетона или искусственного камня, млн.м3 21,3 94,8 94,2 95,7

Бетон готовый к заливке (товарный бетон), млн.м3 27,6 106,6 87,1 101,8

Листы асбестоцементные (шифер), млн.усл.плиток 547 83,8 100,5 97,3

Конструкции и детали конструкций из черных металлов, млн.тонн 4,2 98,3 86,2 107,9

Конструкции и детали конструкций из алюминия прочие, тыс.тонн 58,1 97,2 98,5 101,3
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На вопросы редакции отвечает генеральный директор 
компании «ТехноНИКОЛЬ» Владимир Марков

ИЦ «Современные Строительные Конструкции» регулярно проводит опросы руководителей и специалистов 
ведущих компаний, работающих на российском строительном рынке, с целью выявления тенденций развития 
и характеристик делового климата в отрасли. Ниже публикуются интервью, в которых респонденты дают оцен‑
ку итогов прошедшего года и перспектив на будущее, делятся планами компаний.

Предшествующие публикации свидетельствуют, что мнения и оценки респондентов по многим вопросам 
не совпадают. Однако именно различные точки зрения на ситуацию и перспективы развития рынка представ‑
ляют особый интерес.

Мнения и оценки респондентов могут не совпадать с мнением редакции и имеющимися в ее распоряжении 
данными.

Благодарим всех участников!

КАКОВ БИЗНЕС-КЛИМАТ В СТРОИТЕЛЬНОЙ 
ОТРАСЛИ?

«КИ»: Имеющиеся данные 
об итогах 2017 года неоднознач‑
ны. Большинство респондентов 
сходятся в том, что спад на стро‑
ительном рынке продолжился, 
но  некоторые говорят о  прояв‑
лении позитивных тенденций, 
начале восстановления рынка, 
увеличении объемов сбыта про‑
дукции. Какова Ваша оценка ре‑
зультатов 2017 года для отрасли 
в целом?

В.М. :  Я   соглашусь с   тем, 
что 2017 год был противоречивым. 
Периоды спада сменялись ростом. 
Но конец 2017 года и начало 2018 бы‑
ли весьма позитивными, рынок чув‑
ствовал себя хорошо.

Нужно отметить, что положитель‑
ные тенденции характерны не толь‑
ко для российского рынка. В Европе 
строительство также начало расти. 
И это в том числе проявилось в де‑
фиците каменной ваты на европей‑
ских рынках.

«КИ»: А какими были результа‑
ты прошедшего года для корпора‑
ции «ТехноНИКОЛЬ»? Удалось ли 
сохранить объемы производства 
и клиентскую базу, удержать заво‑
еванные позиции на региональных 
рынках?

В.М.: 2017 год стал для «ТехноНИ‑
КОЛЬ» годом стабильного развития. 
Объем нашей выручки вырос на 13% 
и составил 79 млрд. рублей без НДС. 
Мы динамично расширяли экспорт. 
Сегодня мы поставляем продукцию 
в 95 стран мира. Также мы последо‑
вательно развиваем новые направ‑
ления нашей работы. В 2017 году мы 
открыли два новых завода – водо‑
сточных систем в Рязани и добавок 
в бетон в Воскресенске.

«КИ»: Как Вы оцениваете пер‑
спективы наступившего 2018 года? 
Начнется  ли восстановительный 
рост в отрасли? В каких секторах 
(сегментах) рынка можно рассчи‑
тывать на оживление спроса?

В.М.: На данный момент мы доста‑
точно позитивно смотрим на перспек‑
тивы 2018 года. Вряд ли стоит ожи‑
дать взрывного роста, но  все‑таки 
рассчитываем на положительную ди‑
намику. Среди возможных драйве‑
ров для строительного рынка мож‑
но выделить строительство крупных 
спортивных объектов, в том числе, 
к Универсиаде 2019 года, развитие 
сельскохозяйственных объектов, про‑
грамму реновации, которую вслед 
за  Москвой будут запускать дру‑
гие регионы, жилищное строитель‑
ство, субсидированное государством, 
крупные проекты в обеих столицах, 
Крыму, на Дальнем Востоке.

«КИ»: В  отличие от  «жирных» 
2000‑х, когда строительный рынок 
и рынок теплоизоляционных мате‑
риалов стремительно росли, в по‑
следние четыре года приходилось 
говорить не  о  драйверах роста, 
а  о  «драйверах спада» (насыще‑
ние рынка, снижение платежеспо‑
собности населения, сокращение 
объемов строительства и т. д.). Что, 
на Ваш взгляд, может способство‑
вать стабилизации рынка, и его вос‑
становлению, хотя бы частичному?

В.М.: Рынок строительных ма‑
териалов зависит от объемов стро‑
ительства. На  данный момент его 
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поддерживают программы повыше‑
ния энергоэффективности зданий, 
капитального ремонта и реновации. 
Но новых инвестиционных проектов, 
в частности в жилищном строитель‑
стве, сейчас начинается мало. Ситу‑
ация может измениться, если ставки 
по ипотеке по‑прежнему будут сни‑
жаться, и возникнет бум на жилищ‑
ное строительство. Что касается ком‑
мерческих объектов, то нужно, чтобы 
ситуация в экономике была стабиль‑
нее и бизнес более уверенно смотрел 
в будущее, тогда, естественно, инве‑
стиций будет больше.

«КИ»: Поделитесь планами 
на 2018 год и на 2019–2020 годы? 
Будет  ли корпорация «ТехноНИ‑
КОЛЬ» осваивать новые, в том чис‑
ле зарубежные, рынки? Планиру‑
ется ли вывод на рынок новых ви‑
дов продукции, и если «да», то ка‑
ких?

В.М.: У  нас большие планы. 
В частности, мы планируем активно 
развивать направление строитель‑
ной химии и  монтажных пен. Уже 
скоро мы запустим новое произ‑
водство монтажных пен в Алабуге. 
В 2018 году в Республике Беларусь 

будет запущен завод экструзионно‑
го пенополистирола. Это предпри‑
ятие позволит нарастить экспорт 
продукции в Европу, за счет сниже‑
ния логистических издержек и по‑
вышения уровня сервиса. Кроме 
того, планируются к  реализации 
еще несколько проектов, в частно‑
сти предприятие по  производству 
водосточных систем на  базе ТОР 
«Хабаровск».

Также мы планируем продол‑
жать активно осваивать зарубеж‑
ные рынки, в том числе в Европе, 
Китае, Индии.

VDMA: БУМ В НЕМЕЦКОЙ 
ПРОМЫШЛЕННОСТИ СТРОИТЕЛЬНОЙ 
ТЕХНИКИ 

В  Германии промышленность 
по  производству строитель‑

ной техники (машин и оборудова‑
ния) завершила 2017 год с оборо‑
том в 10,8 млрд. евро, что на 15% 
больше по сравнению с предыду‑
щим годом. Это – четвертый под‑
ряд год роста в данном секторе. 
Причем рост заказов на  конец 
года составил 19%. Ожидается, 
что  2018  год станет еще  одним 
хорошим годом, в котором про‑
гнозируется увеличение оборота 
в отрасли на восемь процентов.

Бум должен продолжиться 
до 2019 года

«Мы не испытывали такого еди‑
нодушного, большого оптимизма 
на протяжении многих лет,  – про‑
комментировал Йоахим Штробель, 
управляющий директор Liebherr-
EMtec GmbH и  отраслевой пресс-
секретарь немецких производите‑
лей строительной техники VDMA, 
позитивную атмосферу среди сво‑
их коллег на их ежегодной встрече 
во Франкфурте.

Значительный рост наблюдал‑
ся во всех сегментах в 2017  году. 

Наибольший прирост был в  зем‑
леройном оборудовании (на 21%), 
далее  – строительная техника 
(на 11%) и дорожно-строительная 
техника (на 9%). «Мы пользуемся 
одновременным высоким спросом 
во всем мире», – добавил Франц-
Йозеф Паус, председатель Ассо‑
циации строительного оборудова‑
ния и заводской инженерии VDMA 
и  управляющий партнер Hermann 
Paus Maschinenfabrik GmbH. – Нет 
никаких признаков того, что в этом 
году это изменится. Бум сохранит‑

ся и к 2019 году». Именно поэтому 
производители с нетерпением ждут 
выставку bauma, ведущую миро‑
вую торгово-выставочную площад‑
ку для сектора, которая состоится 
в  Мюнхене в  апреле следующего 
года.

Немецкий рынок и Европа 
являются драйверами 
роста

Немецкий рынок стал движу‑
щей силой позитивных событий 
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в 2017 году. Здесь производители 
смогли добавить еще 3% к уже вы‑
сокому уровню продаж.

«Ситуация здесь была удиви‑
тельной,  – отметил Штробель.  – 
Сегмент «компактных машин» стал 
основной причиной того, что этот 

рост не был больше. После взлета 
за последние два года он явно на‑
чинает насыщаться, снизившись 
на 1%».

В прошлом году в Европе было 
продано на 20% больше строитель‑
ных машин, чем в 2016 году. Про‑
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дажи строительного оборудования 
достигли рекордных уровней в Се‑
верной и Западной Европе, спрос 
в Южной и Центральной Европе так‑
же значительно вырос, хотя и с низ‑
кой начальной точки.

Россия по‑прежнему вызывает 
озабоченность у  производителей, 
несмотря на недавнее выздоровле‑
ние. На некогда быстро развиваю‑
щемся рынке немецкие производи‑
тели еще не вернули позиции, ко‑
торые они когда‑то занимали. «Нам 
трудно восстановить доверие, ко‑
торое было утрачено из‑за санкций 
ЕС», – объясняет Штробель.

Китай снова стал 
крупнейшим рынком 
строительных машин 
в мире

В  2017  году оборот мирового 
рынка строительных вырос при‑
мерно на  15%, достигнув уровня 
2011  года  – примерно 116 млрд. 
евро. 

На данный момент рост не пока‑
зывает признаков «пузыря». Кли‑
енты во всех сегментах работают 
на полную мощность, там есть ка‑
питал, ситуация на сырьевых рын‑
ках улучшается, а предприятия по‑
лучают прибыль от макроэкономи‑
ческого попутного ветра. Кажет‑
ся, что  рынки открываются один 
за другим.

При  наблюдавшемся росте 
продаж строительной техники 
в 2017 году, выражавшемся в двуз‑
начных числах, Северная Америка 
приблизилась к рекордным показа‑
телям 2006 года. В Южной Амери‑
ке производители зафиксировали 
рост продаж на 26%. Это было обе‑
спечено не Бразилией, а Чили, Пе‑
ру и Аргентиной. По словам произ‑
водителей, Аргентина, в частности, 
является рынком с большим потен‑
циалом и заслуживает более при‑
стального внимания.

Ближний и Средний Восток был 
единственным регионом, в котором 
сектор вновь зафиксировал сниже‑
ние, хотя и со значительным улуч‑
шением во второй половине года. 
Индийский рынок вырос уже вто‑
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рой год подряд на двенадцать про‑
центов, но  остается небольшим 
по сравнению с Китаем.

После пяти лет иногда экстре‑
мальных спадов, китайский ры‑
нок положительно «взорвался» 
в 2017  году (рост на 86%) и в на‑
стоящее время вновь является 
крупнейшим рынком строительных 
машин в  мире. Однако, несмотря 
на  очевидную консолидацию, ры‑
нок Китая остается крайне неста‑
бильным и испытывает недостаток 
в устойчивости.

Высокая загрузка 
мощностей и более 
длительное время 
доставки

По данным Ifo-Konjunturtest, ис‑
пользование мощностей немецких 
производителей строительной тех‑
ники и  строительных материалов 
в начале 2018 года составило 89%.

Помимо нехватки материа‑
лов или, как  сказал Паус, «борь‑

ба за ежедневный материал», не‑
хватка персонала будет также яв‑
ляться ограничивающим фактором 
в 2018 году.

Длительное время доставки 
от поставщиков необходимых ком‑
понентов также является недостат‑
ком большого количества заказов 
во многих сегментах.

Однако представители отрас‑
ли видят позитивные аспекты этих 
ограничений. Среди прочего, они 
обещают более медленное и более 
здоровое восходящее развитие, 
чем это было в прошлом.

Гибкость обеспечивает 
трудоустройство

Поиск квалифицированного пер‑
сонала в этой необычной фазе бу‑
ма  – вторая серьезная проблема, 
стоящая перед отраслью. Отмеча‑
ется отсутствие не только инжене‑
ров и техников, но и людей, кото‑
рые могут управлять строительной 
техникой.

Имея 40 000 сотрудников, глав‑
ным образом средние предпри‑
ятия в  промышленности строи‑
тельной техники и  строительных 
материалов играют важную роль 
в обеспечении рабочих мест в про‑
мышленности Германии. Они пре‑
доставляют «профессиональный 
дом» для  многочисленных людей 
с  огромным спектром квалифи‑
каций и  делают это практически 
без каких‑либо специальных усло‑
вий для работы.

Производители полагают, что он 
должен оставаться таким. «Одна‑
ко гибкость важна для  всех сто‑
рон», – подчеркнул Паус. – В бли‑
жайшие один или два года бизнес 
будет хорошим, и  сотрудники по‑
лучат от этого выгоду». Тем не ме‑
нее, индустрия должна будет иметь 
возможность решать все, что будет 
дальше, включая возможную по‑
следующую депрессию. Отмечает‑
ся, что гибкость и правильные ин‑
струменты помогли сохранить рабо‑
чие места в прошлом.
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Мусоросжигательный завод, по‑
строенный под Краковом (Поль‑

ша), стал еще одним свидетельством 
архитектурных и технологических воз‑
можностей кровельных и фасадных 
систем Kalzip.

Идея: завод как часть 
ландшафта

При  разработке архитектурно‑
го замысла, возникла концепция 
воплотить индустриальный объект 

мусоросжигательного завода в ви‑
де красочных полос, похожих на зе‑
ленеющие поля, основанные на мо‑
тивах цветов народных костюмов. 
А под этим покрытием будет скрыта 
вся технология переработки – обо‑
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рудование по  переработке, котлы, 
фильтры.

Идея стала воплощаться в  про‑
екте. Весь технологий процесс пере‑
работки должен был расположиться 
вдоль одной оси: администрирова‑
ние, прием отходов, котельный зал, 
очистка отработанных газов, склады. 
По этой оси разместили «посевные 
полосы» разной ширины, продикто‑
ванные технологией переработки. Та‑
ким образом был создан самый ха‑
рактерный элемент всего архитектур‑
ного объекта.

Имея длину 300 метров и высоту 
около 40 метров, завод должен был 
стать частью ландшафта. В тоже вре‑
мя, из‑за большого размера и особен‑
ностей технологии завода трудно бы‑
ло гармонично вписать объект в ланд‑
шафт. Но в окружении лугов и полей 
вблизи Кракова цветные полосы це‑
хов завода гармонично вписались 
в окружающую среду.

От конкурса к реализации

В 2010  году, на международном 
архитектурном конкурсе по  строи‑
тельству мусоросжигательного заво‑
да в Кракове, организатор положи‑
тельно оценил идею расположения 
комплекса в  гармонии с  природой 
и особенностями местного ландшаф‑
та. Авторами победившего проекта 
стали Микаэл Теллер (Архитектурное 
бюро «Теллер»), Филип Лапинский 
(Архитектурное бюро «Лапинский») 
и Богуслав Вовречка (Архитектурное 
бюро № 1).

От замысла необходимо было пе‑
рейти к детальным техническим про‑
работкам.

Работы над  разработкой строи‑
тельного проекта была поручена фир‑
ме Prochem SA, под руководством ар‑
хитектора Якуба Бачинского. Он по‑
стоянно контактировал с  авторами 
концепции на этапе разработки про‑
екта. Проектирование и  строитель‑
ство завода продолжалось с 2013 г. 
по 2015  г. и стоило около 826 млн. 
злотых.

В декабре 2015 года строитель‑
ство этого нетипичного объекта про‑
мышленной инфраструктуры об‑
щей площадью почти 33 тыс. кв. м 

и строительным объемом 400 тыс. 
было закончено, и он был готов на‑
чать работу.

Отличительная особенность это‑
го объекта – то, что он меняет тради‑
ционное отношение к промышленной 
архитектуре с ее утилитарной функ‑
циональностью. Инвестиции в такие 
объекты часто основаны исключи‑
тельно на экономических и техноло‑

гических требованиях, что приводит 
к стандартным скудным решениям.

В данном же случае удалось выве‑
сти на первый план не менее важные 
аспекты: экологические и  социаль‑
ные, добавив архитектурные особен‑
ности в функциональность и эконо‑
мику. Благодаря этому, Краковский 
мусоросжигательный завод был но‑
минирован на одну из самых важных 

Информация об объекте:
Объект: ZTPO – Мусоросжигательный завод
Адрес: Краков, ул. Гедройц
Инвестор: Краковский коммунальный холдинг
Авторы:
Архитектурное бюро «Теллер» (архитектор Микаэл Теллер);
Архитектурное бюро «Лапинский» (архитектор Филип Лапинский);
Компания-технолог Prochem SA (архитектор Якуб Бачинский),
Проектное бюро Manufaktura № 1 (архитектор Богуслав Вовжечка)
Команда проекта:
Prochem SA: Якуб Бачиньски, Михал Малок, Моника Горко, Джоланта Ма‑
леса-Панковска, Мария Пьонтковска, Марта Плоньска, Эва Креса, Джоанна 
Вонсовска-Палимска
Строительство: Prochem SA, Павел Левицкий, Изабела Лушчиньска
Predom: Михал Домбровский, Барбара Добосевич.
Генеральный подрядчик: Posco E&C.
Площадь земельного участка: 56 000 кв. м.
Площадь застройки: 18 500 кв. м.
Полезная площадь: 30 000 кв. м.
Общая площадь: 33 300 кв. м.
Строительный объем: 400 000 куб. м.
Конкурсный проект: 2010.
Разработка проекта: 2013–2015 гг.
Строительство: 2013–2015 гг.
Инвестиционные затраты: 826 млн. злотых брутто
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архитектурных наград Европейского 
Союза – премию Mies van der Rohe 
2017, присуждаемую каждые два года 
в области современной архитектуры 
и премию SARP 2015 в категории жи‑
лищно-коммунальных объектов.

Металл и стекло

Использование двух доминирую‑
щих материалов было обусловлено 
двоичной природой формы данного 
объекта: в поперечном направлении 
в виде ряби фальца, а в продольном 
направлении – прямой и линейной.

Оболочка здания выполнена 
из  разноцветных алюминиевых ли‑
стов Kalzip, наклоненных под разными 
углами, соединенных методом фаль‑
цевой шовной технологии. Высота ли‑
стов оболочки не является случайной, 
а продиктована технологией перера‑
ботки, определяющей объемы поме‑
щений. Высота «полосы» над залом 
котлов – самая высокая точка объек‑
та – достигает 40 метров, потом по‑
следовательно снижается над залом 
для захоронения отходов, зоной вало‑
ризации шлака и офисным зданием.

Длина листов, необходимых 
для покрытия заданного строитель‑
ного объема, доходила до  135 ме‑
тров, поэтому потребовалось разде‑
лить оболочку здания на  сегменты 
с учетом необходимых температурных 
вставок для учета расширения алю‑
миниевого покрытия.

В открытых торцах здания встав‑
лены стеклянные фасады, которые 
разделяют объект на сегменты раз‑
личной высоты и освещают внутрен‑
ние помещения. Принятая цветовая 
гамма покрытия арочных стен и кры‑

ши, сероватый тон стекла и алюмини‑
евых профилей также подчеркивают 
колоритность формы.

Благодаря всему этому был соз‑
дан архитектурный объект, который, 
с одной стороны, имеет яркую осо‑
бенную архитектуру и  отличается 
от стандартных промышленных зда‑
ний, а с другой стороны, является при‑
мером полного соответствия формы 
и объема технологическим требовани‑
ям и требованиям безопасности.

Между концепцией 
и реализацией

Окончательный внешний вид ком‑
плекса определился после выполне‑
ния ряда условий, как  технологиче‑
ских, решаемых с помощью рекомен‑
даций инвестора, так и  требований 
строителей, учитываемых сложные ус‑
ловия местности. Попытка примирить 
все необходимые условия привела 
к разработке архитектурно-градостро‑
ительной формы, которая реализует 
задуманную концепцию и в то же вре‑
мя учитывает технологические и функ‑
циональные потребности завода.

Нестандартная форма объекта 
в плане, в виде ромба, определена 
расположением выделенного земель‑
ного участка. Такое расположение по‑
зволило оставить свободной площадь 
под  существующей воздушной ли‑
нией электропередачи и обеспечить 
нужное количество парковочных мест, 
а всю застройку переместить в вос‑
точный угол участка. Поэтому запол‑
нение выделенного земельного участ‑
ка получилось достаточно плотным.

Необходимость компенсировать 
насаждения нескольких сотен дере‑

вьев в застраиваемом районе, к со‑
жалению, не позволила реализовать 
разноцветные полосы цветов и  ку‑
старников, которые стали  бы про‑
должением стен и крыш из первона‑
чальной концепции проекта. Из-за из‑
менившихся размеров котлов и  со‑
путствующего изменения технологий 
длина здания была увеличена на 20 
метров по сравнению с первоначаль‑
ным заданием. Ограничение высоты, 
налагаемое условиями строитель‑
ства, привело к сокращению длины 
офисного здания с 18 до 10 метров. 
Это определило создание дополни‑
тельного подземного административ‑
но-хозяйственного этажа офисного 
здания, где были расположены раз‑
девалки для персонала, мультимедий‑
ная и выставочная комната.

Задача проекта состояла в  том, 
чтобы объединить два котла вместе 
с сервисными платформами под од‑
ной крышей основного технологиче‑
ского здания, высотой 40 метров. Это 
оказалось возможным благодаря ис‑
пользованию низких ферм с проле‑
том 40 м.

Система отвода дождевой воды 
из необычного покрытия стен и кры‑
ши также потребовала специально‑
го подхода и решения. В дополнение 
к  традиционным отводам с  крыши, 
были установлены линейные рельеф‑
ные желоба вдоль наклонных фаса‑
дов – как продолжение дренажа, вы‑
полненного в виде ряда защищенных 
отверстий в стенах.

Из-за  расположения завода 
на  территории, потенциально нахо‑
дящейся под угрозой затопления, ос‑
новные объекты должны были быть 
оборудованы противопаводковыми 
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стенами и воротами. Были спроекти‑
рованы 4‑метровые железобетонные 
стены вдоль всего периметра зданий. 
Шарнирные ворота в случае наводне‑
ния автоматически закрывают все 
внешние двери и ворота, предотвра‑
щая загрязнение окружающей среды. 
В свою очередь, вся площадка откры‑
той трансформаторной станции, рас‑
положенной вблизи главного техноло‑
гического здания, была поднята выше 
уровня паводковых вод.

Технологический процесс

Обслуживание комплекса обеспе‑
чивают два съезда из основной доро‑
ги, которые в сочетании с внутренни‑
ми заводскими дорогами создают чет‑
кую, замкнутую схему движения.

В  состав комплекса входят три 
главных объединенных объекта. Фа‑
сад офисно-административного зда‑
ния открывает линию комплекса за‑
стройки. В главном здании размещен 
основной технологический процесс. 
Здание утилизации отходов техноло‑
гического процесса замыкает линию 
задний всего коммунального объекта.

На  заводе работают две линии 
по  сжиганию отходов. Номиналь‑
ная мощность обеих линий составля‑
ет 28,2 т / час при фактическом вре‑
мени работы установки 7800 часов 
в год. Годовая мощность составляет 
220000 т при средней теплотворной 
способности 8,8 МДж / кг.

Основной процесс проходит 
в главном здании и включает:

• узел для приема и подготовки от‑
ходов;

• сжигание отходов и узел рекупе‑
рации;

• узел генерации энергии и пере‑
дачи;

• узел очистки выхлопных газов.
Тепловая и электрическая энер‑

гия, производимая в процессе сжига‑
ния отходов, передается в город через 
3,5‑километровый участок тепловой 
сети и линию электропередачи 110 кВ.

Сводчатый зал – 
возрождение формы

Одной из проблем, с которой при‑
ходится сталкиваться архитекторам 
крупных промышленных объектов, 

является освещение рабочего про‑
странства. При разработке проекта 
мусоросжигательного завода вопрос 
освещения огромного объема был 
рассмотрен на ранней стадии проек‑
тирования. Наиболее распространен‑
ным способом освещения промыш‑
ленных зданий являются потолочные 
фонари на крыше. Это решение, обе‑
спечивающее равномерное распреде‑
ление интенсивности естественного 
света, но оно создает значительный 
приток тепла в освещенное простран‑
ство. С другой стороны, окна в стенах 
обычно не могут обеспечить требуе‑
мую площадь и равномерность осве‑
щения для больших залов.

Лучшим и  более эффективным 
решением с точки зрения возможно‑
сти доступа естественного света яв‑
ляется сводчатая форма стеклянных 
фасадов. Результатом анализа стало 
принятие метода точечного доосве‑
щения, который оказал значительное 
влияние на конечную форму объекта. 
Все крыши и наклонные стены здания 
обеспечивают эффективный дренаж 
осадков, в то время как стеклянные 
фасады в торцах отсеков с наклонны‑
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ми стенами и косой крышей обеспе‑
чивают эффективный доступ к есте‑
ственному свету.

Это редкий подход, сочетающий 
классическое освещение в  стенах 
с элементами освещения через тор‑
цы со стеклянными фасадами сводча‑
той формы. Благодаря этому здание 
имеет ровное распределение днев‑
ного света и  не  допускает эффект 
перегрева объекта. Дополнительным 
преимуществом этого решения явля‑
ется обеспечение постоянного кон‑
такта людей, находящихся на заводе 
с внешней средой. Это важный во‑
прос обеспечения необходимого ком‑
форта работы на современных заво‑
дах. Очень часто этот «человеческий» 
аспект игнорируется при проектиро‑
вании современных промышленных 
и производственных объектов.

С внешней и внутренней 
стороны

Весь объект мусоросжигательно‑
го завода был разработан с функцио‑
нальной точки зрения, чтобы обеспе‑
чить максимальную эффективность 
технологического процесса. Уже 
на этапе разработки концепции была 
учтена необходимость в изменении 
размеров отдельных участков и зон 
в связи с корректировками в техноло‑
гии. Было важно, чтобы после адапта‑
ции объекта к выбранной технологии 
переработки он продолжал рассма‑
триваться как одно архитектурное це‑
лое. Интерьер здания полностью за‑
висел от формы всего здания.

Все наклонные стены, своды, изо‑
гнутая крыша имеют свое отобра‑
жение в  интерьере промышленных 
залов. Отдельные сегменты здания 
разделены стеклянные фасадами, 
создавая впечатление легкости и про‑
зрачности всего объекта. Цветные мо‑
тивы, общие для всего объекта, были 
использованы в  интерьере офисов 
и общей зоны.

Интерьеры были спроектирова‑
ны в сдержанной манере, в цветах 
белого и серого цвета, представляя 
характерные цветовые акценты, ко‑
торые дублируют цвета с внешней 
стороны объекта. Такие элементы, 
как  отдельные панели в  оттенках 
зеленого и красного цветов, поме‑
щенные в поле белых подвесных по‑
толков, цветные полоски для ковро‑
вых покрытий, встроенные в серые 
уровни офисных и  конференц-за‑
лов, контрастные цвета с плоскостя‑
ми встроенной мебели, были пред‑
ставлены как  отражение внешних 
цветов объекта для его интерьера. 
Все цветовые мотивы в интерьерах 
были разработаны с умеренностью 
как дополнительные, а не доминиру‑
ющие элементы.

Образовательная миссия

Заводы по  сжиганию в  Польше 
становятся все более популярными. 
До 2015 года в Польше функциониро‑
вал только один такой объект. Между 
тем, в Европе их около 500.

Краковский мусоросжигательный 
завод был построен как специальный 

образцовый и образовательный объ‑
ект. Его цель – информировать жи‑
телей о некоторых аспектах работы 
установки по сжиганию, более близ‑
кое знакомство со всем процессами 
и обучения детей в области охраны 
окружающей среды.

Обучение начинается в  офисе 
или с комнаты с макетом мусоросжи‑
гательного завода. Кроме того, через 
зал завоза и выгрузке отходов, а так‑
же засыпного бункера, посетители пе‑
реходят на участки термической обра‑
ботки коммунальных отходов, очист‑
ки отработанных газов, производства 
энергии и управления отходами после 
обработки.

Образовательная миссия  – это 
автономное целое, обеспечивающее 
полную безопасность для посетите‑
лей. Регулярно организованные экс‑
курсии школьников и студентов, инди‑
видуальных посетителей позволяют 
совместить архитектурную идею и на‑
значение объекта с образовательной 
и социальной функцией.

Таким образом, был создан про‑
мышленный комплекс, который пре‑
восходно выполняет свои задачи и од‑
новременно является прекрасным 
архитектурным объектом, разрушая 
традиционные представления о про‑
мышленных зданиях.

МИКАЭЛ ТЕЛЛЕР,  
архитектурное бюро «Теллер», 

ЯКОБ БАЧИНСКИЙ,  
Prochem S.A., 

ФИЛИП ЛАПИНСКИ,  
архитектурное бюро «Лапински»
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27 февраля 2018 г. в рамках спе‑
циализированной конференции II Фо‑
рума инноваций в фасадах и кровлях 
ассоциация «РОСИЗОЛ» провела 
секцию, посвященную проблемам по‑
жарной безопасности в зданиях, где 
презентовала общественное движе‑
ние «Пожарам Нет».

В этом году на Форуме собрались 
эксперты со всей России, около 70 
слушателей посетили секцию «По‑
жаробезопасность», что  показало 
острую заинтересованность в данном 
вопросе со стороны профессиональ‑
ного сообщества.

За последний год статистика по‑
жаров на фасадах зданий в мире бьет 
собственные рекорды. Произошед‑
шие трагичные последствия выявили 
неготовность государств обеспечить 
пожарную безопасность общества. 
Детальное изучение причин возник‑
новения ряда резонансных пожаров 
и  существующих законодательных 
и нормативных пробелов в области 
пожарной безопасности послужили 
стимулом для инициирования обще‑
ственного движения «Пожарам Нет», 
которое было презентовано ведущим 
экспертом ассоциации «РОСИЗОЛ» 
Алексеем Ворониным. Основная цель 
движения – создание максимально 
безопасных условий для жизни чело‑
века в здании. Задачи движения:

– не допустить смягчения текущих 
строительных норм в области пожар‑
ной безопасности, а местами ужесто‑
чить их;

– повысить контроль за соблюде‑
нием строительных норм в области 
пожарной безопасности;

– повысить в глазах обществен‑
ности важность пожарной безопасно‑
сти для жизни людей;

– проинформировать о важности 
применения негорючих материалов.

Важность ужесточения контроля 
и соблюдения надзора в области по‑
жарной безопасности поддержал 
и выступивший на секции Денис Про‑
нин, начальник управления техниче‑
ского регулирования ЦНИИП Мин‑
строя РФ. Он подчеркнул, что для ре‑
шения проблемы пожарной безопас‑
ности на  фасадах зданий было  бы 
актуально разработать отдельные до‑
кументы для фасадных конструкций.

В  свою очередь, руководитель 
технической рабочей группы РО‑
СИЗОЛ Евгения Ивлиева отметила, 
что на сегодняшний день для штука‑
турных фасадов (СФТК) уже суще‑
ствует документ, который регламен‑
тирует их пожарную безопасность. 
Данный документ содержит деталь‑
ное описание производства работ 
свода правил СФТК и  базируется 
на многолетних испытаниях.

В  заключении эксперт ассоциа‑
ции РОСИЗОЛ Александр Фомичев 
рассказал о  результатах масштаб‑
ных тестирований комбинирован‑

ных кровель на соответствие клас‑
су пожарной опасности строитель‑
ной конструкции, которые подтвер‑
дили их существенную значимость. 
На 24‑х испытаниях из 50 произошло 
воспламенение материалов, на 4‑х – 
неконтролируемое горение.

Подводя итоги секции, можно 
с  уверенность заявить, что пожар‑
ная безопасность в зданиях – одна 
из  самых актуальных и  серьезных 
общемировых проблем на сегодняш‑
ний день, требующая всеобщего вни‑
мания. В России необходимо созда‑
ние пожаробезопасного государства 
и общества, а этого можно добиться 
исключительно общими усилиями.

Присоединяйтесь к движению 
«Пожарам Нет»!

Ассоциация «РОСИЗОЛ» презентовала 
общественное движение «Пожарам НЕТ»

За дополнительной информацией 
обращайтесь:
руководитель отдела по связям 
с общественностью ассоциации 
производителей современной 
минеральной изоляции «РОСИЗОЛ» 
Евгения Свиридова
Тел. +7 919 9911506. E-mail: es@rosizol.org.
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ПРОЕКТ «БАРРАКУДА»: РЕЕЧНЫЙ ФАЛЬЦ
Часть первая

Александр ЕФИМОВ,  
арт-директор Артели «PENZATILE-TEAM» 
кровельный эксперт в области проектирования, изготовления и монтажа металлических типов покрытия

Кровельная Артель «PENZATILE-
TEAM» создана в 2012 году рус-

ским кровельщиком-жестянщиком 
Александром Ефимовым. На сегод-
няшний день Артель является одним 
из  самых активным игроком рын-
ка кровельных услуг на территории 
России. Артель успешно работает 
в сфере проектирования и монтажа 
кровельных систем элитных частных 
усадеб, а  также специализируется 
на создании авторских архитектур-
ных проектов. В данном повествова-
нии будет рассказано о новом медном 
проекте Артели с европейским типом 

покрытия кровли. Реечный фальц – 
одно из самых престижных и надеж-
ных видов кровельного покрытия при-
думанного человечеством за тысячи 
лет существования. Нет ни  одного 
типа покрытия сравнившегося с ним 
по своей герметичности и эстетиче-
ским свойствам. Лишь техника двой-
ного фальца имеет отдаленное отно-
шение и похожее по своим свойствам 
с реечным исполнением. Именно ре-
ечному фальцу посвящена данная 
статья незаслуженно забытого в ве-
ках кровельной истории разных стран 
и континентов. К сожалению, в исто-

рических летописях Российской им-
перии нет ни малейшего упоминания 
о  величайшем кровельном покры-
тии всех времен и народов. Лишь не-
сколько лет назад мастера нашей Ар-
тели начали создавать историю раз-
вития брусковой техники в России. 
Последние годы одно из направлений 
нашей работы является восстановле-
ние утраченной техники исполнения 
реечного фальца на территории со-
временной России. Лишь несколько 
государств непрерывно продолжа-
ют традиции реечного фальца – это 
Франция (цинк) и Англия (свинец). Те-

Двухскатная кровля с пологими односкатными навесами над двумя входными группами. Брусковая техника реечного фальца (50 мм) в старо-
германском стиле с добавлением в зоне карнизного свеса картин в технике двойного фальца (25 мм). Красная матовая русская сибирская медь. 
Двухтрубная система снегозадержания (медь) линейного типа с распорными рассекателями льда (нержавеющая сталь). Желоба коробчатого типа 
индивидуального изготовления. Декоративное оформление карнизных и фронтонных свесов малыми фальцевыми картинами в технике углово-
го фасадного фальца с выполнением удлиненных полукруглых мысиков. Вентилируемый конек высокого типа с плоской платформой (защита 
от снежного покрова) и установкой системы безопасности для последующего обслуживания кровли. Техника Falzwork. Русская школа мастерства. 
Авторская ручная работа.
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перь и Россия присоединяется к это-
му списку стран. В последние осен-
ние дни ноября 2016  года мастера 
Артели приступили к новому техни-
ческому воплощению собственных 
инновационных идей и  разработок 
на медном проекте «Барракуда» с ги-
бридным стилем исполнения – двой-
ной стоячий (25 мм) и реечный (50 мм) 
фальцы. Работы предстояло выпол-
нить на деревянном срубе из алтай-
ского кедра имеющего двухскатную 
кровлю с  пологими односкатными 
входными группами и  расположе-
нием в непосредственной близости 
с хвойными вековыми елями. Глав-
ная задача была добиться выполне-
ния сходства с традиционными фран-
цузскими кровлями и создать водоне-
проницаемое соединение фальцевых 
картин. Расположение объекта – люк-
совый коттеджный поселок на Ново-
рижском шоссе Московской области. 
Стоит упоминуть, что работы по про-
екту «Барракуда» проводились па-
раллельно с  выполнением работ 
по защите деталей фасадов здания 
для проекта «Бенилюкс» на несколь-
ких строениях расположенных на од-
ном участке. Большая трудоемкость 
выполнения работ одновременно 
по двум проектам несколькими на-
шими мастерами была подтвержде-
на потраченным значительным пери-
одом времени с сентября 2016 года 
по сентябрь 2017 года. Хронология 
медных работ по проекту «Бенилюкс» 
выделена в отдельную техническую 

статью и будет опубликована в следу-
ющих номерах журнала.

Предпроектная подготовка

Как показывает практика на по-
следних наших подведомственных 
объектах мастерам приходилось вы-
полнять работы по исправлению кон-
струкционных ошибок в деревянной 
части кровли допущенных предыду-
щими горе-плотниками. Данный про-
ект также не стал исключением. Пред-
стояло выполнить довольно большой 
объем работ по деревянной подготов-
ке. В комплекс работ входило: увели-

чение глубины фронтонных свесов 
кровли до 200 мм в каждую сторону; 
монтаж дополнительного сплошно-
го слоя из доски толщиной 25 мм; де-
монтаж старого глухого конька и мон-
таж нового конька высокого типа с за-
щитой от задуванивая снега; каркас 
фронтонных и подкарнизных свесов 
кровли с их обшивкой декоративной 
доской и т. д. Учитывая большое ко-
личество допущенных ошибок в плот-
ницких работах и чтобы отказаться 
от простой обыденности двухскатной 
кровли нами была разработана тех-
ническая карта кровельного покры-
тия. Концепция нашего технического 

Новая культурная парадигма как эволюционное решение выполнения кровельных элементов 
из красной меди на здании спа-комплекса в гибридной технике исполнения: двойной  (карниз-
ные свесы) и угловой фасадный фальц 25 мм (фронтонные свесы), а также реечный фальц 
50 мм (кровля) с внейшней плоской рейкой (декоративное обрамление). Классическим атри-
бутом при работе с картинами является обязательное выполнение  декоративных полукруглых 
мысиков.

Парящий вид сверху на  платформу плоского конька шириной 
1000 мм с функцией пешеходного трапа для технического обслужи-
вания кровли. Однотрубчатая система безопасности линейного типа 
с креплением к картинам в технике двойного фальца имеющая раз-
личные точки крепления для страховочных систем (обвязки).

Общий вид кровли главного фасада: пологий навес – техника двой-
ного фальца 25 мм с равномерным шагом установки одно- и двух-
трубчатых снегозадержателей линейного типа с  распорными рас-
секателями льда; кровля – старинная утраченная техника реечного 
фальца 50 мм в старогерманском стиле с укладкой картин в шахмат-
ном порядке (сетчатый узор) и декоративными рейками обрамления; 
трубы и конек – фасадная техника углового фальца 25 мм.
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решения была предложена Заказчи-
ку с небольшими конструкционными 
изменениями кровли. В них входило: 
возведение каркаса вентилируемого 
конька высотой 400 мм с его общим 
плоским верхним основанием по ши-
рине равным 900 мм; создание визу-
ального перелома высотой 100 мм 
в зоне карнизного свеса при шири-
не 600 мм для последующей установ-
ки двухтрубчатой системы снегоза-
держания – это позволило визуаль-
но подчеркнуть прямую поверхность 
скатов кровли; из‑за перепадов вы-
сот карнизных (250 мм) и фронтонных 
(650 мм) свесов выполнить подшивку 
подкарнизных свесов кровли прямым 
способом, а подшивку фронтонных 
свесов по радиусно-эллепсическому 
контуру поверхности.

В части металлического покрытия 
кровли в зоне карнизного перелома 
была предложена укладка фальцевых 
картин в  технике двойного фальца 
высотой 25 мм с последующим мон-
тажом как упоминалось выше двух-
трубчатой системы снегозадержания 
линейного типа с  распорными рас-
секателями льда. Плоское покрытие 
конька также в виде фальцевых кар-
тин в технике двойного фальца с уста-
новкой однотрубчатой системы без-
опасности для последующего обслу-
живания кровли. Основное покрытие 
кровли – картины сегментного типа 
в утраченной старинной технике рееч-
ного фальца высотой 50 мм с уклад-
кой в шахматном порядке (сетчатый 
узор). Карнизные и фронтонные све-

сы – узкие картины в декоративной 
фасадной технике углового фальца 
высотой 25 мм с выполнением удли-
ненных полукруглых мысиков. Под-
коньковые свесы – декоративные ма-
лые элементы также в технике угло-
вого фальца. Пологие односкатные 
навесы – цельные картины в технике 
двойного фальца 25 мм.

Также необходимо было произ-
вести дополнительные виды работ: 
изготовление парадного входа и на-
веса над  подвалом по  технологии 
Post & Beam (столб и балка), а так-
же возведение двух русских печей 
с дымоходными трубами. Таким об-
разом, нами для  Заказчика были 
рекомендованы специалисты смеж-
ных групп. В  качестве материала 
входных групп применили листвен-
ницу (половая доска – 30 мм, брев-
на – в комле 600 мм). Также на двух 
участках больших фронтонах сруба 
предстояло провести небольшие ра-
боты по реконструкции. Согласно из-
мененного архитектурного решения 
установленные бревна из алтайско-
го кедра (в вершине 600 мм) необхо-
димо было демонтировать и взамен 
произвести работы по возведению 
каркасной системы с теплоизоляци-
ей. Лицевая декоративная отделка 
фронтонов предполагала монтаж де-
ревянной черепицы – колотый гонт 
из лиственницы. Возведение печей 
из кирпича в традиционном русском 
стиле с возможностью приготовле-
ния пищи. Проходки дымоходных 
труб через кровлю выполнили с при-

менением немецких керамических 
дымоходов.

Поставка материалов

Многие наши потенциальные За-
казчики всегда задаются одинаковы-
ми вопросами – как правильно выпол-
нить комплектацию объекта в случае 
покрытия кровли фальцевыми карти-
нами? Грамотную комплектацию ма-
териалами может выполнить только 
практикующий кровельщик-жестян-
щик с большим опытом работы непо-
средственно на кровле. Многие Заказ-
чики приходили к нам уже с готовыми 
расчетами по фальцу, которые были 
выполнены в различных кровельных 
компаниях. Проверка таких расчетов 
в большинстве случаев всегда приво-
дила лишь к печальному результату. 
Расчет количества крепежа (саморе-
зы и кляммера) был как правило всег-
да завышен, не нужные и к тому же 
неправильной развертки доборные 
элементы (карнизные и фронтонные 
планки), лишние фальцевые карти-
ны и т. д. Наша рекомендация – сме-
ту материалов всегда необходимо пи-
сать кровельщику-жестянщицу исхо-
дя из его разработанной технической 
карты для последующей реализации. 
Расчет количества листового или ру-
лонного металла могут произвести 
только профессиональные специали-
сты, а не менеджеры протирающие 
штаны на стульях в кровельных ма-
газинах. Мастер исходя из развертки 
кровельных узлов сможет правильно 

Карнизный свес со ступенчатым классическим переломом высотой 
100 мм: нижняя часть – картины в технике двойного фальца 25 мм 
с двухтрубчатой системой снегозадержания линейного типа и рас-
порными рассекателями льда; верхняя часть – картины в  технике 
реечного фальца 50 мм.

Двухконтурный вертикальный уровень фронтонных свесов с радиус-
ным и эллепсным выполнением: нижний уровень – веерная укладка 
фальцевых картин с шагом 318 мм (R=1610); верхний уровень – вер-
тикальные картины с шагом 370 мм. Техника исполнения – фасад-
ный угловой фальц 25 мм с полукруглыми удлиненными мысиками 
и элементами на внешней рейке.
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и грамотно рассчитать необходимое 
количество металла.

В  качестве металла кровельно-
го покрытия наш Заказчик пожелал 
выполнить работы из  красной ме-
ди. Нами была рекомендована марка 
ГЗОЦМ – Гайский завод по обработ-
ке цветных металлов (Россия, Орен-
бургская область) по ценообразова-
нию которая была намного доступнее 
в отличие от импортных марок. По ка-
честву сплава русская медь практи-
чески ничем не отличается от зару-
бежных аналогов. Поставка металла 
на объект была выполнена в виде ма-
лых роликов весом 75 кг для удобства 
разгрузки и  перемещения металла 
по территории пятна застройки.

Вопрос необходимости и важности 
применения гидроизоляционных пле-
нок для фальцевой кровли задается 
нашим техническим специалистам до-
вольно часто. Наша рекомендация – 
применение диффузионных мембран 
для фальцевой кровли не зависимо 
от типа чердака (холодный или ман-
сарда) категорически необходимо. 
В первую очередь это связано с це-
лью разделения сопряжения метал-
ла и дерева между собой, что в свою 
очередь повысит срок эксплуатации 
деревянных элементов. И во‑вторых, 
мембрана необходима для  защиты 
кровли от атмосферных осадков в не-
зависимости от времени года на вре-
мя проведения кровельных работ (ле-
том от дождя и зимой от снега). Ис-
ходя из нашего практического опыта 

многие выполняемые нами проекты 
были сложными и требовали большо-
го времени для исполнения. Защиту 
внутренних помещений под кровлей 
от дождя и снега всегда выполняла 
гидроизоляция. Применение мембра-
ны – это стратегически необходимый 
и как составляющий элемент кровли.

На текущем проекте для изоляции 
(подложки) основного покрытия кров-
ли нами была рекомендована положи-
тельного зарекомендовавшая на про-
тяжении нескольких лет на наших ра-
нее выполненных подведомственных 
объектах армированная четырехслой-
ная диффузионная мембрана Klober 
Forte (Германия) весом 175 г/м2. 
Для пологих навесов имеющих малый 
уклон кровли со значением 11 граду-
сов нами была рекомендована объ-
емно-диффузионная мембрана Klober 
Sec Metall весом 380 г/м2.

К вопросу о крепежных элементах. 
Наша рекомендация – крепление кар-
тин и других элементов из меди про-
изводить исключительно самореза-
ми из нержавеющей стали 3.9х25 мм 
(применение медных гвоздей про-
тиворечит здравому смыслу). В ка-
честве кляммеров из нержавеющей 
стали мы рекомендуем применять 
фирменные имеющие заводское из-
готовление крепеж русской марки 
Alunova, которые имеют определен-
ную жесткость элементов. Примене-
ние медных и тем более самодельных 
кляммеров – преступно с последую-
щим печальным результатом в про-

цессе эксплуатации кровли. Реко-
мендуемая комплектация расходных 
материалов по пайке. Для газового 
паяльника Perkeo подходят молотки 
немецкого исполнения – Perkeo, Fricke 
и RheinZink. Вес медного топорика не-
обходимо подбирать из нужд прово-
димых работ – 200, 350 и 500 грамм. 
В случае, если предстоит выполнить 
большой объем работ рекомендуется 
выбрать молоток с никелированным 
покрытием. Для пайки декоративных 
или труднодоступных мест рекомен-
дуется использовать игольчатый мо-
лоток. Для пайки меди рекомендует-
ся припой марки Sn97Cu3 (97% олова 
и 3% меди). Например, для пайки ти-
тан-цинка применяется припой марки 
Pb60Sn40 (60% свинца и 40% олова).

Платформа конька

Деревянный каркас конька был 
возведен с применением строганно-
го бруска сечением 50х50 мм и об-
резной доски 150х25 мм. Общая 
высота конька составила 400 мм 
при  ширине 900 мм. Для  защиты 
от насекомых по всей длине конь-
кового свеса предварительно была 
установлена медная сетка просечно-
го типа толщиной 0.7 мм. Непосред-
ственно перед укладкой фальцевых 
картин в  технике двойного фаль-
ца высотой 25 мм были закрепле-
ны силовые фальш-планки. Прокат 
фальцевых картин длиной 1350 мм 
осуществляли с  использовани-

Узел сопряжения кровли реечного фальца 50 мм с навесом, покры-
тие кровли которого выполнено в технике двойного фальца 25 мм, 
переходящего в смещенную линию контура декоративных элементов 
фронтонного свеса (внешняя рейка) с применением низкотемпера-
турной пайки.

Дымоходная труба: нижняя часть – техника двойного фальца с диа-
гональными полукруглыми конвертами 70 мм (категория B); верти-
кальная часть – декоративные картины в технике углового фальца 
25 мм; верхняя часть – оголовок с двумя уровнями исполнения (верх-
нее медное обрамление и внутренняя нержавеющая сталь с усечен-
ным конусом); пайка – низкотемпературная с применением газового 
паяльника Perkeo и припоем (Sn97Cu3).
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ем ручных роликовых листогибов 
Wuko (Австрия). Поперечная под-
гибка картин производилась на ма-
лом сегментном станке непосред-
ственно на кровле. Крепление кар-
тин осуществлялась неподвижными 
кляммерами из нержавеющей стали 
с шагом 200 мм. Обжим картин был 
произведен универсальной ручной 
рамкой Stubai (Австрия). Окончание 
свесов картин выполнили с декора-
тивными удлиненными полукруглы-
ми мысиками. Общее количество 
установленных картин составило 23 
единицы с учетом их ширины 519 мм. 
Завершением работ стал монтаж од-
нотрубчатой системы безопасности 
для  последующей ежегодной про-
цедуры обслуживания кровли (чист-
ка кровли и желобов от иголок ели 
и сосны). Отступ от внешнего края 
карниза конька крепления трубки 
диаметром 32 мм выполнили со зна-
чением 100 мм. Это позволило визу-
ально спрятать конструкцию систе-
мы безопасности внутрь платфор-
мы конька. Таким образом, установ-
ленная система со  стороны никак 
не просматривалась и не добавляла 
громоздкости общему конструктиву 
кровли. Таким образом, возведен-
ная плоская платформа конька по-
зволит обслуживающему персоналу 
впоследствии свободно и безопасно 
перемещаться от одного фронтона 
к другому в пешем варианте и с ис-
пользованием страховочного снаря-
жения спускаться вниз при необхо-
димости.

Карнизный свес

Декоративное оформление кар-
низного свеса началось непосред-
ственно с изготовления малых фаль-
цевых картин. Работы по их полно-
му изготовлению были выполнены 
в цеховых условиях непосредствен-
но на объекте. Общая конструктив-
ная высота свеса составила 320 мм, 
в том числе москитная сетка – 120 мм. 
Полезные (видимые) размеры карти-
ны приняли при высоте 250 мм и ши-
рине 219 мм. Общая развертка кар-
тины составила 360х219 мм. Затем 
приступили к их установке. Стоит на-
помнить, что ветровые доски карниз-
ных свесов выполнены из строганной 
доски сечением 145х45 мм. Учитывая 
зимнее время года все деревянные 
поверхности были обернуты в синте-
тический материал (диффузионная 
мембрана Klober Forte) потому как об-
работать пиломатериал антисепти-
ком не представлялось возможным. 
Монтаж первой начальной картины 
произвели от угла фронтона. Далее 
произвели установку остальных ря-
довых картин по всей протяженности 
карнизного свеса. В качестве клям-
меров из нержавеющей стали приме-
нялась марка Alunova (Россия). Кре-
пление каждой картины выполняли 
двумя кляммерами. Для предотвра-
щения сползания картины вниз про-
изводили небольшую надрезку ме-
талла над кляммером с последующим 
внешним загибом в вершине гребня. 
Завершением работ стал монтаж уд-

линенных полукруглых мысиков. Дли-
на мысика составила 60 мм при об-
щей протяженности карнизных свесов 
более 20 пм.

Водосточная система

Конструктивное решение водо-
сточной системы было выполнено 
еще на стадии проектных работ. Тип 
желоба – подвесной квадратного ти-
па. За основу желоба приняли стан-
дартный размер 140х140 мм. Подоб-
ный фирменный формат желоба раз-
работанный нашим техническим от-
делом Артели был впервые применен 
на помпезном медном проекте Цита-
дель в 2015 году. В качестве держате-
лей желоба применили шину 4х25 мм, 
которая была доставлена до объекта 
в тягах длиной по 4 пм. Длина каж-
дого элемента при нарезке состави-
ла 666 мм. Гибку крюков произвели 
при соответствующей разметке с при-
менением заводского универсального 
кронштейногиба. Крепление крюков 
произвели саморезами из нержавею-
щей стали 5х50 мм с крупной резьбой. 
Желоб был изготовлен на гибочном 
станке Sсhechtl (Германия) сегмен-
тами по три пм. Установку заглушек 
желоба произвели с  применением 
низкотемпературной пайки газовым 
паяльником Perkeo (Германия). В ка-
честве аксессуаров для пайки при-
менялись стержни (мягкий припой) 
Sn97Cu3 марки Fricke (Германия), мо-
лотковые и игольчатые жало с раз-
ным весом (350 и 500 грамм) марок 

Общая длина двух коньковых пешеходных трапов (система безопас-
ности) на разных уровнях размещения на кровле составила немно-
гим более 13 пм, что  в  свою очередь позволяет производить без-
опасное обслуживание кровли (чистка кровли и желобов от елочных 
и сосновых иголок).

Трудоемкий участок работы мастера с  винтажным исполнением: 
зона пешеходного трапа плоского конька с сопряжением дымоход-
ной трубы и  рассекающий ее попалам линией фронтонного свеса 
с декоративным обрамлением.
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RheinZink, Perkeo и Fricke (Германия), 
кислота для меди Felder и гель Perkeo 
(Германия). В качестве воронки при-
менили водосборную квадратного ти-
па в заводском исполнении Акваси-
стем (Россия). Установку крюков вы-
полнили с шагом 270 мм. Уклон же-
лоба при установке составил 15 мм 
на пм. На входных группах учитывая 
большую глубину карнизного свеса 
взамен стандартного прямого слив-
ного колена соединяющего ворон-
ку и трубу по индивидуальному зака-
зу изготовили и установили вогнутое 
сегментарное колено швейцарского 
типа (лебединая шея).

Пайка

При  выполнении сложных гео-
метрических узлов и нестандартных 
примыканий из  различных медных 
сплавов как правило на кровле всег-
да применяется технология низко-
температурной пайка с использова-
нием газового паяльника. Не исклю-
чением стал и наш проект Барракуда 
на котором был выполнен довольно 
значительный большой объем рабо-
ты с использованием гарнитуры га-
зового типа марки Perkeo (Германия). 
Данная марка паяльника хорошо се-
бя зарекомендовала при  выполне-
нии сложных задач на нашем старом 
апофеозном проекте завершенном 
в 2016 году – Цитадель. В качестве 
аксессуаров для непосредственной 
работы с медью применялись следу-
ющие типы материалов: гель UniGel, 
кислота Felder, припой Sn97Cu3 в ви-
де трехгранных стержней, паяльный 
камень, а также насадки для паяльни-
ка в виде молотка-топорика и иголь-
чатого типа. Стоит упомянуть про ве-
совую категорию насадок марки 
Perkeo: 200, 350 и 500 гр. Оптималь-
ным выбором для работы с паяльни-
ком на кровле считается молоток-то-
порик весом 350 гр, так как он име-
ет небольшой вес и размер в отличии 
от более громоздкого варианта весом 
500 гр., который целесообразно ис-
пользовать в мастерской, например 
для предварительного лужения заго-
товок. При выполнении больших объ-
емов работ в составе бригады необ-
ходимо иметь две рабочих единицы 

паяльного гарнитура  – первый па-
яльник территориально расположен 
на  кровле, а  второй в  мастерской. 
Это в значительной мере увеличива-
ет производительность работ и со-
кращает трудопотери на перемеще-
ние паяльного гарнитура по террито-
рии объекта. Объем газового балло-
на на кровле не должен превышать 
более пяти литров, при  этом в  ма-
стерской как правило устанавлива-
ют баллон объемом 50 литров. Важ-
но отметить и длину шланга, которая 
должна быть не менее 8–10 метров, 
что в свою очередь позволяет рабо-
тать с  гарнитурой на значительной 
высоте и больших уклонах кровли, 
при этом газовый баллон может быть 
установлен на лесах.

Все работы по пайке проводились 
весной 2017  года при  положитель-
ных значениях температуры свыше 
+5 градусов. После проведения ра-

бот паяные швы промывались боль-
шим количеством воды после чего 
швы подвергались механической об-
работке – шлифовке металлически-
ми щетками (крацовка) с использова-
нием УШМ с регулировкой оборотой 
и затем снова швы промывались во-
дой. В некоторых случаях при худо-
жественной пайке сложных примы-
каний применялся малярный скотч 
для  обеспечения четкого контура 
расплавления олова. Важно отме-
тить рекомендации производителей 
аксессуаров. Для пайки меди и цин-
ка используются разные составы кис-
лоты, также как и припой. Например, 
для меди используется припой мар-
ки Sn97Cu3, а для цинка – Pb60Sn40. 
Пайку на кровле вертикальных участ-
ков оптимально производить гелем, 
так как  последний по  сравнению 
с кислотой имеет более вязкую кон-
систенцию.

Двухтрубчатая система снегозадержания линейного типа CUPPRO. Водосборная воронка ква-
дратного типа и круглые трубы AQUASYSTEM. Распорные рассекатели льда из нержавеющей 
стали. Красная рулонная медь ГЗОЦМ.

Техническая информация:

Тип кровли: двухскатного типа с односкатными навесами входных 
групп; формат покрытия: реечный фальц 50 мм (брусковая техника) в ста-
рогерманском стиле (основная кровля), картины в технике двойного стоя-
чего фальца 25 мм (пологие навесы) и малые декоративные картины в фа-
садной технике углового фальца 25 мм (карнизные и фронтонные свесы); 
площадь покрытия: 231 м2; объем поставки металла: 600 м2; тип метал-
ла: красная медь ГЗОЦМ, 0.6 мм; тип водостока: внешний желоб квадрат-
ного типа; тип изоляции – KLOBER Forte (175 г/м2) и Sec Metall (380 г/м2); 
тип пайки: низкотемпературная газовая; уклон кровли: 11 и 45 градусов.
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ЕАЭС: Производство резиновых  
и пластмассовых изделий

В 2017 году индекс промышлен-
ного производства резиновых 

и  пластмассовых изделий соста-
вил в Армении 117,3% по отноше-
нию к предыдущему году, в Белару-
си – 102,2%, Казахстане – 99,8%, 
Кыргызстане  – 123,2%, России  – 
104,2% (рис. 1). Таким образом, 
объем производства в данной от-
расли увеличился во всех государ-

ствах – членах ЕАЭС, за исключе-
нием Казахстана.

По  сравнению с  январем-ноя-
брем 2017 года индекс промышлен-
ного производства в данной отрас-
ли увеличился в Беларуси (на 2 про-
центных пункта), Казахстане (на 0,6 
п. п.), Кыргызстане (на  7,9 п. п.) 
и России (на 0,2 п. п.) и сохранился 
на прежнем уровне в Армении.

В Армении в 2017 году отмечено 
увеличение по сравнению с преды-
дущим годом объемов производства 
пластмассовых изделий (на 30,2%), 
а  также снижение объемов произ-
водства металлопластиковых две-
рей и окон (на 9,4%) (рис. 2).

В Беларуси в 2017 году отмечено 
увеличение объемов производства 
по сравнению с предыдущим годом 
труб и шлангов из резины (на 8,4%), 
шин для грузовых автомобилей и ав-
тобусов (на  8,3%), шин для  легко-
вых автомобилей (на 2,4%), а  так-
же пластиковых окон (на  0,3%). 
В то же время произошло снижение 
объемов производства плит и  по-
лос из пластмасс (на 14,5%), труб 
и шлангов из пластмасс (на 8,6%), 
шин для сельскохозяйственной тех-
ники (на 3,5%), а также пластиковых 
дверей (на 2,6%).

В Казахстане в 2017 году отме-
чено увеличение объемов производ-
ства по  сравнению с  предыдущим 
годом предметов домашнего оби-
хода из пластмасс (на 77,6%), труб 
и шлангов из резины (на 11,3%), по-
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лиэтиленовых пакетов (на  9,6%), 
а также плит и пленки из пластмасс 
(на  8,1%). В  то  же время произо-
шло снижение объемов производ-
ства труб и шлангов из пластмасс 
(на 13%), а также пластиковых окон 
и дверей (на 9,3%).

В Кыргызстане в 2017 году отме-
чено увеличение объемов производ-
ства по  сравнению с  предыдущим 
годом труб и шлангов из пластмасс 
(в  2,3 раза), пластмассовых изде-
лий (на 31,9%), а также плит и плен-
ки из пластмасс (на 17,7%). В то же 
время произошло снижение объе-
мов производства пластиковых окон 
и дверей (на 1,8%).

В России в 2017 году отмечено 
увеличение объемов производства 
по  сравнению с  предыдущим го-
дом шин для легковых автомобилей 
(на  8,7%), шин для  сельскохозяй-
ственной техники (на 7,7%), регене-
рированной резины (на 7,5%), плит 
и  пленки из  пластмасс (на  7,3%), 
пластиковых окон (на  3,5%), шин 
для грузовых автомобилей и автобу-
сов (на 2,7%), а также труб и шлан-
гов из пластмасс (на 0,3%). В то же 
время произошло снижение объе-
мов производства пластиковых две-
рей (на 9,8%).

Объем импорта во внешней тор-
говле резиновых и пластмассовых 
изделий в  2017  году увеличился 
по сравнению с предыдущим годом 
во всех государствах – членах ЕА-
ЭС: в Армении (на 57,1%), Белару-
си (на 18,2%), Казахстане (на 9,4%), 
Кыргызстане (на  16,2%) и  России 
(на 16,3%) (рис. 3).

Объем экспорта данных това-
ров во внешней торговле увеличил-
ся в Казахстане (на 2,7%) и России 
(на  5,7%), но  снизился в  Армении 
(на 6,9%), Беларуси (на 0,2%) и Кыр-
гызстане (на 28,6%).

Объем взаимной торговли дан-
ными товарами увеличился в Арме-

нии (в 2,7 раза), Беларуси (на 9,9%), 
Казахстане (на  18,4%) и  России 
(на 13,2%), но снизился в Кыргыз-
стане (на 3,4%).

В Армении объем производства 
резиновых и  пластмассовых изде-
лий несколько уступает объему им-
порта данных товаров во внешней 
торговле (64,5 млн. долл. США про-
тив 85,8 млн. долл. США). Экспорт 
в третьи страны и взаимная торгов-
ля незначительны (6,5 млн. долл. 
США и 1,9 млн. долл. США соответ-
ственно).

В Беларуси объем производства 
резиновых и пластмассовых изделий 
в  2,8 раза больше объема импор-
та данных товаров во внешней тор-
говле (1 581,2 млн. долл. США про-
тив 574,4 млн. долл. США). Экспорт 
в  третьи страны заметно уступает 
импорту из третьих стран, но состав-
ляет 14,2% от объема производства 
(224,8 млн. долл. США), а  экспорт 
во  взаимной торговле превышает 
импорт во внешней торговле и со-
ставляет 46,3% от объема производ-
ства (732,5 млн. долл. США).

В  Казахстане объем производ-
ства резиновых и  пластмассовых 
изделий практически равен объему 
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Рис. 3. Объем и динамика производства, внешней и взаимной торговли

импорта данных товаров из третьих 
стран (538,4 млн. долл. США против 
554,1 млн. долл. США). Экспорт дан-
ных товаров в третьи страны, а так-
же взаимная торговля незначитель-
ны (26,6 млн. долл. США и 43,1 млн. 
долл. США соответственно) и сум-
марно составляют 12,9% от объема 
производства.

В Кыргызстане объем производ-
ства резиновых и  пластмассовых 
изделий в 3,4 раза уступает объе-
му импорта данных товаров из тре-
тьих стран (32,6 млн. долл. США 
против 109,6 млн. долл. США). Экс-
порт данных товаров в третьи стра-
ны, а также взаимная торговля не-
значительны (3,5 млн. долл. США 
и  13,8 млн. долл. США соответ-
ственно).

В России объем производства ре-
зиновых и пластмассовых изделий 
в 2,3 раза превышает объем импор-
та данных товаров во внешней тор-
говле (16,8 млрд. долл. США против 
7,3 млрд. долл. США). Объемы экс-
порта во внешней и взаимной тор-
говле сопоставимы (1,4 млрд. долл. 
США против 1,1 млрд. долл. США) 
и в совокупности составляют 14,8 % 
от объема производства.

Источник: Евразийская экономическая комиссия.
Департаметр промышленной политики
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ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ПЛАНЫ-2018 

Всероссийский центр изучения 
общественного мнения (ВЦИ-

ОМ) представил результаты ис-
следования, посвященного теме 
потребительских возможностей 
россиян в 2013–2017 гг. и планов 
на 2018 год. С материалами иссле-
дования ВЦИОМ редакция знако-
мит наших читателей.

По данным ВЦИОМ, самым по-
пулярным приобретением россиян 
в 2013–2017 гг. являлся мобильный 
телефон. Причем число покупате-
лей быстро растет из года в год: ес-
ли в 2013 году его купили 14% опро-
шенных, то в 2017 году – уже 26%.

На второе место в рейтинге по-
купок в  2017  году вышел автомо-
биль – его приобрели 11% опрошен-

ных (в 2015 году – только 6%). Каж-
дый десятый (по 10%) приобрел теле-
визор/домашний кинотеатр и сделал 
ремонт в  квартире. Также заметен 
небольшой рост по  приобретению 
турпутевок (с  5% в  2015  г. до  9% 
в 2017 г.) и внесению платы за обу-
чение – свое или детей (с 4% до 9%). 
В  остальном существенных разли-
чий между 2017 годом и 2015 годом 
по  потребительскому поведению 
не фиксируется (табл. 1).

Потребительские планы рос-
сиян по  приобретению ряда то-
варов и услуг с 2016  года изме-
нились (табл. 2). Наиболее ощути-
мо – по путешествиям и обучению: 
в 2016 г. соответствующие расходы 
на эти цели планировали 10% и 3% 

опрошенных, в 2018 г. – 15% и 10% 
соответственно.

В планах на 2018 год чаще всего 
предполагаемые траты связывают 
с ремонтом (17%). Каждый десятый 
намеревается приобрести автомо-
биль (10%), квартиру/дом (9%). Наи-
менее востребованные покупки: му-
зыкальный центр, видео- и фотока-
мера, спортивный тренажер.

«Наиболее острый период эконо-
мического кризиса позади, и мы ви-
дим, как  оживляется потребитель-
ское поведение. – прокомментировал 
результаты исследования ведущий 
эксперт-консультант ВЦИОМ Олег 
Чернозуб.  – Необходимо, конечно, 
помнить, что для многих покупок рос-
сияне выбирают более дешёвые ва-

Таблица 1.
Приобретения россиян в 2013–2017 гг.

Перечислите, пожалуйста, что из следующего списка товаров/услуг Вы приобрели для себя, своей семьи в 2017 году? 
(закрытый вопрос, любое число ответов, представлены содержательные ответы респондентов, % от всех опрошен-

ных) 
Наименование товаров, услуг Приобрели в 2013 г. Приобрели в 2015 г. Приобрели в 2017 г.

Мобильный телефон, смартфон 14 17 26

Автомобиль 5 6 11

Ремонт в квартире 11 9 10

Телевизор, домашний кинотеатр 8 9 10

Путевка в турпоездку 6 5 9

Плата за обучение (свое или детей) 4 4 9

Стиральная машина 6 5 7

Мебельный гарнитур, кухонная мебель 4 6 6

Холодильник 4 6 6

Компьютер, ноутбук, электронный планшет 7 9 6

Квартира, дом 2 3 5

Абонемент в фитнес-клуб 2 2 5

Электрическая плита, газовая плита, посудомоечная ма-
шина 3 4 5

Предметы роскоши (ювелирные изделия, антиквариат) 3 4 5

Полис добровольного медицинского страхования 2 2 5

Земельный участок 1 1 2

Видеокамера, цифровой фотоаппарат 5 1 2

Дача, загородный дом 0 1 1

Гараж, парковочное место 1 1 1

Спортивный тренажер 1 1 1

Музыкальный центр, аудио-, видеомагнитофон, DVD 2 1 1

Акции, облигации, пай в инвестиционном фонде и другие 
ценные бума 1 0 1

Долю в строящемся доме* 0 - 1

Не приобретал ничего из перечисленного 39 43 35

* в 2016 г. данный вариант ответа не предлагался
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рианты, чем  раньше. В  частности, 
поэтому в динамике розничного обо-
рота оживление спроса проявляется 
не так ярко. Но оно есть. И тут весьма 
и весьма показателен рост внимания 
к  инвестициям в  образование. Из-
вестно, что это очень долгосрочные 
вложения, которые будут «отбивать-
ся» годы и  десятилетия. Раз люди 
идут на это, значит, вектор развития 
страны рассматривается ими как по-
зитивный».

Инициативный всероссийский 
опрос «ВЦИОМ-Спутник» проведен 
25–26 января 2018 г. В опросе при-
няли участие россияне в  возрасте 
от 18 лет. Метод опроса – телефонное 
интервью по  стратифицированной 
двухосновной случайной выборке ста-
ционарных и мобильных номеров объ-
емом 2000 респондентов. Выборка по-

строена на основе полного списка те-
лефонных номеров, задействованных 
на территории РФ. Данные взвешены 
на вероятность отбора и по социаль-
но-демографическим параметрам. 
Для данной выборки максимальный 

Таблица 2.
Планы по приобретению в 2013–2018 гг.

Перечислите, пожалуйста, что из следующего списка товаров/услуг Вы планируете приобрести для себя, своей семьи 
в 2018‑м? (закрытый вопрос, любое число ответов, представлены содержательные ответы респондентов, планиро-

вавших приобрести что‑либо из приведенного списка, % от всех опрошенных) 

Наименование товаров, услуг
Планировали 
приобрести 

в 2013 г.

Планировали 
приобрести 

в 2014 г.

Планировали 
приобрести 

в 2016 г.

Планируют 
приобрести 

в 2018 г.
Ремонт в квартире 20 16 14 17

Путевка в турпоездку 16 12 10 15

Автомобиль 9 6 10 10

Плата за обучение (свое или детей) 9 5 3 10

Квартира, дом 8 6 7 9

Мобильный телефон, смартфон 5 4 4 7

Мебельный гарнитур, кухонная мебель 6 4 7 6

Телевизор, домашний кинотеатр 8 4 5 6

Абонемент в фитнес-клуб 4 2 3 5

Электрическая плита, газовая плита, посудомоечная машина 5 2 2 5

Стиральная машина 3 2 4 4

Холодильник 3 3 4 4

Компьютер, ноутбук, электронный планшет 2 2 3 4

Предметы роскоши (ювелирные изделия, антиквариат) 6 2 2 3

Полис добровольного медицинского страхования 2 1 0 3

Дача, загородный дом 4 3 4 2

Земельный участок 5 2 2 2

Гараж, парковочное место 6 2 2 2

Видеокамера, цифровой фотоаппарат 4 2 1 1

Спортивный тренажер 5 0 1 1

Музыкальный центр, аудио-, видеомагнитофон, DVD 3 1 1 1

Акции, облигации, пай в инвестиционном фонде и другие 
ценные бума 5 1 0 1

Долю в строящемся доме* - 1 - 1

Не планирую приобретать ничего из перечисленного 31 31 35 34

* в 2013, 2016 гг. данный вариант ответа не предлагался

Источник: http://www.wciom.ru

размер ошибки с вероятностью 95% 
не превышает 2,2%. Помимо ошибки 
выборки смещение в данные опросов 
могут вносить формулировки вопро-
сов и различные обстоятельства, воз-
никающие в ходе полевых работ.

Комментарий редакции:
Результаты исследования ВЦИОМ показывают, что в планах потреби-

тельских расходов на 2018 год на первое место вышел «ремонт в кварти-
ре», хотя в процентах число опрошенных, планирующих траты на ремонт, 
еще ниже, чем в 2013 г. (соответственно, 17% и 20%). Причем 2018 год стал 
первым годом роста этого показателя после спада в 2014–2016 гг., и роста 
весьма существенного.

За этим переломом тренда неизбежно должен последовать рост спроса 
на строительные и отделочные материалы в 2018 году с соответствующим 
ростом объемов производства / продаж у предприятий стройиндустрии.

Однако следует учитывать, что, как показывает сопоставление данных 
табл. 1 и табл. 2, планы приобретения товаров и услуг далеко не всегда со-
впадают с фактическими приобретениями.
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