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УВАЖАЕМЫЕ ГОСПОДА!
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представительствах или агентствах (см. список на 1 или 2 стр.).

Также Вы можете воспользоваться удобной формой для подписки в on-line режиме на нашем сайте 

www.ssk-inform.ru. В этом случае система, после регистрации, создаст для Вас собственный офис, через который можно 

получить счет и доступ к электронным изданиям.
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При оформлении подписки на все четыре издания (по одному комплекту) установлена общая скидка – 20%.

Итого сумма годовой подписки на все четыре издания (для подписчиков РФ): 

для физических лиц – 6496 руб.; для юридических лиц – 7424 руб.

Подписка оформляется на год.

Юридическим лицам, при оплате по перечислению, предоставляются все необходимые документы (счет-фактура, 

накладная) на каждый вышедший из печати журнал.

Физическим лицам счета-фактуры и накладные не высылаются.

ТЕПЕРЬ ВЫ МОЖЕТЕ ПОЛУЧАТЬ СВЕЖИЕ ЭЛЕКТРОННЫЕ ВЕРСИИ ЖУРНАЛОВ В PDF ФОРМАТЕ. 

Журналы «Окна и Двери», «Стены и Фасады», «Кровля и Изоляция», «Фасадные Системы» – в день их выхода из 

печати. Для этого Вам необходимо зарегистрироваться на сайте и оформить подписку на электронную версию. 

Вы получите доступ в собственный кабинет, откуда можно скачать журнал в электронном виде.

ВОСПОЛЬЗУЙТЕСЬ ЭТОЙ ВОЗМОЖНОСТЬЮ! 

Оперативное получение журналов, дает возможность следить за маркетинговой средой, оценивать эффективность 

деятельности, вовремя координировать стратегию действий и в результате получить конкурентное преимущество.
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• «Теплоизоляционные материалы и изделия» – 300 руб.; 

• «Системные профили для окон, дверей и 

фасадных конструкций» – 450 руб. 

2. ПРОГРАММНЫЕ ПАКЕТЫ: 

• База данных «Окна и Двери» (производители 

и продавцы окон, дверей и фасадов включает более 7000 

фирм) – 6000 руб.; 

• База данных «Комплектующие для производства окон 

и дверей» – 2500 руб. 
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профилей» – 2700 руб.

Если у Вас возникли сложности при оформлении подписки, Вы можете позвонить 

по телефону в редакцию (495) 638-5248 или написать письмо pay@ssk-inform.ru
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УВАЖАЕМЫЕ ДАМЫ И ГОСПОДА!

Приглашаем Вас к взаимовыгодному сотрудничеству в 2013 году в наших специализированных жур-
налах:
«Окна и Двери» (регулярно издается с 1997 года), 
«Стены и Фасады» (регулярно издается с 1998 года),
«Кровля и Изоляция» (регулярно издается с 1998 года),
«Фасадные Системы» (регулярно издается с 2007 года),
«Современные Строительные Конструкции» – объединенное издание, включающее всю строитель-

ную тематику (регулярно издается с 2003 года, увеличенным тиражом). 
Время бросает вызов! В строительстве все активнее применяются инновационные технологии и ма-

териалы. Лозунгом дня стало зеленое строительство и энергосбережение. К строительству предъявляют-
ся новые требования, направленные на повышение качества жизни и гармонизацию строительных объек-
тов со средой обитания. Использование инновационных технологий требует от специалистов отрасли ком-
плексного подхода к строительству и оснащению зданий, включая интеграцию IT-систем в строительные 
конструкции. 

Поэтому в 2012 году мы начали выпуск новых журналов:

  «ЗЕЛЕНЫЕ СТРОИТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ»  
 «РОЛЬСТАВНИ. ВОРОТА. СОЛНЦЕЗАЩИТНЫЕ КОНСТРУКЦИИ».

Выпуск новых изданий продолжится в 2013 году. 
Все издания полноцветные. Количество полос 56-80. Формат А4. Тиражи от 5,5 до 10,5 тыс. экземпля-

ров.
В любом из наших изданий Вы можете разместить рекламно-информационные материалы как в ви-

де имиджевых рекламных модулей, так и в виде рекламных статей или их комбинациях. Мы поможем Вам 
определить оптимальный вариант, тематику, состав и объем публикаций. Ваши  информационно-реклам-
ные материалы, опубликованные в наших изданиях, размещаются так же на сайте  www.ssk-inform.ru, еще 
более расширяя тем самым круг читателей. Эта информация на сайте является открытой и доступной для 
всех пользователей Интернет. 

Рекламодатель получает в подарок разработанную специально для него страницу сайта, на которой 
размещаются информационные и рекламные статьи.

Партнерство с нашими изданиями дает Вам возможность взаимодействовать с широкой целевой ау-
диторией, охватывающей все регионы России. 

Предлагаем Вам спланировать план публикаций и заключить договор на 2012 год. Это позволяет бо-
лее качественно готовить материалы и обеспечивает рекламодателям значительную экономию средств за 
счет предоставления общих и накопительных скидок (до 30%). 

Поздравляем Вас с наступающим Новым Годом!
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После кризисного 2009 года, «об-

валившего» российский оконно-

фасадный рынок, прошло три года. 

Рынок в значительной мере восста-

новился. Но тенденции его развития 

по-прежнему воспринимаются неод-

нозначно, а «мнения» по этому пово-

ду порой диаметрально противопо-

ложны. Как и оценки перспектив на 

2013-2015 годы.

Три года – вполне достаточное 

время для проявления тенденций, 

которые будут определять развитие 

рынка в среднесрочной перспективе. 

Анализ этих тенденций был выполнен 

в серии аналитических отчетов, вы-

полненных ИЦ «Современные Строи-

тельные Конструкции» в ходе реали-

зации проекта «Мониторинг россий-

ского оконно-фасадного рынка», осу-

ществляемого с 2008 г. [1-5].

Некоторые результаты исследова-

ний изложены в данной статье.

Динамика развития рынка 
в 1990 – 2008 гг.

В 90-х годах прошлого века в 

строительном секторе экономики 

страны сформировалась новая от-

расль – оконная индустрия. Ее интен-

сивное развитие (опережающее по 

сравнению с увеличением объемов 

строительства и производства дру-

гих строительных материалов и из-

делий) позволило не только преодо-

леть почти двукратный спад объемов 

производства / потребления оконных 

и фасадных конструкций в 90-х гг., но 

уже в 2005 году превзойти показате-

ли 1990 г.

При этом если в 90-х гг. проис-

ходила коренная структурная пере-

стройка и становление отрасли, то в 

2000-х гг. происходило ее интенсив-

ное развитие, причем на принципи-

РОССИЙСКИЙ ОКОННО�ФАСАДНЫЙ РЫНОК:
ТЕНДЕНЦИИ ПОСТКРИЗИСНОГО РАЗВИТИЯ

Н. Л. ГАВРИЛОВ-КРЕМИЧЕВ, И. Л. НИКОЛАЕВА,
ИЦ «Современные Строительные Конструкции»

ально новом техническом и техноло-

гическом уровне. Поэтому при срав-

нении с уровнем 1990 г. необходимо 

всегда иметь в виду кардинальное 

изменение типа и характеристик по-

требляемых конструкций за прошед-

ший период.

На протяжении 10 лет (1998-2008 

гг.) российский оконно-фасадный ры-

нок демонстрировал темпы роста, в 

несколько раз превосходящие темпы 

роста строительного рынка и рынка 

строительных материалов и изделий 

в целом.

В 2006 г. российский оконно-фа-

садный рынок по основным показате-

лям вышел на «чистое» первое место 

в Европе и на третье в мире (после 

Китая и США). Совокупный годовой 

оборот предприятий отрасли достиг 

нескольких миллиардов долларов. 

В российской оконной индустрии в 

2006-2008 гг. работало более 10 тыс. 

фирм. В основном – представители 

малого бизнеса. Но, вместе с тем, ин-

тенсифицировались процессы кон-

центрации, был создан ряд крупных 

сборочных предприятий, возникли 

межрегиональные и трансрегиональ-

ные компании с производствами в не-

скольких регионах и даже в несколь-

ких федеральных округах РФ.

Локомотивом развития россий-

ской оконной индустрии, начиная с 

середины 90-х гг. прошлого века, яв-

ляется сектор ПВХ, объединяющий 

производителей экструдированных 

оконных, дверных и вспомогатель-

ных ПВХ-профилей, производителей 

оконных и дверных блоков из ПВХ-

профилей и монтажные фирмы.

Первые российские предпри-

ятия-производители оконных бло-

ков из ПВХ-профилей появились 

лишь в начале 90-х. Однако уже к 

1998 году доля конструкций из ПВХ 

в структуре потребления оконных и 

фасадных конструкций достигла 20 

% (остальное приходилось на окна 

из древесины, конструкции из алю-

миния и стали).

С 2003 г. сектор ПВХ стал пре-

обладающим на рынке. В 2008-2011 

гг. на его долю приходилось уже бо-

лее 75 % в совокупных объемах по-

требления оконных и фасадных кон-

струкций в РФ. Увеличение потреб-

ления окон из ПВХ сопровождалось 

значительным снижением потреб-

ления деревянных окон устаревших 

конструкций.

В развитие оконной индустрии (и 

прежде всего – в развитие сектора 

ПВХ) за прошедшее десятилетие бы-

ли вложены значительные средства. 

Модернизировались действующие и 

создавались новые сборочные и экс-

трузионные производства, были за-

куплены и смонтированы десятки вы-

сокопроизводительных автоматизи-

рованных линий. Производственные 

мощности наращивались опережаю-

щими темпами. Полагалось, что рост 

рынка будет продолжаться неограни-

ченно долго.

Первый предупреждающий сиг-

нал о «перегреве» российского окон-

но-фасадного рынка прозвучал еще 

в 2007 г., когда, после рекордно-

го роста в 2006 г. (прежде всего, в 

секторе ПВХ), рынок «внезапно» за-

тормозил. Платежеспособный спрос 

практически перестал расти. Темпы 

роста объемов продаж и, соответст-

венно, объемов производства рез-

ко снизились. Стало очевидным, что 

фаза интенсивного роста рынка за-

кончилась и сменилась фазой насы-

щения [6].

При этом продолжалось интен-

сивное наращивание производст-

венных мощностей, создание новых 
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сборочных и экструзионных произ-

водств. Оправданное с точки зре-

ния конкретного производителя как 

способ получения конкурентных пре-

имуществ, оно уже к 2008 году соз-

дало все предпосылки для кризиса 

относительного перепроизводства в 

отрасли.

В первой половине 2008 г. темпы 

роста рынка вновь стали расти, но 

уже в третьем квартале года ситуа-

ция стала развиваться по совершенно 

иному сценарию, а к концу года стра-

ну накрыл мировой финансово-эко-

номический кризис. Строительство 

оказалось парализованным. Оконно-

фасадный рынок не стал исключени-

ем, хотя влияние кризиса большинст-

во компаний в полной мере ощутили 

на себе не в 2008, а в последующем, 

2009 году.

Тем не менее, несмотря на кри-

зисные явления, в 2008 году рос-

сийский оконно-фасадный рынок 

достиг максимальных объемов за 

всю историю своего развития. Ры-

нок окон из ПВХ (сектор ПВХ окон-

но-фасадного рынка) также достиг 

рекордных показателей. Совокуп-

ное потребление «светопрозрач-

ных»* строительных конструкций из 

ПВХ-профилей за 2008 г. составило 

около 37 млн. кв. м.

Динамика развития рынка 
в 2009-2012 гг.

В начале 2009 года произошел 

«обвал» рынка. Он был обусловлен 

воздействием не только мирового 

кризиса, но и синхронного с ним кри-

зиса в российском строительстве, и 

кризиса относительного перепроиз-

водства в оконно-фасадной индуст-

рии [1-5, 7, 8].

О приближении мирового фи-

нансово-экономического кризиса и 

его последствиях для российской 

экономики, строительной отрасли 

и оконной индустрии неоднократно 

предупреждалось нами еще в 2006-

2007 гг.

То, что российская экономика, 

полностью зависящая от притока не-

фтедолларов, не сможет противо-

стоять воздействию кризиса, было 

предельно ясно, несмотря на все раз-

говоры о «тихой гавани», которые 

велись правительственными чинов-

никами. При этом еще с 2004-2005 

гг. складывались предпосылки для 

полномасштабного внутреннего кри-

зиса – не мирового, а «нашего». Его 

неизбежность предопределялась как 

особенностями развития экономики 

страны в целом, так и строительного 

рынка в частности.

Развитие событий полностью под-

твердило наши выводы и оценки [3, 

4, 7-9].

Итоги 2009 года вполне законо-

мерны. Как закономерно, в том чис-

ле, и снижение объемов строительст-

ва в 2009-2010 гг., и фиаско нацпро-

екта «Доступное и комфортное…».

После падения рынка в кризисном 

2009 году (но менее катастрофично-

го, чем об этом часто рассказывают) 

в 2010 г. произошел вполне законо-

мерный «отскок» вверх. Причем рост 

оконно-фасадного рынка происхо-

дил, главным образом, за счет увели-

чением рыночных объемов в секторе 

ПВХ. В остальных секторах наблюда-

лась стагнация.

Однако результаты 2011 года для 

многих компаний вновь оказались 

разочаровывающими. Рынок не вы-

шел на докризисный уровень. При-

рост к показателям предшествующе-

го года составил около 5 %, в полном 

соответствии с наиболее вероятным 

сценарием развития [2].

О «прогнозах», делавшихся в 

2008 г., когда кризис, что называется, 

уже «стучался в двери» (30 %-й еже-

годный рост рынка, увеличение объе-

мов производства окон из ПВХ к 2010 

году до 60 млн. кв. м и проч.), и «про-

жектах», строившихся на их основе, 

сегодня стараются не вспоминать. 

Однако необходимо отметить, что 

«катастрофичные» оценки 2009 года 

и пессимистичные оценки 2011-2012 

гг. в той же мере не соответствуют 

действительности, как и «сверхоп-

тимистичные» оценки предшествую-

щих лет.

По итогам 2011 года объемы про-

изводства и потребления в секторе 

ПВХ вплотную приблизились к пока-

зателям 2008 года. По итогам 2012 

года докризисный уровень должен 

быть превзойден.

Динамика потребления в РФ «све-

топрозрачных» строительных ограж-

дающих конструкций из всех исполь-

зуемых рамных материалов в 1997-

2012 гг. (всего, млн. кв. м), без учета 

несистемного остекления** представ-

лена на рис. 1.

Динамика потребления в РФ «све-

топрозрачных» строительных ограж-

дающих конструкций всех видов из 

ПВХ-профилей в 1997-2012 гг. (всего, 

млн. кв. м) представлена на рис. 2.

Под потреблением оконных и фа-

садных конструкций здесь и далее 

понимается факт выполнения работ 

по установке (монтажу) этих конст-

рукций.

Необходимо также учитывать раз-

ницу в понятиях «оконный блок» 

(изделие) и «окно» (строительная 

конструкция). Непонимание этой раз-

ницы или пренебрежение ею при ана-

лизе приводит к заведомо неверным 

результатам. Подробнее см. [1, 2, 9].

Расчеты объемов производства и 

потребления производились по мето-

дике, изложенной в [1-3], с использо-

ванием метода баланса товарно-ма-

териальных потоков.

Анализ цифр официальной стати-

стики (данные Росстата) и цифр раз-

ного рода «маркетинговых исследо-

ваний» на данную тему, полученных 

на основании опросных методик, был 

выполнен в [2, 4, 9]. Показано, что оп-

росные методики, при всей их дос-

тупности, обладают рядом «скрытых 

дефектов», которые в итоге обычно 

приводят к существенному завыше-

нию получаемых сводных показате-

лей. Здесь эти вопросы не рассмат-

риваются.

* Распространенный термин «светопрозрачные конструкции» является плеоназмом, т. е. не соответствует грамматическим правилам русского языка 

(«прозрачность = способность пропускать свет», правильнее употреблять термины «прозрачные» или «светопроницаемые»).

** Остекление лоджий, балконов, веранд, перегородок, строений и др. из подручных материалов, без использования «светопрозрачных» конструкций 

из системных профилей.
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Рис. 1. Динамика потребления в РФ «светопрозрачных» строительных ограждающих конструкций из всех используемых рамных материалов 
в 1997 – 2011 гг. с оценкой показателей на 2012 г., всего, млн. кв. м
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Рис. 2. Динамика потребления «светопрозрачных» строительных конструкций из ПВХ-профилей в России в 1997 – 2011 гг. с оценкой показателей 
на 2012 г., всего, млн. кв. м
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Структура потребления по 
видам рамных материалов

Структура потребления «свето-

прозрачных» строительных огражда-

ющих конструкций за 20 лет карди-

нально изменилась.

Начиная с 2003 года, «светопроз-

рачные» строительные ограждающие 

конструкции из ПВХ заняли лидирую-

щее положение на российском окон-

но-фасадном рынке. В 2008 году их 

доля составляла уже более 75%. За 

счет более быстрого восстановления 

сектора ПВХ по сравнению с другими 

рыночными секторами, конструкции 

из ПВХ в 2010-2011 гг. вновь увели-

чили свою долю на рынке, которая те-

перь превышает 80%.

Окна из древесины, в начале 90-х 

годов занимавшие доминирующее 

положение на рынке, уже к 2003 году 

уступили первенство окнам из ПВХ. 

Очередной резкий спад потребления 

деревянных окон начался еще в 2008 

году, до общего кризиса в отрасли. 

По итогам 2011 года их доля на рын-

ке составила менее 7%.

Изменение структуры потребле-

ния оконных, фасадных и других 

«светопрозрачных» строительных 

конструкций по видам используемых 

рамных материалов в 1990-2011 гг. 

представлено на рис. 3 – рис. 6.

Структура потребления по 
видам конструкций

Необходимо учитывать разницу 

между различными видами изготав-

ливаемых «светопрозрачных» строи-

тельных ограждающих конструкций, 

которые можно подразделить на че-

тыре основные группы:

– окна и балконные двери (соб-

ственно «окна» или оконные кон-

струкции);

– фасадные и витражные кон-

струкции (включая входные группы);

– конструкции остекления лод-

жий, балконов и веранд;

– другие конструкции (включая 

двери, перегородки, конструкции 

строений и др.).

Структура потребления оконных, 

фасадных и других «светопрозрач-

ных» строительных конструкций из 

Рис. 5. Структура потребления оконных, фасадных и других строительных конструкций 
по видам используемых рамных материалов в 2008 г.
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Рис. 4. Структура потребления оконных, фасадных и других строительных конструкций 
по видам используемых рамных материалов в 2003 г.
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Рис. 6. Структура потребления оконных, фасадных и других строительных конструкций 
по видам используемых рамных материалов в 2011 г.
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Рис. 3. Структура потребления оконных, фасадных и других строительных конструкций 
по видам используемых рамных материалов в 1990 г.
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ПВХ-профилей и других рамных ма-

териалов рассчитывается на осно-

вании данных о структуре производ-

ства и сбыта продукции (оконных 

блоков и др. изделий) компаниями-

производителями, данных о развитии 

строительного рынка, площади уста-

новленных (смонтированных) окон в 

зданиях и сооружениях с использо-

ванием коэффициента остекления 

Кост, с учетом динамики изменения 

структуры потребления за предше-

ствующие годы [1, 2, 4].

В структуре потребления строи-

тельных ограждающих конструкций 

из ПВХ-профилей доля окон и бал-

конных дверей (собственно «окон» 

или оконных конструкций) за послед-

ние годы составляет 70-72 %.

За три года в этой структуре про-

изошли значительные изменения.

Структура потребления «свето-

прозрачных» строительных конструк-

ций из ПВХ-профилей в 2008 г. и 

2011 г. представлена на рис. 7, рис. 8.

Потребление основных видов про-

дукции из ПВХ-профилей в 2011 году:

• Окна и балконные двери – 

26,2 млн. кв. м (98 % к показателю 

2008 г.).

• Конструкции остекления лод-

жий, балконов и веранд (включая как 

раздвижное остекление, так и осте-

кление оконными блоками) – 4,8 млн. 

кв. м (137 % к показателю 2008 года). 

Это единственная группа, которая 

продемонстрировала рост в кризис-

ном 2009 году, который продолжился 

в 2010 – 2011 гг. (но его темпы суще-

ственно замедлились).

• Другие конструкции – 5,3 

млн. кв. м (77 % к показателю 

2008 г.). Эта сборная группа так-

же несколько восстановилась по-

сле кризиса (в 2009 г. спад в 

этой группе к показателю 2008 г. 

составлял около 40 %).

Динамика потребления в РФ окон 

из ПВХ-профилей (оконных конструк-

ций, включая балконные двери) в 

1990-2011 гг. (млн. кв. м) представле-

на на рис. 9.

Структура потребления «свето-

прозрачных» строительных конструк-

Рис. 8. Структура потребления «светопрозрачных» строительных конструкций из ПВХ-профи-
лей в 2011 году.
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ций из других видов рамных мате-

риалов существенно отличается от 

структуры потребления конструкций 

из ПВХ. В секторе алюминия после 

значительного спада потребления 

фасадных (витражных) конструкций 

преобладают конструкции остекле-

ния лоджий и балконов, хотя объемы 

их производства не восстановились 

до докризисных. В секторе древе-

сины основным видом конструкций 

остаются окна и балконные двери.

Более подробная информация о 

структуре потребления в этих секто-

рах содержится в [2-4].

Этапы развития рынка

В развитии российского оконно-

го-фасадного рынка прослеживают-

ся несколько этапов. Четыре первых 

этапа впервые были выделены и оха-

рактеризованы еще в 1998 – 1999 гг. 

Они обсуждались, в частности, на ор-

ганизованных МНИИТЭП и журналом 

«Окна и Двери» в 1998 – 2000 годах 

научно-практических конференциях: 

«Современные окна в массовом жи-

лищном строительстве города Мо-

сквы», «Проблемы проектирования 

и устройства остекления балконов 

и лоджий жилых домов», «Пробле-

мы обеспечения звукоизоляции окон 

жилых домов массового строитель-

ства», «Экструзия ПВХ-профиля в 

России: первые итоги и дальнейшие 

перспективы», «Специфика органи-

зации производства светопрозрачных 

ограждающих конструкций из ПВХ и 

применение энергосберегающих окон 

в современном строительстве».

В последующие годы, с накопле-

нием все более полной информации 

о состоянии и развитии рынка, эти 

этапы уточнялись по их продолжи-

тельности и характеристикам, а их 

число с течением времени увеличи-

валось.

Всего в развитии рынка теперь 

выделяется шесть этапов, три из ко-

торых характеризуются как «кризис-

ные». Последний из них начался в 

конце 2008 года.

Эти этапы были подробно охарак-

теризованы в [1-3]. Здесь они пред-

ставлены в табл. 1.

Краткая характеристика этапов 

дана в табл. 2.

Этапы развития рынка в секто-

ре ПВХ полностью совпадают с эта-

пами развития российского окон-

но-фасадного рынка в целом. Что 

вполне закономерно, учитывая от-

меченную выше роль сектора в раз-

витии российского оконно-фасадно-

го рынка и долю конструкций ПВХ 

в структуре потребления оконных и 

фасадных конструкций из всех ви-

дов используемых рамных материа-

лов в целом.

Основные тенденции 
развития российского 
оконно-фасадного рынка 
в 1990 – 2008 гг.

Основными тенденциями разви-

тия российского оконно-фасадного 

рынка в 1990 – 2008 гг. являлись:

• Интенсивный рост потребле-

ния оконных конструкций из ПВХ-

профилей, особенно впечатляющий в 

2001 – 2008 гг. (пятый этап развития 

рынка). Рост объемов использования 

окон из ПВХ в массовом жилищном 

строительстве.

• Интенсивное наращивание 

производственных мощностей в сек-

торе ПВХ, создание новых сборочных 

оконных производств.

• Открытие экструзионных пред-

приятий, изготавливающих систем-

ные ПВХ-профили. Быстрое увеличе-

ние их количества и производствен-

ной мощности.

• Снижение в начале 90-х гг., а 

затем, начиная с 2000 г., – быстрый 

рост потребления алюминиевых фа-

садных и оконных конструкций.

• Открытие новых предприя-

тий-производителей прессованных 

алюминиевых профилей и пред-

приятий-производителей алюмини-

евых конструкций. Увеличение про-

изводственных мощностей. Пере-

оснащение действующих предпри-

ятий.

• Снижение (периодами – рез-

кое) потребления оконных кон-

струкций из древесины, обуслов-

ленное падением потребления окон 

«традиционных» типов. Закрытие 

или перепрофилирование многих 

производств. Освоение производ-

ства «евроокон» из клееного бру-

са на действующих деревообраба-

тывающих предприятиях, создание 

новых специализированных пред-

приятий.

• Снижение в 90-х гг. потребле-

ния конструкций из других матери-

алов (в основном, из стали, предна-

значенных для промышленных зда-

ний и сооружений) с последующей 

стабилизацией потребления на срав-

нительно невысоком уровне.

Компании-производители 
оконных блоков и других 
«светопрозрачных» 
строительных изделий

По совокупным годовым объемам 

производства оконных блоков, бло-

ков остекления лоджий и балконов, 

дверных блоков, элементов фасад-

ных конструкций и др. «светопроз-

рачных» строительных изделий ком-

пании-производители, как и в [5], 

Таблица 1.
Этапы развития российского оконно-фасадного рынка

№
этапа

Годы Этапы развития

1 70-е – 1990 Этап «социалистического рынка

2 1991 – 1994 Кризис / Переходный этап

3 1995 – 1 пол. 1998 Подъем / Структурная перестройка

4 2 пол. 1998 –
1 пол. 2000 Кризис / Смена приоритетов

5 2 пол. 2000 –
1 пол. 2008 Подъем / Интенсивный рост

6 2 пол. 2008 –…? Кризис / Посткризисное восстановление

okna_6.indb   8okna_6.indb   8 05.12.2012   16:23:4105.12.2012   16:23:41

User
Текст



ССК  «ОКНА И ДВЕРИ»  № 6 (162) 2012

ЭКОНОМИКА. РЫНОК

9

классифицированы следующим об-

разом:

• Крупнейшие – с объемом про-

изводства более 100 тыс. кв. м в год.

• Крупные – с объемом произ-

водства от 50 до 100 тыс. кв. м в год.

• Средние – с объемом произ-

водства от 10 до 50 тыс. кв. м в год.

• Малые – с объемом производ-

ства до 10 тыс. кв. м в год.

Внутри каждой из четырех ука-

занных групп могут быть выделены 

подгруппы (10-25 тыс. кв. м в год, 25-

50 тыс. кв. м в год и т. д.), как это сде-

лано в аналитических отчетах «РОС-

СИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие про-

изводители оконных и фасадных 

конструкций» [5].

Тенденцией последних лет, пре-

рванной лишь в 2009 г., является уве-

личение доли крупнейших компаний 

в совокупном объеме производства 

оконных и дверных блоков, блоков 

остекления лоджий и балконов, фа-

садных конструкций и др. «светопро-

зрачных» изделий из ПВХ в РФ.

Доля крупнейших компаний-про-

изводителей (с объемом производ-

ства за 2011 год более 100 тыс. кв. м) 

в совокупном объеме производства 

«светопрозрачных» строительных из-

делий из всех видов рамных матери-

алов в РФ составила, по оценке, око-

ло 26%.

Доля крупнейших компаний-про-

изводителей в совокупном объеме 

производства оконных блоков и дру-

гих «светопрозрачных» строитель-

ных изделий из ПВХ в РФ по итогам 

2011 г. несколько выше и составила, 

по оценке, около 32%.

Оценка доли крупнейших, круп-

ных, средних и малых компаний-про-

изводителей (с объемом производ-

ства за 2011 год более 100 тыс., от 50 

до 100 тыс., от 10 до 50 тыс., до 10 

тыс. кв. м) в совокупном объеме про-

изводства «светопрозрачных» строи-

тельных изделий из ПВХ в РФ пред-

ставлена на рис. 10.

Соотношение доли крупнейших, 

крупных, средних и малых компаний-

производителей в регионах и феде-

ральных округах РФ значительно отли-

чаются от средних показателей по РФ.

При этом общей тенденцией яв-

ляется увеличение доли крупных и 

крупнейших компаний, т. е. усиление 

концентрации производства [5].

Для сравнения, на рис. 11 пока-

зано распределение для Москов-

ского региона (Москва и Москов-

ская обл.). Детализованное рас-

пределение компаний-произво-

дителей Московского региона по 

выделяемым подгруппам [5] приве-

дено на рис. 12.

Крупнейшими производителями 

по итогам 2011 года являются транс-

Таблица 2.
Краткая характеристика этапов развития российского оконно-фасадного рынка

№ 
п / п

Наименование 
этапа Характеристика этапа

1
Этап «социа-
листического 
рынка»

Планово-распределительная экономика, основу которой со-
ставляют государственные предприятия.
Производство оконных и фасадных конструкций «традици-
онных» типов на государственных предприятиях.
Технологическое отставание от экономически развитых 
стран. Снижение объемов производства к концу 80-х гг.

2
Кризис / 

Переходный 
этап

Экономический кризис, связанный с развалом СССР и сме-
ной экономической модели. Приватизация.
Падение объемов производства оконных и фасадных кон-
струкций «традиционных» типов. Импорт готовых оконных 
блоков более совершенных типов.
Создание первых негосударственных сборочных предпри-
ятий. Начало импорта комплектующих, материалов, обору-
дования и технологий.

3
Подъем / 

Структурная 
перестройка

Структурная перестройка оконной отрасли.
Возникновение и интенсивное развитие сектора ПВХ.
Массовое возникновение новых сборочных предприятий.
Снижение рыночной доли деревянных окон.
Импорт профилей, фурнитуры, оборудования, комплектую-
щих, материалов и технологий.
Сокращение импорта готовых оконных блоков и фасадных 
элементов, резкое сокращение их доли на рынке.
Начало освоения экструзии системных ПВХ-профилей.
Начало освоение производства современных алюминиевых 
профильных систем.
Формирование оконной индустрии как самостоятельной от-
расли.

4
Кризис / Сме-
на приорите-

тов

Кризис и августовский дефолт 1998 г. Девальвация рубля. 
Резкое удорожание импорта.
Прекращение роста рынка. Снижение объемов производства 
с восстановлением к 2000 г.
Освоение производства современных профильных систем из 
ПВХ и алюминия российскими предприятиями.
Первые экструзионные предприятия в России, открытые 
иностранными компаниями.
Переориентация сборочных предприятий на профильные 
системы, изготавливаемые в России.

5
Подъем / Ин-
тенсивный 

рост

Подъем экономики страны, связанный с продолжительной 
благоприятной конъюнктурой на сырьевых рынках и бес-
прецедентным ростом цен на энергоресурсы. Рост доходов 
населения.
Быстрое увеличение объемов строительства и потребности 
в строительных материалах и изделиях.
Интенсивный рост оконно-фасадного рынка, особенно в 
секторе ПВХ, который с 2003 г. занял преобладающую долю 
на рынке.
Продолжающееся сокращение доли конструкций из древе-
сины.
Резкий рост числа новых сборочных и экструзионных произ-
водств. Увеличение производственных мощностей предпри-
ятий.
Начало процесса концентрации. Возникновение крупных 
компаний-изготовителей оконных и дверных блоков, дейст-
вующих на межрегиональном уровне.
Переход к этапу насыщения в 2007 г.
Создание предпосылок для кризиса относительного пере-
производства в отрасли.
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региональные компании (точнее, 

группы компаний) имеющие сбороч-

ные производства в нескольких реги-

онах-субъектах РФ:

1. «БиМакс»-«ЕвроОкна» (Мо-

сква, Санкт-Петербург, Екатерин-

бург, Краснодар, Ростов-на-Дону, Са-

мара и др.).

2. «БФК» (Новосибирск, Красно-

ярск).

3. «Консиб» (Барнаул, Новосибирск, 

Ижевск, Нижний Новгород, Орел).

Подробная информация о ве-

дущих компаниях-производителях, 

включая данные о структуре произ-

водства, производственной мощно-

сти, количестве производственных 

линий, уровне автоматизации про-

изводства, численности персонала, 

руководителях, партнерах, дилерах, 

регионах реализации продукции, 

финансовых показателях деятель-

ности и др., представлена в книгах 

аналитического отчета «РОССИЙ-

СКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие произво-

дители оконных и фасадных кон-

струкций» [5].

Компании-производители 
системных ПВХ-профилей

Тенденцией докризисного разви-

тия было непрерывное увеличение 

числа экструзионных производств. В 

2008 г. в России действовало около 

65 компаний-производителей систем-

ных оконных, дверных и / или фасад-

ных ПВХ- профилей (точнее – ком-

паний, заявлявших системные ПВХ-

профили в своей производственной 

программе), включая дочерние пред-

приятия зарубежных компаний. Трое 

из них имели на территории РФ по 

два предприятия, остальные – по од-

ному. Несколько предприятий нахо-

дились в стадии подготовки или запу-

ска производства.

Итоги 2009 г. опровергли рас-

пространенное мнение, что в кри-

зис выживают только крупнейшие. 

Напротив, три компании из «пятер-

ки» лидеров 2008 г. показали в 2009 

году результат «хуже рынка». В то 

же время увеличили производство 

системных профилей компании 

«Винтек-Пластик» (на 30 % к уров-

ню 2008 г.), «Витраж», «Компания 

Грайн», «Астэк-МТ» («Прок») и ряд 

других.

В 2009 году номинальное число 

компаний-производителей не сокра-

тилось. Однако некоторые из них либо 

приостановили выпуск профильных 

систем, переключившись на выпуск 

другой продукции, либо полностью 

остановили производство. В первую 

очередь, это касается компаний со 

сравнительно небольшими объемами 

производства системных профилей.

Более того, в 2009 году продол-

жился ввод новых экструзионных 

предприятий: «Унипром» (Ростов-на-

Дону), «Геалан Фэнстер-Профиле» 

(Московская область).

В 2010 году начали собствен-

ную экструзию системных ПВХ-

профилей один из крупнейших про-

№ 
п / п

Наименование 
этапа Характеристика этапа

6

Кризис 
/ Пост-

кризисное 
восстановле-

ние

Мировой финансово-экономический кризис. Финансовый 
кризис в России осенью 2008 г. и начавшийся вслед за ним 
экономический кризис. Плавная девальвация рубля в нача-
ле 2009 г. Сокращение доходов населения. Кризис на строи-
тельном рынке.
Прекращение роста оконно-фасадного рынка осенью 2008 г.
Резкое падение объемов продаж, начиная с ноября 2008 г.
Сокращение объемов новых заказов.
Сокращение объемов производства / продаж; остановка 
многих оконных сборочных и части экструзионных предпри-
ятий зимой 2008 / 2009 гг.
Снижение объемов производства / продаж в I кв. 2009 г. в 
целом по оконно-фасадному рынку на 35 – 40 % по сравне-
нию с I кв. 2008 г.
Снижение по итогам 2009 г. совокупных объемов производ-
ства / потребления оконных и фасадных конструкций на 24 
– 26 % и совокупных объемов продаж более чем на 30 % к 
уровню 2008 г.
Сокращение объемов нового строительства и ввода жилья в 
2009 – 2010 гг.
Рост по итогам 2010 г. совокупных объемов производства / 
потребления оконных и фасадных конструкций на 17 – 18 
% (в т. ч. в секторе ПВХ более чем на 20 %) и совокупных 
объемов продаж на 23 – 27 % к уровню 2009 г.
Резкое замедление темпов роста в 2011 году.
Плохо прогнозируемое развитие ситуации в ближайшие 
годы.

Рис. 10. Доля крупнейших, крупных, средних и малых компаний-производителей в совокупном 
объеме производства светопроницаемых строительных изделий в РФ по итогам 2011 года

26%

18%
33%

23%
Крупнейшие (более 100 тыс. кв. м)

Крупные (50-100 тыс. кв. м)

Средние (10-50 тыс. кв. м)

Малые (до 10 тыс. кв. м)

Рис. 11. Доля крупнейших, крупных, средних и малых компаний-производителей в Москов-
ском регионе по итогам 2011 г., в %

38%

14%

30%

18%
Крупнейшие (более 100 тыс. кв. м)

Крупные (50 -100 тыс. кв. м)

Средние (10-50 тыс. кв. м)

Малые (до 10 тыс. кв. м)
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изводителей оконных блоков и др. 

изделий из ПВХ «Липецк-Книп-

пинг» (Липецк; профильная система 

Schtern) и компания «Визави» (Вол-

гоград; Ratex).

В 2011 г. были введены завод LG 

в г. Электросталь (Московская обл.) 

и завод «АКФА» в Краснодарском 

крае.

В итоге, число производителей 

системных ПВХ-профилей в 2011 го-

ду оказалось даже несколько выше, 

чем в докризисный период.

Ведущие производители по объ-

емам производства системных окон-

ных и дверных профилей, профилей 

подоконных досок и откосов, а также 

других профилей, входивших в про-

изводственную программу предпри-

ятий («брутто-продукция»), по итогам 

2011 года:

1. «Профайн Рус»

3. «Века Рус»

3. «СТЛ-Экструзия» (без учета 

предприятия в Республике Беларусь)

4-5. «Народный пластик» (более 

половины объемов – подоконные 

доскки)

4-5. «Экспроф»

6. «Проплекс»

7. «Рехау»

Ведущие производители по объ-

емам производства системных окон-

ных и дверных профилей по итогам 

2011 г. («нетто-продукция», без уче-

та профилей подоконных досок, от-

косов, вспомогательных профилей и 

др. продукции):

1. «Профайн Рус»

2. «Века Рус»

3-4. «СТЛ-Экструзия»

3-4. «Экспроф»

5. «Рехау»

6. «Проплекс»

7-8. «Винтек-Пластик»

7-8. «Декенинк»

Как видно, представленные вы-

ше первый и второй рэнкинги не со-

впадают. Объясняется это тем, что 

одни компании специализируются 

исключительно на производстве си-

стемных профилей, а другие произ-

водят, наряду с системными профи-

лями, также профили подоконных 

досок и откосов, вспомогательные 

профили, панели и другую продук-

цию.

Следует учитывать, что несколько 

из названных выше компаний экстру-

дируют также системные профили по 

заказам других компаний-системода-

телей.

Данные обстоятельства часто 

не учитывается при оценке совокуп-

ных объемов производства оконных 

ПВХ-профилей: суммируются объе-

мы всей продукции предприятий, что 

приводит к завышению оценок.

Совокупный объем производства 

системных оконных и дверных ПВХ-

профилей в 2011 году составил око-

ло 340 тыс. тонн, тогда как суммар-

ный объем производства всех видов 

ПВХ-профилей предприятиями-про-

изводителями системных профилей 

оценивается величиной 440-460 тыс. 

тонн.

Сводная экспертная оценка долей 

крупнейших производителей в сово-

купном объеме внутреннего производ-

ства системных ПВХ-профилей (нетто-

продукция) представлена на рис. 13.

В 2010-2011 гг. ведущие компа-

нии-производители в значительной 

мере «отыграли» потерянное в 2009 

году, однако полностью восстано-

вить положение на рынке им не уда-

лось.

Отметим, что даже в докризисный 

период процесс появления на рынке 

новых производителей сопровождал-

ся «встречным» процессом пере-

профилирования ряда производств, 

прекращением выпуска системных 

ПВХ-профилей или уходом с рынка 

отдельных производителей. Ожида-

ется, что процесс сворачивания или 

перепрофилирования части экстру-

зионных производств в 2012-2015 гг. 

также будет продолжаться.

Тем не менее, тенденция к увели-

чению общего числа экструзионных 

производств остается преоблада-

ющей. Соответственно, растет чис-

ло производимых в России марок 

ПВХ-профилей. Причем основным 

направлением развития становится 

более равномерное региональное 

покрытие.

Например, только на территории 

Южного и Северо-Кавказского феде-

ральных округов в настоящее время 

действуют уже 11 предприятий-про-

изводителей, выпускающих систем-

ные ПВХ-профили марок:

Рис. 13. Доли крупнейших производителей в совокупном объеме производства системных 
ПВХ-профилей в 2011 г. (экспертная оценка)

16,0%

14,0%

8,0%
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7,0%6,5%

5,5%

5,5%
3,5%

3,0%
3,0%

20,0%
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Экспроф
Рехау
Проплекс
Винтек Пластик
Декенинк Рус
Брусбокс
Грайн
Народный Пластик
Другие

Рис. 12. Доля подгрупп компаний-производителей в Московском регионе по итогам 2011 г. 
(объемы производства указаны рядом с диаграммой), в %
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AKFA,

Citylux

Elex,

EnWin,

КВМ,

Krauss,

Krunor,

ОРАС,

Ratex,

Rigap, Siplast,

Yu Com Plast.

Можно полагать, что проявив-

шаяся после 2009 года тенденция к 

увеличению совокупной рыночной 

доли сравнительно небольших экс-

трузионных предприятий в средне-

срочной перспективе будет расти, 

тогда как доля компаний-лидеров – 

продолжать постепенно сокра-

щаться.

Подробная информация о компа-

ниях-производителях, включая дан-

ные об объемах производства, про-

изводственной мощности, количе-

стве экструзионных линий, финансо-

вых показателях деятельности и др., 

представлена в аналитическом отче-

те «Российский рынок окон из ПВХ 

в 2000-2011 годах и перспективы на 

2012-2015 годы» [1].

Воздействие кризиса 
2009 года на отрасль

По объективным причинам [3, 

4, 7, 8], темпы роста российского 

оконно-фасадного рынка должны 

были продолжать замедляться в 

2009 – 2010 гг. и без влияния кризи-

са (фаза насыщения).

Наступивший финансово-эко-

номический кризис резко обострил 

ситуацию, привел к резкому сниже-

нию спроса на строительные мате-

риалы и изделия, снижению объе-

мов строительно-монтажных работ 

и нового строительства, падению 

объемов продаж и сокращению объ-

емов потребления оконных и фа-

садных конструкций. Во всех секто-

рах оконной индустрии произошло 

существенное снижение объемов 

производства.

Совокупный объем потребления 

оконных и фасадных конструкций 

из всех видов рамных материалов 

(без учета остекления лоджий, бал-

конов и веранд, без учета конструк-

ций, эксплуатируемых внутри зда-

ний и сооружений, и конструкций во 

временных строениях) сократился 

на 26 % к уровню 2008 г.

В наибольшей степени сокра-

тилось потребление фасадных и 

оконных конструкций из алюми-

ния, составившее в 2009 году 68 % 

к показателю 2008 г. Потребление 

оконных и др. конструкций из ПВХ-

профилей составило 75,5 % к уров-

ню 2008 г.

Предприятия отрасли оказались 

в сложном финансовом положении. 

Некоторые вынуждены были объ-

явить о своей неплатежеспособно-

сти.

В 2009 г. под воздействием кри-

зиса:

• Резко сократился спрос на 

оконные, фасадные и другие «све-

топрозрачные» строительные кон-

струкции. Основным критерием вы-

бора стала цена.

• С падением спроса на про-

дукцию, в целях повышения ее при-

влекательности за счет снижения 

стоимости, многие сборочные окон-

ные предприятия перешли на более 

дешевые профильные системы, ма-

териалы и комплектующие.

• В секторе ПВХ приоритет по-

лучили профильные системы эко-

ном-класса. Однако при этом, как 

и прогнозировалось, не произошло 

существенного изменения в струк-

туре спроса на трех-, четырех- и пя-

тикамерные профильные системы. 

Спрос носил колебательный, «ма-

ятниковый» характер и во многом 

определялся региональными осо-

бенностями.

• При этом не произошло за-

метного снижения спроса на окон-

ные конструкции и профильные сис-

темы в верхнем ценовом сегменте. 

Более того, в структуре продаж их 

доля даже возросла по сравнению 

с 2008 годом. Подтвердилась пра-

вильность сделанного в [4, 9] выво-

да о сохранении спроса на продук-

цию верхнего ценового сегмента в 

период кризиса.

• Потребление алюминиевых 

фасадных конструкций сократилось 

более чем на 30%.

• Очередной спад потребле-

ния окон из древесины начался еще 

в 2008 году, до начала общего от-

раслевого кризиса, и продолжился 

в 2009 г.

• Часть сборочных и экструзи-

онных предприятий в 2009 г. была 

остановлена. Прошла серия бан-

кротств и продажи предприятий, но 

эти процессы не приняли массового 

характера.

• Наряду с этим, продолжался 

процесс создания новых и увели-

чения производственной мощности 

действующих предприятий.

Во многом аналогичный процесс 

происходил в 1998-1999 гг., но ка-

сался он, главным образом, произ-

водителей оконных блоков из дре-

весины и фасадных конструкций из 

алюминия.

При этом ни в 2009 г., ни в 2010 г. 

не произошло заметного снижения 

спроса на оконные конструкции и 

профильные системы в верхнем це-

новом сегменте. Более того, в струк-

туре продаж их доля даже возросла 

по сравнению с 2008 годом. Под-

твердилась правильность сделанно-

го в [8] вывода о сохранении спро-

са на продукцию верхнего ценового 

сегмента в период кризиса.

В целом, под воздействием кри-

зиса структура рынка была сущест-

венно деформирована. Многие ком-

пании (в том числе, крупные) рез-

ко снизили объемы производства, 

потеряв значительную часть своей 

доли на рынке. Другие, напротив, 

воспользовались ситуацией для 

расширения производства и теперь 

занимают как на региональных, так 

и на общероссийском рынках проч-

ные позиции [5].

Необходимо отметить, что ход со-

бытий опроверг распространенное 

мнение о том, что после кризиса вы-

живут только крупные компании.

Основные тенденции 
развития российского 
оконно-фасадного рынка 
в 2010 – 2012 гг.

В 2010 году российский оконно-

фасадный рынок начал восстанавли-

ваться.
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Совокупное потребление оконных 

и фасадных конструкций из всех ви-

дов рамных материалов в 2010 году 

составило 118% к уровню 2009 г.

Рост рынка во многом был обу-

словлен реализацией отложенного 

спроса в секторе ПВХ, рост объемов 

потребления в котором составил око-

ло 21%. За счет одновременного ро-

ста цен на продукцию, рост объемов 

продаж по сектору вырос весьма зна-

чительно, составив более 25%. После 

кризиса 2009 г. произошел «отскок» 

вверх.

Развитие в секторе ПВХ проис-

ходило по наиболее оптимистичному 

сценарию из возможных [2, 3], а ито-

ги года для отрасли в целом оказа-

лись значительно лучше, чем можно 

было ожидать, исходя из положения 

дел в строительстве и общей эконо-

мической ситуации в стране.

В 2011 году темпы роста россий-

ского оконно-фасадного рынка в сек-

торе ПВХ замедлились. Снижение 

темпов роста в 2011 г. стало законо-

мерным следствием того, что рынок 

еще в 2007 г. начал переходить из 

фазы интенсивного роста в фазу на-

сыщения [6, 9, 10].

Восстановления рынка до докри-

зисного уровня в 2011 г. не произош-

ло. Тем не менее, совокупный объ-

ем производства светопроницаемых 

конструкций вырос до 45,8 млн. кв. м, 

а потребления – до 45,3 млн. кв. м.

При этом производство оконных 

блоков и др. «светопрозрачных» из-

делий из ПВХ-профилей выросло до 

36,8 млн. кв. м, а потребление окон-

ных и других «светопрозрачных» кон-

струкций составило около 36,3 млн. 

кв. м. Прирост показателей к уров-

ню предшествующего года составил 

почти 6 %.

В 2010-2011 гг. сектор ПВХ рос-

сийского оконно-фасадного рынка 

«отыграл», таким образом, значи-

тельную часть потерянного в 2009 го-

ду и вплотную приблизился к показа-

телям докризисного 2008 года. Это, 

на наш взгляд, во многом объясняет-

ся той позитивной инерцией разви-

тия, которую набрал за предшеству-

ющие годы данный сектор рынка.

Вновь сократились объемы произ-

водства окон из древесины, доля ко-

торых на рынке в итоге снизилась до 

менее 7 %.

В итоге, доля «светопрозрачных» 

конструкций из ПВХ в совокупном 

объеме потребления конструкций из 

всех видов рамных материалов пре-

высила 80 %.

В 2012 году, по предварительной 

оценке, производство и потребление 

«светопрозрачных» строительных 

ограждающих конструкций из ПВХ 

превысит докризисный уровень. Ста-

билизируется или несколько возрас-

тет потребление окон из древесины, 

но на уровне значительно ниже до-

кризисного. Так же ниже докризис-

ных будут показатели в секторе алю-

миния.

Таким образом, восстановления 

показателей российского оконно-фа-

садного рынка в целом до докризис-

ного уровня не произойдет.

Основными тенденциями разви-

тия рынка в 2010 – 2012 гг. являются:

• Восстановление рынка в сек-

торе ПВХ, обусловленный реализа-

цией отложенного спроса («отскок» 

2010 года), относительной стабили-

зацией экономики и восстановлени-

ем платежеспособности населения.

• Замедление темпов роста в 

секторе ПВХ вследствие насыщения 

рынка в 2011-2012 гг.

• Продолжение процессов кон-

центрации оконных производств. 

Рост числа крупнейших сборочных 

оконных предприятий и дальнейшее 

увеличение их доли на рынке. Про-

должающееся наращивание произ-

водственных мощностей.

• Увеличение числа трансрегио-

нальных оконных компаний.

• Уменьшение общего чис-

ла сборочных производств с более 

6000 в 2008 году до 5300-5500 в 

2011-2012 г. Уход с рынка ряда сред-

них и малых компаний, закрытие или 

перепрофилирование производств, 

полный или частичный переход ряда 

производителей в статус дилеров.

• Увеличение числа экструзи-

онных производств в регионах. Мед-

ленное снижение доли крупнейших 

производителей системных ПВХ-

профилей.

• Слабое восстановление рын-

ка в секторе алюминия. Низкое, в 

сравнении с докризисным уровнем, 

потребление алюминиевых фасад-

ных конструкций и офисных перего-

родок.

• Продолжившееся снижение 

доли сектора древесины на рынке 

(менее 7% по итогам 2011 г.) при на-

метившейся стабилизации объемов 

потребления окон из древесины. За-

крытие или перепрофилирование ча-

сти производств.

Тенденции развития 
профильных систем из ПВХ

В предшествующие кризису годы 

наблюдались две основные тенден-

ции в развитии профильных систем 

из ПВХ:

1. Развитие в направлении повы-

шения теплотехнических характери-

стик профильных систем в соответ-

ствии с растущими требованиями к 

энергосбережению. Освоены в про-

изводстве и увеличили свою долю на 

рынке до 18-20 % 5-камерные систе-

мы с конструктивной шириной короб-

ки 70 мм и более. Возросла доля си-

стем с широкой коробкой, предпочти-

тельных в отношении теплотехниче-

ских требований к монтажным швам.

2. Развитие в направлении ре-

сурсосбережения у изготовителей 

систем. В массовом порядке осваи-

вались в производстве системы эко-

ном-класса с уменьшенной толщиной 

стенок профилей.

До начала финансово-экономи-

ческого кризиса эти тенденции в ка-

кой-то мере уравновешивались, хотя 

перевес все же имела вторая.

С началом кризиса перевес вто-

рой тенденции резко обозначился. 

Критерием выбора стала минималь-

ная цена. При всем этом трудно бы-

ло предполагать, что этот критерий 

останется исключительным: спрос 

на качественную продукцию сохра-

нялся и во время кризиса. Относи-

тельное восстановление спроса на 

многокамерные системы с высоким 

сопротивлением теплопередаче на-

чалось уже в июне-июле 2009 г., 

причем как со стороны частных за-

казчиков, так и со стороны корпора-

тивных клиентов, и продолжилось в 

2010-2012 гг.
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Учитывая расширение объемов ре-

конструкции и ремонта многоквартир-

ных жилых домов с утеплением фа-

садов и заменой окон на «тепло-шу-

мозащитные», следует ожидать даль-

нейшего увеличения доли 5-камерных 

профильных систем на рынке в 2013 

-2015 гг.

Еще одной важной тенденцией, 

явственно проявившейся в 2009-2010 

гг. (в т. ч., в период кризиса), являет-

ся увеличение спроса на облегчен-

ные профильные системы (как раз-

движные, так и поворотного или по-

воротно-откидного типа открывания) 

для остекления лоджий, балконов 

и веранд. Эта тенденция имеет все 

шансы сохраниться и в 2013-2015 гг.

Тенденцией 2000-х годов было 

сокращение доли импорта в струк-

туре потребления системных ПВХ-

профилей. В 2009 г. наметилась 

противоположная тенденция – доли 

импорта возросла. Это во многом 

было обусловлено относительным 

увеличением доли импорта деше-

вых ПВХ-профилей из Китая, Турции, 

восточноевропейских стран (преиму-

щественно – облегченных систем и 

систем для остекления лоджий и бал-

конов).

Однако в 2011 году совокупный 

объем импорта резко снизился, со-

ставив около 28 тыс. тонн (подроб-

нее см. в [1]). Можно полагать, что 

тенденция к дальнейшему сокраще-

нию импорта в 2013-2015 гг. сохра-

нится.

Перспективы

1. В 2013-2015 гг. развитие рос-

сийской экономики, как и развитие 

российского строительного рынка в 

целом, будет происходить в гораздо 

менее благоприятных условиях, чем 

в 2000-2008 гг.

Это обусловлено не столько по-

следствиями кризиса и их воздей-

ствием на внутренний рынок, сколь-

ко продолжающимся воздействием 

макроэкономических факторов, от-

ражающих ситуацию на мировом 

рынке, и сохранением негативных 

тенденций развития российской эко-

номики, проблемы в которой нака-

пливались в 2000-х годах.

2. Развитие российского строитель-

ного рынка, как и развитие оконно-фа-

садного рынка в 2013-2015 гг., в конеч-

ном счете, будет определяться способ-

ностью национальной экономики про-

тивостоять негативным тенденциям в 

мировой экономике и новым волнам 

финансово-экономического кризиса.

Среднегодовой рост оконно-фа-

садного рынка будет на уровне не-

скольких процентов. Двузначные 

цифры прироста ушли в прошлое.

3. В 2014-2015 гг. развитие окон-

но-фасадного рынка будет поддержи-

ваться жилищным строительством, 

неизбежное оживление в котором обу-

словлено сокращением за 2009-2011 

гг. числа незавершенных объектов.

Закладка и строительство новых 

жилых домов станут вынужденной 

мерой не из-за правительственных 

«прожектов» (ввод в 2020 году 145 

млн. кв. м жилья – очередной блеф), 

а из-за состояния существующего 

жилищного фонда и необходимости 

обеспечения жильем значительной 

части населения страны. Это пози-

тивно отразится на оконно-фасадном 

рынке, но в структуре рынка могут 

произойти изменения в пользу наибо-

лее дешевой (в т. ч. морально уста-

ревшей) продукции.

4. В связи с повышением требова-

ний к энергосбережению, ожидается 

значительный рост производства из-

делий с повышенными теплотехни-

ческими характеристиками (с приве-

денным сопротивлением теплопере-

даче 1,0 м2 оС / Вт и более).

5. Учитывая расширение объемов 

реконструкции и ремонта многоквар-

тирных жилых домов с утеплением 

фасадов и заменой окон на «тепло-

шумозащитные», следует ожидать 

дальнейшего увеличения доли 5-ка-

мерных профильных систем на рынке 

в 2013-2015 гг.

Сохранится спрос на конструкции 

остекления лоджий, балконов и веранд, 

в том числе «теплого» остекления окон-

ными блоками из ПВХ-профилей, при 

продолжающемся снижении доли и 

объемов несистемного остекления.

Более подробно перспективы раз-

вития оконно-фасадного рынка в 

2013-2015 гг. рассматриваются в ана-

литических отчетах [1, 2]
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Несмотря на продолжающиеся 

кризисные явления и стагнацию 

рынков, ведущий мировой произ-

водитель оконной фурнитуры смо-

трит в будущее с оптимизмом

6-7 ноября 2012 года в городе 

Бад-Мергентхайм (Bad Mergentheim, 

Германия) состоялась 7-я меж-

дународная пресс-конференция 

Roto – мирового лидера в производ-

стве оконной фурнитуры. В обшир-

ную производственную номенклату-

ру компании входят также мансард-

ные окна, пользующиеся большим 

успехом в Европе. Поэтому не слу-

чайно, что конференция в этот раз 

проходила на заводе Deutschmeister, 

головном предприятии подразделе-

ния «Мансардные окна и солярные 

технологии» компании Roto. К то-

му же завод Deutschmeister недав-

но был признан «Лучшей фабрикой 

Германии».

В пресс-конференции приняли 

участие руководители более 50 спе-

ROTO: ПЕРСПЕКТИВЫ ОЦЕНИВАЮТСЯ 
ОПТИМИСТИЧНО

циализированных СМИ из 12 стран 

мира. По приглашению компании 

Roto в ней также приняли участие 

руководители ИЦ «Современные 

Строительные Конструкции» и ре-

дакции журнала «Окна и Двери».

Сбор участников конферен-

ции проходил 6 ноября (компания 

Roto обеспечила расселение в го-

стинице и трансфер из аэропортов 

Франкфурта-на-Майне, Нюрнберга 

и Штутгарта).

Вечером состоялся торжествен-

ный ужин с дегустацией эксклю-

зивных вин (долина реки Таубер, 

в которой расположен город Бад-

Мергентхайм, славится как центр 

виноделия Германии).

Отдав должное колориту и до-

стоинствам местной кухни, го-

сти совершили пешую прогулку по 

Wildpark, в ходе которой понаблю-

дали за кормлением стаи волков 

(как говорят, крупнейшей в Европе). 

Словом, первый день оказался на-

сыщенным.

Конференция: деловая 
часть

Деловая часть конференции на-

чалась на следующий день.

Открыл конференцию председа-

тель Правления Roto Frank AG, ру-

ководитель направления «Оконные 

и дверные технологии» д-р Экхард 

Кайль (Dr. Eckhard Keill).

Затем были заслушаны доклады:

• «Окна и Интернет: новое ев-

ропейское исследование. Какую 

роль играет Интернет для конечно-

го покупателя в качестве источника 

информации и при покупках окон».

Докладчик:  проф. Манфред 

Гюлльнер (Prof. Manfred Gьllner), ос-

нователь и руководитель «Обще-

ства социологических исследова-

ний и статистического анализа» 

(Berliner forsa-Institut).

• «Какими представляют 

французы свои окна».

Докладчик Удо Паули (Udo 

Pauly), руководитель отдела марке-

тинга подразделения «Оконные и 

дверные технологии» Roto.

• «Развитие рынка и предпри-

ятия – статус и перспективы».

Докладчики: д-р Экхард Кайль 

(Dr. Eckhard Keill), председатель 

правления Roto Frank AG, руководи-

тель направления «Оконные и двер-

ные технологии», Михаэль Штанье 

(Michael_Stangier), член Правления 

по финансам Roto Frank AG.

• «Потребительская ценность 

через трансфер ноу-хау в Группе 

Roto».

Докладчик: Кристоф Хугенберг 

(Christoph Hugenberg), член прав-

ления подразделения «Мансардные 

окна и солярные технологии» Roto 

Frank AG.

• «Глобальная деятельность 

Группы Roto на примере экономи-

ческого региона Центральной Евро-

пы – рынки, концепции и проекты».

Докладчик: Фолькер Фитшен 

(Folker Fitschen), руководитель по 

Roto будет и далее основываться на эффективности долгосрочной «K-программы». Ее пять 
элементов: потребительская ценность, последовательность, компетентность, преемствен-
ность, связь.
На фото – штаб-квартира международной группы Roto в Ляйнфельдене.

okna_6.indb   16okna_6.indb   16 05.12.2012   16:23:4105.12.2012   16:23:41



ССК  «ОКНА И ДВЕРИ»  № 6 (162) 2012

СЕМИНАРЫ. КОНФЕРЕНЦИИ

17

экономическому региону Централь-

ной Европы подразделения «Окон-

ные и дверные технологии» Roto.

• «В фокусе: потребитель-

ская ценность» (новинки выставки 

fensterbau / frontale).

Докладчик Удо Паули (Udo 

Pauly), руководитель отдела марке-

тинга подразделения «Оконные и 

дверные технологии» Roto.

Доклады конференции (основ-

ное содержание) представлены ни-

же.

В этот же день участники кон-

ференции совершили экскурсию по 

заводу Deutschmeister, головному 

предприятию подразделения «Ман-

сардные окна и солярные техноло-

гии» компании Roto.

ИЦ «Современные Строительные Конструкции» 
и редакция журнала «Окна и Двери» 
благодарит компанию «Рото Франк» 

за приглашение участвовать в конференции 
и интересную программу мероприятия.

О компании Roto

Компания основана в 1935 году Вильгельмом Франком в Штутгарте.

Головной офис: Roto Frank AG, Leinfelden-Echterdingen, Germany.

Уставной капитал: 50 млн. евро. 100 % капитала принадлежит семье Франк.

Совет директоров: Dr. Eckhard Keill (председатель), Leonhard Braig, Erich 

Rosenkranz, Michael Stangier.

Наблюдательный совет: Dr. Michael Stahl (председатель).

Производственная деятельность компании включает два основных направ-

ления:

• «Оконные и дверные технологии»: фурнитура для поворотных, поворот-

но-откидных, фрамужных окон; механические, многозапорные замки для вход-

ных и балконных дверей, а также электронные системы

• «Мансардные окна и комплектующие»: мансардные окна, слуховые ок-

на, чердачные лестницы.

С 1999 года активно развивалось направление, связанное с использова-

нием солнечной энергетики: Solarthermie (системы, использующие солнечную 

энергию для получения тепла) и Photovoltaik (системы фотоэлементов для пре-

образования солнечной энергии в электрическую). В связи с этим, было сфор-

мировано новое направление: «Мансардные окна и солярные технологии»

Компания имеет 13 производственных предприятий в мире (Германия, 

США, Австрия, Венгрия, Китай, Россия и др.), бюро продаж более чем в 40 

странах мира, разветвленную дилерскую сеть.

Оборот: в 2009 г. – 560 млн. евро» в 2011 г. – 657 млн. евро.

Численность персонала (2009 год): 3750 человек.

РАЗВИТИЕ РЫНКА И ПРЕДПРИЯТИЯ – СТАТУС 
И ПЕРСПЕКТИВЫ

ЭКХАРД КАЙЛЬ,
д-р, председатель правления Roto Frank AG, руководитель направления «Оконные и дверные технологии»,

МИХАЭЛЬ ШТАНЬЕ,
член Правления по финансам Roto Frank AG

Председатель правления Roto 

Frank AG, руководитель направ-

ления «Оконные и дверные техно-

логии», д-р Экхард Кайль оценил 

ситуацию в мировой экономике, а 

затем перешел к ситуации в Европе 

и оконным рынкам.

Кризис доверия приводит 
к спаду на рынках

В то время как правительствен-

ные учреждения и маркетинговые 

агентства до сих пор распростра-

няют осторожный оптимизм, ре-

альность на большинстве рынков 

с середины 2012 года уже выгля-

дит совсем по-другому. В 2013 году 

многие опасаются «значительного 

спада» на рынках.

Затормозил даже Китай, являв-

шийся в последние годы локомоти-

вом мировой экономики. Как отме-

тил докладчик, объемы построен-

ного, но непроданного жилья за год 

возросли на 145 млрд. долларов.

По словам д-ра Экхарда Кайля, 

нынешняя ситуация еще раз под-

тверждает, что «реальность не за-

ботится о предсказаниях». Офици-

альные оценки и прогнозы, пред-

сказывающие мировой экономике 

стабильное развитие, часто выда-

ют «желаемое за действительное». 

Их величайшая слабость заклю-

чается в неспособности признать 

фактическое начало разворота тен-

денции достаточно скоро. Измене-

ние потребительских настроений 

является здесь решающим факто-

ром. А оно уже ухудшилось и, ско-

рее всего, будет продолжать ухуд-

шаться в ближайшее время.

В конечном счете, речь идет о 

«продолжающемся кризисе дове-

рия». Он неизбежно приводит к ин-

вестиционному кризису, после че-

го, в свою очередь, следует эконо-

мический кризис.

Поэтому в сегодняшних ры-

ночных условиях Группа Roto в 

2012 году должна была преодоле-

вать «сильный встречный ветер». 

Но компания уверена в своих си-
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лах, обладает мощным потенциа-

лом и уверена, что успех прошед-

ших лет будет продолжен. «Мы 

по-прежнему рассчитываем на по-

ложительную динамику нашего 

бизнеса».

«Очень тяжелая вода»

Как отметил докладчик, нис-

ходящая тенденция подкрепляет-

ся данными по европейским стра-

нам. Так, по данным Комиссии ЕС 

в октябре 2012 года индекс потре-

бительского доверия снизился на 

минус 25-27 %, и достиг трехлет-

него минимума. Падение происхо-

дит уже в течение нескольких ме-

сяцев.

Еще большие опасения дают по-

казатели «евро-барометра»: опро-

са 27 тысяч граждан стран ЕС в 27 

странах ЕС.

Р е з ул ьт а т ы  о п р о с а  в  м а е 

2012 года таковы: от 69 % до 75 % 

опрошенных европейцев (в зави-

симости от страны, где проводил-

ся опрос) оценили состояние наци-

ональной экономики как «плохое». 

Средняя цифра – 71 % (!). Причем 

от 32 до 37 % считают, что в тече-

ние последующих 12 месяцев «си-

туация ухудшится еще больше». 

И только 17-19 % верят в выздоров-

ление.

На личном «уровне тревоги» на 

первых трех местах были: рост це-

ны / инфляция (45 %), безработица 

(21 %) и экономическое состояние 

страны (19 %).

Для сравнения: такие часто об-

суждаемые в СМИ вопросы, как на-

логи и пенсии (14 %), образование 

(10 %) и охрана окружающей среды 

(5 %), еще весной 2012 г. доставля-

ли гражданам ЕС «гораздо меньше 

головной боли».

Однако осенью 2012 г. в евро-

пейском регионе на первый план, 

по данным опросов, вышли: эконо-

мическая ситуация (54 %), государ-

ственные финансы (34 %) и безра-

ботица (32 %). Гораздо меньше те-

перь волнуют европейцев налоги 

(5 %), энергетика (4 %), а также из-

менение климата и охрана окружа-

ющей среды (по 3 %).

Как следствие, 60 % граждан ЕС 

считают, что на рынке труда «худ-

шее еще впереди». Здесь диапазон 

простирается от 40 % (Болгария) до 

77 % (Греция) и 78 % (Португалия).

Сегодня многие международ-

ные, в том числе, оконные и двер-

ные рынки пришли к состоянию, ко-

торое докладчик охарактеризовал 

как «очень тяжелая вода». Из-за 

этого неизбежно страдает и бизнес 

Roto. Благодаря конкретным стра-

тегическим и оперативным реше-

ниям, есть надежда, что и в даль-

нейшем компании удастся «плыть 

против течения». Однако, как заме-

тил докладчик: «Когда рынки суще-

ственно сократятся, стагнация мо-

жет иметь успех».

Лучше и лучше, 
несмотря на «встречный 
ветер»

Кризис доверия есть, он под-

тверждаются осенними данными 

«евро-барометра». В результа-

те, говорит Кайль: «Когда у людей 

страхи и опасения, они покупают 

меньше или не покупают вообще». 

Это касается продукции предприя-

тий мира в целом и, соответствен-

но, производителей окон и дверей. 

Вполне естественно, что это сказы-

вается и на их поставщиках..

На международных рынках 

Группа Roto в 2012 гг. постоянно 

должна была учитывать конкрет-

ную рыночную ситуацию. Приходи-

лось либо бороться с тенденцией к 

снижению, например, в Южной Ев-

ропе, либо с замедлением темпов 

роста в таких местах, как Китай. 

В 2012 году на рынках, как отметил 

д-р Кайль, произошло постепен-

ное изменение «попутного ветра на 

встречный ветер». В 2013 году, по 

мнению докладчика, деятельность 

компании будет, вероятно, проис-

ходить при «сильном встречном ве-

тре».

Однако и в этих «враждебных 

внешних условиях» цель для Roto 

остается неизменной. Ведущий по-

ставщик комплектующих для стро-

ительства должен быть «лучше и 

эффективнее, чем рынки и конку-

ренты».

Смена негативных тенденций 

на рынках возможна, по мнению 

докладчика, не ранее 2014 года. 

В 2013 году подъема не будет. За-

дача – сберечь клиентов при сокра-

щающихся рынках.

По словам председателя правления Roto 
Frank AG д-ра Экхарда Кайля, группа Roto 
в 2013 году должна будет преодолевать 
на мировых рынках «сильный встречный 
ветер». Но компания уверена в своих си-
лах и рассчитывает продолжить успешное 
развитие.

В 2012 для Roto Frank AG вновь стояла за-
дача «быть лучше, чем рынки, и делать 
лучше, чем конкуренты». Финансовый ди-
ректор Михаэль Штанье (Michael Stangier) 
уверен, что он сможет поднять общий объ-
ем продаж группы, несмотря на «более 
значительные сбои рыночных механиз-
мов, чем годом ранее».
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Финансовые результаты 
подразделений Roto 
в 2012 году

О показателях компании и ее 

подразделений в 2012 году, расска-

зал Михаэль Штанье, член Прав-

ления по финансам Roto Frank AG 

(финансовый директор).

Он напомнил, что в 2011 го-

ду был установлен очередной ре-

корд продаж в истории компании – 

657 млн евро (рост на 3 % к уровню 

2010 г.). Успех был достигнут благо-

даря последовательной ориентации 

на клиента и значительному увели-

чению доли продукции компании на 

рынках многих стран. Оценка уве-

личения выручки от реализации в 

2012 году пока более умеренная: 

различные сбои рынков до конца 

года все еще возможны.

В конце сентября в подразде-

лении «Оконные и дверные техно-

логии» по итогам 9 месяцев все же 

наметилось увеличение продаж по 

сравнению с предыдущим годом. 

Оно было достигнуто, в первую оче-

редь, благодаря хорошим показате-

лям первого полугодия. В течение 

третьего квартала продажи шли го-

раздо слабее, сентябрь также был 

слабым. При этом одновременно 

проявились как существенные ре-

гиональные различия, с одной сто-

роны, так и конкурентные преиму-

щества «сильной позиции Roto», с 

другой.

В подразделении «Мансардные 

окна и солярные технологии» си-

туация в конце сентября была по-

зитивной благодаря дальнейшему 

росту объемов продаж мансардных 

окон (своего основного бизнеса), 

особенно в Германии. Этим было 

более чем компенсировано очеред-

ное снижение в секторе солярных 

систем. Таким образом, объем вы-

ручки за 9 месяцев лишь немного 

уступает прошлогодним показате-

лям. При этом произошедший силь-

ный спад объемов потребления и 

продаж солярных систем теперь 

уже позади.

По мнению Михаэля Штанье, 

«традиционная бизнес-модель сол-

нечной энергетики, которая в ос-

новном базировалась и развива-

лась в надежде на государствен-

ную поддержку, явно не удалась». 

Сегодняшний девиз этого направ-

ления Roto: «Дифференциация че-

рез специализацию». Он основан 

на компетенции компании в обла-

сти интегрированных кровельных 

систем.

Основные данные 
без изменений

Совокупный объем Группы Roto 

за 9 месяцев 2012 года составил 

509 млн. евро. Это несколько ни-

же показателя предыдущего года 

(на 0,8 % в годовом исчислении), 

но тенденции позволяют ожида-

тьй вполне приемлемый резуль-

тат за четвертый квартал, важно, 

чтобы вовремя ответить на вызо-

вы рынка. В Италии, Испании, Гре-

ции по-прежнему наблюдается спад 

объемов продаж. Но наметился 

рост в Северной Америке.

Финансовый директор уверен, 

что в 2012 году можно сохранить 

общий объем продаж на уровне 

предыдущего года (657 млн   евро) 

или даже немного увеличить его. 

Получение дополнительной доли 

рынка «уже зафиксировано».

На уровне Группы Roto соотно-

шение объемов продаж между ее 

международным и внутренним биз-

несом по-прежнему составляет око-

ло 2 / 3 к 1 / 3. Численность персона-

ла за последние годы составляет 

около 4100 сотрудников, имея не-

большую тенденцию к сокращению.

Капитальные расходы компании 

в 2012 году были несколько увели-

чены по сравнению с 2011 годом. 

Одна из причин этого – инвестиции 

Группы Roto в свой венгерский за-

вод Lovo в объеме около 10 млн. ев-

ро (оптимизация складского хозяй-

ства и логистики).

Проблемой является общее по-

вышение расходов, в том числе, на 

заработную плату.

Ситуацию с доходами финансо-

вый директор Группы Roto оцени-

вает как «неудовлетворительную». 

Неослабевающее давление на при-

быль и расходы делают корректи-

ровку цен необходимой в принци-

пе. Несмотря на все это, компания 

представляет «значительную эко-

номическую стабильность», кото-

рая гарантирует партнерам по рын-

ку необходимую безопасность.

Пять Элементов

По мнению д-ра Кайля, 2013 год 

может стать годом более или ме-

нее серьезного кризиса на между-

народном рынке. Возможности для 

роста будут слабыми и регионально 

ограниченными.

В Германии в 2013 году ожида-

ется спад (минус 3-5 %). На немец-

ком рынке наблюдается тенден-

ция к снижению общего количества 

произведенных окон, но при увели-

чении объемов продаж (повышение 

цен на продукцию, прим. ред.).

В  Польше,  после  подъема 

2012 г., ожидается стабилизация.

В России 2012 год оценивает-

ся на нулевом уровне, в 2013 году 

ожидается либо нулевой рост, либо 

небольшой спад.

В Китае в 2013 году ожидается 

небольшой рост.

Группа Roto и ее подразделения 

будут «делать все, чтобы игнориро-

вать ожидаемое общее снижение 

рынка». Поставлена амбициозная 

цель: «Мы хотим не застоя в прода-

жах, а пусть небольшого, но одно-

значного их увеличения».

Roto будет и далее основывать-

ся на эффективности долгосрочной 

«K-программы», включающей пять 

элементов:

– потребительская ценность: 

обслуживание клиентов на каждом 

уровне и в каждой стране;

– последовательность: согласо-

ванность продукции, услуг и инно-

вационных процессов;

– компетентность: квалифика-

ция персонала и управление затра-

тами;

– преемственность в маркетин-

ге и развитии;

– коммуникации для обеспече-

ния диалога с клиентом.

В состав пятого элемента вхо-

дит  и  меж дународная  пресс-

конференция.
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По общепринятому мнению, фран-

цузы больше всего ценят дизайн. 

И, соответственно, именно этим кри-

терием руководствуются при покуп-

ках, значительно меньше внимания 

обращая на технические характери-

стики. В том числе, при покупках до-

КАКИМИ ПРЕДСТАВЛЯЮТ ФРАНЦУЗЫ СВОИ ОКНА

УДО ПАУЛИ, 
руководитель отдела маркетинга подразделения «Оконные и дверные технологии» Roto Frank AG 

рогих вещей, таких как автомобили, 

окна и др. 

Оказывается, это совсем не так. 

Проведенное во Франции иссле-

дование о критериях выбора окон 

выявило любопытное обстоятель-

ство. По опросам покупателей, глав-

ными критериями при выборе окон 

для них являются энергосбереже-

ние (62%), высокое качество (47%), 

прочность, способность противосто-

ять взлому (34%). Цена оказалась 

только на четвертом месте (28%). 

Дизайн окон для французов оказал-

ся гораздо менее важным (только 

17%).

При этом, 32% опрошенных отве-

тили, что готовы потратить больше 

денег на высококачественные или 

специальные окна.

Рассмотрены рынки Центральной 

Европы: Германия, Австрия, Шве-

цария.

Общий рынок этих трех стран со-

ставил в 2011 году 18 млн. окон, в 

том числе Германия – 13,2 млн. окон.

По данным докладчика, структура 

германского рынка за три года прак-

тически не изменилась. Доля окон из 

ПВХ в 2005-2012 гг. составляла око-

ло 57% . Несколько увеличивается 

доля окон из комбинированных рам-

ных материалов.

ГЛОБАЛЬНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ ГРУППЫ ROTO 
НА ПРИМЕРЕ ЭКОНОМИЧЕСКОГО РЕГИОНА ЦЕНТРАЛЬНОЙ ЕВРОПЫ – РЫНКИ, КОНЦЕПЦИИ И ПРОЕКТЫ

ФОЛЬКЕР ФИТШЕН, 
руководитель по экономическому региону Центральной Европы подразделения «Оконные и дверные технологии» Roto

В 2012 году роста германского 

рынка практически не было, хотя 4 

профильных объединения утвержда-

ют, что рост по итогам года составит 

12-13%.

В Австрии в 2012 году начался 

спад на рынке.

В Швейцарии до 50% окон из ПВХ 

поставляются из других стран.

Отмечено, что Roto – единствен-

ный производитель фурнитуры, име-

ющий собственный аккредитованный 

испытательный центр.
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Должны ли инновационные разра-

ботки всегда быть столь «впечат-

ляющими», чтобы быть в состоянии 

обеспечить конкретный импульс рын-

ку? Roto принадлежит к кругу тех, кто 

отрицает это. Вместо этого, компания 

в своей деятельности ставит акценты 

на часто небольших достижениях в 

деталях, которые на самом деле сти-

мулируют устойчивость бизнеса. 

Эта точка зрения Удо Паули бы-

ла представлена в ходе 7-й Междуна-

родной пресс-конференции Roto. Его 

кредо: «Для нас в центре внимания 

всегда находятся клиенты, которые 

нужны для того, чтобы быть успеш-

ным». 

Он привел своеобразный ба-

ланс оценок партнерами компании 

ее инновационной продукции, пред-

ставленной на выставке fensterbau/

frontale. Общий результат: много све-

та и некоторый оттенок.

Для универсального комплекта 

фурнитуры NT очень хорошо был при-

нят новый штульповый шпингалет 

Plus. «Рычаг с особым удобством» 

убеждает клиентов удобством для 

пользователя, простой установкой 

В ФОКУСЕ: ПОТРЕБИТЕЛЬСКАЯ ЦЕННОСТЬ 

УДО ПАУЛИ, 
руководитель отдела маркетинга подразделения «Оконные и дверные технологии» Roto

без дополнительных элементов и 

обеспечением возможности защиты 

от вторжения на уровне RC 2. 

Очень хорошо было принято во 

время и после выставки также скры-

тое решение NT Designo для алюми-

ниевых окон, позволяющее использо-

вать его на тяжелых створках весом 

до 150 кг. Решение визуально при-

влекательно, обеспечивает широкие 

возможности и простоту монтажа. 

Однако в отношении моди-

фицированного оконного модуля 

SoftClose, очевидно, еще предстоит 

многое сделать, чтобы донести его 

преимущества до конечных пользо-

вателей. Тем не менее, эта разработ-

ка может стать, в первую очередь, 

«сильным маркетинговым ходом для 

клиентов Roto».

Стратегия Roto, как системного 

поставщика комплектующих «вокруг 

двери» доказала свою «правиль-

ность и эффективность». Это под-

тверждает замок нового поколения 

DoorSafe 600, обеспечивающий по-

стоянное высокое давление и плот-

ность притвора дверей. Задача со-

стояла в том, чтобы повысить осве-

домленность клиентов. То же самое 

относится и к хорошо принятому кли-

ентами   новому порогу «Эйфель» из 

программы «Двери Плюс». 

В «победителях», по отзывам 

клиентов, оказалась параллельно-

сдвижная система PatioLife со скры-

тым электрическим приводом для 

NT Designo Alu
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крупногабаритных остекленных две-

рей. 

Большой популярностью пользо-

валась фурнитура для легких парал-

DoorSafe 600

Inline Sliding

лельно-сдвижных систем. Положи-

тельные отзывы аргументировались 

такими ее достоинствами, как лег-

кость монтажа и регулировки, нали-

чие специальных подшипников, кор-

розионная стойкость, тихий и легкий 

ход. Особенно большой успех про-

даж ожидается в Азии и Южной Аме-

рике.

Последовательная ориентация на 

клиента распространяется и на сек-

тор услуг. Здесь предлагается про-

грамма RotoCon для калькуляции, 

расчета необходимых данных и оп-

тимизации решений – «удар по нерву 

для производителей и продавцов». В 

комплект программного обеспечения 

входит системно-независимый кон-

фигуратор фурнитуры SimpleWeb. 

Благодаря своей надежной, быстрой, 

легкой и безошибочной работе, все 

заказы обрабатываются очень про-

сто. На 2013 год запланированы и 

другие онлайн-сервисы, в том числе 

для профилей конкретных профиль-

ных систем.

«Мы всегда должна быть на об-

щих информационных и коммуника-

ционных каналах как с клиентами-

производителями окон и дверей, так 

и с конечными пользователями, по-

скольку именно они, в конечном сче-

те, всегда будут вдохновлять профес-

сионалов». 

На 7-й международной пресс-

конференции Roto большой инте-

рес участников вызвал доклад Ман-

ОКНА И ИНТЕРНЕТ: 
КАКУЮ РОЛЬ ИГРАЕТ ИНТЕРНЕТ ДЛЯ КОНЕЧНОГО ПОКУПАТЕЛЯ В КАЧЕСТВЕ ИСТОЧНИКА ИНФОРМАЦИИ 
И ПРИ ПОКУПКАХ ОКОН

МАНФРЕД ГЮЛЛЬНЕР, 

проф., «Общество социологических исследований и статистического анализа» (Berliner forsa-Institut)

фреда Гюлльнера, основателя и ру-

ководителя «Общества социологиче-

ских исследований и статистического 

анализа» (Berliner forsa-Institut). 

Основное направление деятель-

ности – социологические опросы, в 

том числе по заказам партий СвДП, 

СДПГ и др., а также опросы и стати-

стический анализ по заказам автомо-

бильных концернов и других крупных 

промышленных компаний. Это было 

его первое исследование по «окон-

ной» тематике.

Оценка экономической 
ситуации

По данным докладчика, сегодня 

две основные проблемы пугают лю-

дей в Германии: кризис с евро и госу-

дарственная задолженность. На тре-

тьем месте – опасность потерять ра-

боту. На четвертом – обеспечение в 

старости.

Хотят отказаться от атомной энер-

гетики лишь 10% опрошенных. Боль-

шинство озабочено энергетическим 

кризисом и считает, что изменения в 

энергетической политике были слиш-

ком поспешными и не всегда обду-

манными.

Для большинства немцев кризис 

остается абстрактным понятием, но, 

тем не менее, большинство его боится.

36% предпринимателей указали, 

что чувствуют кризис (слабый спрос, 

охлаждение на зарубежных рынках и 

т.д.).
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По поводу выхода еврозоны из 

кризиса 41% населения являются оп-

тимистами, а 54% –  пессимистами. У 

предпринимателей оптимизм выше: 

76% из них считают, что еврозона со-

хранится.

Позитивно оценивают деятель-

ность г-жи Меркель на посту канцле-

ра Германии 72%, отрицательно – 

24%.

На вопрос: «Кем Вы себя чувству-

ете?», ответ был таков: 

– 62% опрошенных ответили, что 

немцами, 

– около 26% – европейцами.

Опросы подтверждают общий 

экономический скептицизм: в отно-

шении кризиса евро 83% населения 

«испытывают некоторое или боль-

шое беспокойство». 

У предпринимателей озабочен-

ность этим вопросом достигает 80%. 

Экономические ожидания, дви-

гавшиеся ранее вверх, теперь вер-

нулись на уровень глубокого кризиса 

середины 2008 года.

Роль Интернета в качестве 
источника информации и 
при покупках окон

В ходе исследования «Окна и Ин-

тернет» было опрошено более 500 

респондентов в Германии, Испании, 

Польше и странах БЕНИЛЮКС.

Результаты разочаровали тех, 

кто делал ставку на продвижение 

своей продукции через Интернет.

Через Интернет покупают окна: 

– в Германии и странах БЕНИ-

ЛЮКС – только 2% (исключитель-

но молодежь, люди в возрасте до 30 

лет);

– в Польше и Испании – до 4%. 

Выяснилось, что получение ин-

формация о товаре и покупка товара 

(ее обоснование) – две совершенно 

разные вещи. 

Источники информации:

На телевидение, как источник ин-

формации для покупки, указали 57% 

респондентов. 

На Интернет в целом – 34% (в 

Германии на Интернет, как наиболее 

важный источник информации, ука-

зало 28%).

На газеты и журналы – 28%.

Особенно низкой является эф-

фективность социальных сетей. На 

социальные сети, как источник полу-

чения информации для покупки, ука-

зали лишь 7% респондентов (!).

Обоснование покупки:

67-68% респондентов в качестве 

обоснования покупок указали на ре-

зультаты тестов, рейтинги и «сара-

фанное радио».

Основным критерием выбора 

везде остается цена.

Интернет, таким образом, являет-

ся лишь одним из источников первич-

ной информации об окнах и их произ-

водителях, но критерии для обоснова-

ния покупки окон у покупателя иные. 

И это не удивительно. 

Окна – вещь достаточно дорогая, 

сравнимая по цене с автомобилем. 

А кто будет покупать автомобиль 

через Интернет?
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П одразделение «Мансардные 

окна и солярные технологии» 

(Dach- und Solartechnologie) компа-

нии Roto ориентировано на конеч-

ных потребителей. Основное на-

правление деятельности – произ-

водство мансардных окон и систем, 

использующих солнечную энергию. 

Наряду с этим, потребителям пред-

лагается большой выбор электро-

приводов, рольставен, жалюзи, 

комплектующих и др.

В европейских производствен-

ных и сбытовых предприятиях под-

разделения «Мансардные окна и 

солярные технологии» компании 

Roto работают около 1200 сотруд-

ников.

Головным предприятием подраз-

деления является завод Deutsch-

meister в Бад-Мергентхайме, на ко-

тором проводилась 7-я междуна-

«ЛУЧШАЯ ФАБРИКА ГЕРМАНИИ»

родная пресс-конференция Roto. 

В ходе организованной экскурсии 

по предприятию участники смогли 

ознакомиться с его деятельностью, 

посетить производственные цехи, 

оценить качество выпускаемой про-

дукции.

Предприятие оснащено совре-

менным высокопроизводительным 

технологическим оборудованием. 

В технологических линиях работа-

ют 8 вертикальных четырехголовоч-

ных сварочных машин (6 – Stuertz, 

2 – Urban). Производство стеклопа-

кетов осуществляется на автомати-

зированной линии Lisec. Перераба-

тывается стекло формата «джам-

бо» (6 х 3,2 м). В производстве сте-

клопакетов используются гибкие 

спейсеры Bayer (Vitromatic). Изго-

тавливаются стеклопакеты с пле-

ночными покрытиями.

По информации главного инже-

нера предприятия, мощность за-

вода составляет 1600 мансардных 

окон в сутки при двухсменной рабо-

те (800 мансардных окон в смену).

Кроме мансардных окон с рама-

ми из ПВХ, завод производит так-

же мансардные окна с рамами из 

древесины, гелиоэнергетические 

системы Solarthermie и Photovoltaik, 

комплектующие изделия.

В 2010 году предприятие стало 

победителем сразу двух конкурсов, 

проводимых авторитетными специа-

лизированными немецкими журнала-

ми: в номинации «Фабрика года» и в 

номинации «Лучшая фабрика года».

Значимость данной победы труд-

но переоценить, учитывая, что по-

бедителями предшествующих кон-

курсов в 2009 году были такие ком-

пании, как Siemens и BMW.
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ОПЯТЬ БОЛЬШОЙ ЗАКАЗ ИЗ КИТАЯ

Большой заказ, состоящий в общей сложности из 

24 экструдеров, компания battenfeld-cincinnati, 

Бад Эйнхаузен / Вена, недавно получила от компа-

нии Wuhu Conch Profiles and Science Ltd., располо-

женной в г. Анчуи / Китай. Производительные экс-

трудеры, имеющие диаметры от 63 до 93 мм и экс-

плуатируемые в диапазоне производительности от 

70 до 380 кг / ч., работают уже с середины года. Рас-

ширив свой машинный парк, самый крупный в мире 

производитель оконных профилей увеличил свои 

мощности по переработке ПВХ до более чем 700 000 

тонн в год.

Наблюдающееся в настоящее время повышение тре-

бований, предъявляемых к качеству конечной продукции 

на азиатском рынке, усиливает давление на переработ-

чиков. Благодаря интеграции узлов из Европы, важных 

с точки зрения технологии и износостойкости, удалось 

скомплектовать для компании Wuhu Conch индивидуаль-

ный пакет.

Недавний большой заказ, полученный из Китая, под-

тверждает решение компании battenfeld-cincinnati быть 

представленной в Китае собственным производствен-

ным заводом, который бы постоянно расширялся. Ведь 

для компании Wuhu Conch как раз данный факт имел ре-

шающее значение. Итак, предприятие может быть уве-

ренным, что оно получит узлы, изготовленные в соот-

ветствии с высокими европейскими стандартами по тен-

логии и износостойкости. Компания battenfeld-cincinnati 

Extrusion Systems Ltd. в г. Фошань, Китай, осуществля-

ет сборку всех экструдеров, основные компоненты кото-

рых изготавливаются в Австрии и Германии. Специаль-

но обученная сервисная команда оказывает поддержку 

переработчику после монтажа оборудования, чтобы обе-

спечить бесперебойный запуск производства. Наличие 

машиностроительной компании по месту, кроме того, 

делает возможным быстрое и несложное снабжение за-

пасными частями.

О компании battenfeld-cincinnati:

Группа battenfeld-cincinnati с производственными 

заводами в г. г. Бад Эйнхаузен и Кемпен (Германия), 

г. Вена (Австрия), г. Шунде (Китай) и г. МакПерсон 

(США) принадлежит к ведущим изготовителям энерго-

эффективных и производительных экструдеров и ком-

плексных экструзионных линий в соответствии с инди-

видуальными требованиями заказчика. Предприятие 

располагает тремя межзаводскими подразделения-

ми, ориентированными на соответствующую продук-

цию: инфраструктура (ПО-трубы), строительство (ПВХ-

трубы и профили, WPC-аппликации, ПВХ-платы) и упа-

ковка (платы из не-ПВХ, гранулирование, каландры и 

оборудование для каширования). Заказчики компании 

«battenfeld-cincinnati» выигрывают благодаря обшир-

ной сбытовой и сервисной сети группы во всем мире.

О компании Conch Profiles:

Компания Wuhu Conch Profiles and Science Company 

Limited (сокращенно Conch Profiles ) входит в группу An-

hui Conch Gruppe. Она является молодым предприятием, 

специализирующимся на изготовлении химикатов и 

строительных материалов. Conch Profiles  – первое пред-

приятие, основную продукцию которого составляют пласт-

массовые профили, акции которого котируются на китай-

ской бирже. Наряду с головной фирмой в г. Вуху пред-

приятие имеет производственные заводы в г. Нинбо (про-

винция Чжецзян), г. Тангшан (провинция Хэбэй) и г. Ингдэ 

(провинция Гуандун). В автоматизированном производ-

стве компании Conch Profiles работают исключительно 

машины из Европы, соответствующие самому последне-

му уровню развития техники. Эксплуатируя в общей слож-

ности 400 современных экструзионных линий и достигая 

ежегодной производительности в 700 000 тонн, компания 

Conch Profiles вот уже четыре года принадлежит к передо-

вым предприятиям мира в данной отрасли.
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20-я фирменная выставка InTech 

концерна Weinig вновь доказала, что 

заслуженно является центром при-

тяжения для специалистов дерево-

обрабатывающей отрасли. Около 

1000 профессионалов со всего ми-

ра приехали в Таубербишофсхайм, 

где мировой лидер по производству 

станков и установок для обработки 

массивной древесины на площади 

2000 кв. м представил все аспекты 

полного использования массивной 

древесины. 

Одним из самых больших сюр-

призов стало объявление о начале 

производства двухстороннего ши-

порезного станка. Благодаря этому 

новому станку концерн Weinig рас-

ширил ассортимент своей продук-

ции для обработки торцов. В то вре-

мя как интересующимся этой новой 

технологией надо будет подождать 

до выставки Ligna 2013, еще одна 

WEINIG INTECH 2012: 
ВЫСОКИЕ ТЕХНОЛОГИИ И СИСТЕМНЫЕ РЕШЕНИЯ 
С БЫСТРОЙ ОКУПАЕМОСТЬЮ ИНВЕСТИЦИЙ

WeinigInTech – магнит для специалистов: гостями Таубербишофсхай-
ма стало более 1000 профессионалов

новинка была продемонстрирована 

вживую: станок ConturexCompact до-

полняет широкий спектр профилиру-

ющих центров, являясь облегченной 

версией этой серии станков. 

В области оптимизации обра-

ботки древесины концерн Weinig 

со всей очевидностью показал, что 

применение высоких технологий вы-

годно не только для крупных, но и 

для небольших предприятий. Выда-

ющимся примером такого подхода 

является новый сканер EasyScan, а 

также производственное программ-

ное обеспечение OptiPal. 

Серию множества инновацион-

ных экспонатов на WeinigInTech 2012 

дополнило новое поколение систем 

управления с еще более простыми 

принципами обслуживания.

В докладах на семинарах, кото-

рые сопровождали выставку, ос-

новное внимание уделялось факто-

Новинка на InTech: профилирующий центр ConturexCompact

ру экономичности, что подтвержда-

лось примерами уже реализованных 

проектов для различных клиентов. 

Профессионалы, бывшие гостями 

выставки, смогли после докладов 

самостоятельно пронаблюдать за 

работой описанных станков и уста-

новок. При этом они стали свидете-

лями нового уровня развития фир-

менной выставки концерна Weinig, 

так как еще никогда на ней не де-

монстрировалась работа такого ко-

личества оборудования. 

О т интеграции отдельных компо-

нентов в единую производственную 

линию с самыми современными си-

стемами управления до превосход-

ной организации рабочей зоны во-

круг станков – концерну Weinig уда-

лось продемонстрировать широкий 

выбор решений, благодаря которым 

это предприятие занимает уникаль-

ное положение на рынке. 

7-9 ноября 2012 года в городе Таубербишофсхайм (Германия) состоялась юбилейная, 20-я фирменная 

выставка InTech концерна Weinig – мирового лидера по производству станков и установок для обработки 

массивной древесины. 

По приглашению концерна Weinig, руководители ИЦ «Современные Строительные Конструкции» и ре-

дакции журнала «Окна и Двери» посетили выставку, где ознакомились с широким модельным рядом обо-

рудования, производимого предприятиями концерна, и новейшими технологиями деревообработки.
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Большой интерес вызвали высо-

коэффективные строгальные техно-

логии Weinig, обеспечивающие су-

щественную ежегодную экономию 

расходов на сырье и персонал. Воз-

можности произвольного програм-

мирования 3D-профилирования на 

Powermat 2400 концерна Weinig от-

крывают новые перспективы для 

производства продукции по индиви-

дуальным требованиям заказчиков. 

Специалисты Weinig из подразделе-

ния раскроя показали, каким обра-

зом можно с меньшими затратами 

выйти на новый уровень эффектив-

ности. Особенно большое внимание 

привлекли системы оптимизации 

ширины и автоматической регули-

ровки пильных полотен. 

Помимо нового двухстороннего 

шипорезного станка, главной те-

мой дискуссий в области обработ-

ки торцов стало значительное по-

вышение производительности на 

линиях сращивания. Например, те-

кущая версия модели HS в макси-

мальной комплектации с поворот-

ным подающим устройством позво-

ляет обрабатывать до 220 длинных 

деталей в минуту. Другой стороной 

широкого спектра технологический 

решений Weinig в области сращи-

вания стала недавно выпущенная 

линия для производства каранда-

шей, на которой возможна обра-

ботка деталей с начальной длиной 

всего лишь 75 мм. 

Еще одним центральным элемен-

том выставки InTech стало оборудо-

вание для производства окон. В этой 

сфере концерн Weinig на примере 

готовых к поставке клиентам линий 

представил практически безгра-

ничные  возможности применения 

успешной концепции Conturex. 

Палитра продукции поража-

ет своим многообразием: от де-

талей игрушек до конструктивных 

элементов для известного своими 

перспективами деревянного домо-

строения. Уникальным преимуще-

ством Weinig является в данном 

случае возможность производства 

клееной многослойной древесины 

со специальной технологией пере-

крестного расположения слоев. В 

зависимости от объемов перера-

ботки применение оборудования 

Weinig позволяет достичь экономии 

древесины до 25%. 

Председатель правления кон-

церна Weinig г-н Вольфганг Пешль 

выразил уверенность, что, несмо-

тря на имеющиеся экономические 

проблемы в мире, Weinig идет пра-

вильным путем. «В сложных услови-

ях сегодняшнего дня для комплекс-

ной компетенции Weinig в области 

обработки массивной древесины на 

предприятиях любого размера про-

сто нет альтернативы», – заявил г-н 

Пёшль. 

Коммерческий результат 20-й вы-

ставки InTech подтвердил преиму-

щества производственных техноло-

гий с качеством Weinig: в течение 

трех выставочных дней было прода-

но 21 станков и установок.
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ИЦ «Современные Строительные 

Конструкции» публикует уточ-

ненный рейтинг «ТОП-100» крупней-

ших компаний-производителей окон 

и фасадных конструкций по итогам 

2011 года (предварительный рейтинг 

был опубликован ранее) и рейтинг 

«Региональные лидеры».

Как и ранее, компании в публикуе-

мой ниже таблице распределены по 

группам, в зависимости от оценки годо-

вых объемов производства (тыс. кв. м).

В оцениваемый объем производ-

ства включены оконные и дверные 

блоки, блоки остекления лоджий и 

балконов, элементы фасадных конст-

рукций (в пересчете на смонтирован-

ные конструкции), интерьерные и др. 

«светопрозрачные» изделия и конст-

рукции. Учитывались изделия из всех 

видов используемых рамных мате-

риалов (ПВХ, алюминий, древесина, 

сталь, «комби» и др.).

В объеме производства компа-

ний не учитывались вентфасады, 

рольставни, жалюзи, гаражные, про-

мышленные и др. ворота, сантехни-

ческие и др. неостекленные перего-

родки (продукция, которая не может 

быть отнесена к «светопрозрачным» 

строительным конструкциям).

Общее число представленных в 

таблице компаний превышает 100, 

поскольку в ней представлены все 

крупные компании, оценка объемов 

производства которых за 2011 год 

составляют «от 50 000 кв. м и более».

Оценкиполучены по результатам 

работ по проекту «Мониторинг рос-

сийского оконно-фасадного рынка», 

который с 2008 г. реализует ИЦ «Со-

временные Строительные Конструк-

ции» при поддержке ряда других ор-

ганизаций.

В ходе работ используются раз-

личные методы сбора первичной ин-

формации, включая:

– использование данных офици-

альной статистики, в т. ч. по смеж-

ным рынкам;

– получение и использование дан-

ных предпринимательских союзов и 

ассоциаций, строительных и проект-

ных организаций, контрольно-над-

зорных органов, налоговых органов, 

органов по сертификации, государст-

венно-административных структур;

– непосредственное обследо-

вание предприятий и строительных 

объектов;

– проведение опросов руководи-

телей и специалистов компаний, ан-

кетирование;

– анализ имеющейся собствен-

ной информации (1995 – 2012 гг.);

– анализ публикаций в СМИ и Ин-

тернет с извлечением необходимых 

данных;

– использование информации из 

зарубежных источников;

– анализ результатов маркетин-

говых исследований (в т. ч. по смеж-

ным рынкам);

– получение конфиденциальной 

информации от участников рынка (в 

т. ч. компаний-изготовителей и по-

ставщиков) в рамках договорных от-

ношений;

– получение информации из иных 

доступных источников.

Тем не менее, вследствие «непро-

зрачности» российского оконно-фа-

садного рынка, оценки объемов про-

изводства ряда приведенных в таб-

лице компаний следует рассматри-

вать как приближенные. Несколько 

компаний не включены в таблицу, по-

скольку имеющиеся оценки объемов 

их производства за 2011 год проти-

воречивы, а объективные данные, по-

зволяющие уточнить оценку объемов 

производства, отсутствуют.

Приведенные в таблице крупней-

шие компании, за редким исключе-

нием, являются также крупнейшими 

компаниями-производителями окон-

ных и дверных блоков, блоков остек-

ления лоджий и балконов, витражных 

конструкций и др. светопроницаемых 

изделий из ПВХ.

Подробная информация о круп-

нейших компаниях-производителях 

РФ, включая данные о структуре про-

изводства, производственной мощ-

ности, количестве производственных 

линий, уровне автоматизации произ-

водства, численности персонала, ру-

ководителях, партнерах, дилерах, ре-

гионах реализации продукции и др. 

представлена в книгах аналитическо-

го отчета «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. 

Ведущие производители оконных и 

фасадных конструкций» (9 аналити-

ческих отчетов, сформированных по 

федеральным округам РФ, в которых 

представлено более 1000 ведущих 

компаний-производителей).

РЕЙТИНГИ «ТОП:100»
ВЕДУЩИХ КОМПАНИЙ�ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ ОКОН

И ФАСАДНЫХ КОНСТРУКЦИЙ ПО ИТОГАМ 2011 ГОДА 

ТОП-100

ТОП-500

Лидеры
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РЕГИОНАЛЬНЫЕ ЛИДЕРЫ 
ВЕДУЩИЕ КОМПАНИИ�ПРОИЗВОДИТЕЛИ ОКОННЫХ БЛОКОВ 
И ФАСАДНЫХ КОНСТРУКЦИЙ В РЕГИОНАХ�СУБЪЕКТАХ РФ

ТОП-100
ТОП-500
Лидеры Ведущие компании-производители оконных и дверных блоков и фасадных 

конструкций по итогам 2011 года в федеральных округах РФ – региональ-

ные лидеры – представлены в таблицах ниже.

Региональные лидеры. 
Ведущие компании�производители оконных и дверных 
блоков из ПВХ в регионах�субъектах РФ Центрального 

федерального округа

Регионы-субъекты РФ Компании
Местонахожде-

ние производства
(город, регион)

Москва и Москов-
ская область

«Калева»
«Хамелеон»

«Московские окна»

МО, п. Мосрентген
МО, г. Климовск
МО, г. Ступино

Белгородская обл. «Оконные технологии» 
«ТД Хафнер»

Белгород
Белгород

Брянская обл. «Окно маркет»
«Русские окна»

Брянск
п. Большое Полпино

Владимирская обл. «Олимп» 
«Китеж»

Владимир
Судогодский р-
н,  д. Вяткино

Воронежская обл. «Воронежский Окон-
ный Завод»

«Черноземстрой»

Воронеж

Воронеж
Ивановская обл. «Пласт-Плюс»

«Оконные технологии» 
Иваново
Иваново

Калужская обл. «Роккос» («Мир Окон») 
«Алюма»

Калуга
Малоярославец

Костромская обл. «Алюпласт» 
«Доберман»

Кострома
Кострома

Курская обл. «Биплан», ГК 
«Интер Окна»

Курск
Курск

Липецкая обл. «Липецк-Книппинг» 
«ЛЗСК»

Липецк
Липецк

Орловская обл. «Алютерра СК»
«Витражи», ГК 

Орловский р-н, 
с. Звягинки

Орел
Рязанская обл. «Сателс» 

«Техкомплект-Р»
Рязань
Рязань

Смоленская обл. «Максиформ» Смоленск
Тамбовская обл. «ЭлитПласт» 

«Мичуринские окна»
Тамбов

Мичуринск

Тверская обл. «ТМК» («Тверьме-
таллкомплект»)

«Синтел»

Тверь

Конаково
Тульская обл. «Профит»

«Гамелион»
Тула
Тула

Ярославская обл. «Ярославские окна» 
«Пластика»

Ярославль
Ярославль
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ТОП-100
ТОП-500
Лидеры

Компании с объемом производства за 2011 г. 
от 200 000 кв. м и более

Компании
Местонахождение

(город, область, 
республика)

Федераль-
ный округ 

(округа для 
ТРК*)

Материал изделий

ПВ
Х

Ал
ю

-
м

ин
ий

Д
ре

ве
-

си
на

Д
ру

-
го

е

«Барс», ГК Тюмень УФО  

«БиМакс – ЕвроОкна», 
ГК

Москва; МО, г. 
Подольск (ТРК*) 

ЦФО, ЮФО, 
ПФО, ЮФО, 
СЗФО, УФО

 

«БФК», ГК
Новосибирск 

(ТРК*)
СФО  

«Калева», ГК
МО, п. Мос-

рентген
ЦФО  

«Компания КПИ»
Ростовская обл., 

г. Таганрог
ЮФО  

«Консиб», ГК Барнаул (ТРК*)
СФО, ПФО, 

ЦФО
  

«ЛЗСК» Липецк ЦФО  
«Липецк-Книппинг» Липецк ЦФО  

«Московские окна», ГК
МО, г. Ступи-

но (ТРК*)
ЦФО, ПФО  

«Спецремстрой»
Екатерин-

бург (ТРК*)
УФО, ПФО 

«Хамелеон» МО, г. Климовск ЦФО   

«ЭкоОкна»
МО, г. Сер-
гиев Посад

ЦФО  

Компании с объемом производства за 2011 г. 
от 150 000 до 200 000 кв. м

Компании
Местонахождение
(город, обл., респ.)

Федераль-
ный округ 

(округа 
для ТРК*)

Материал изделий

ПВ
Х

Ал
ю

-
м

ин
ий

Д
ре

ве
-

си
на

Д
ру

-
го

е

«ЕвроОкно Стандарт» Омск СФО  

«Новолит», ГК
Новосибирск 

(ТРК*)
СФО  

«Окна Роста», ГК МО, г. Дмитров ЦФО    

«ОК «Светоч», ГК
Ставрополь 

(ТРК*)
СКФО, 

ЦФО, ПФО


«Оконный континент» МО, пгт. Оболенск ЦФО  

«Первый оконный 
завод», ГК

Краснодар (ТРК*) ЮФО, СКФО  

«ПИК», ГК
Москва, МО 

(ТРК*)
ЦФО  

«Самарские Оконные 
Конструкции», ГК

Самара ПФО  

«Сателс» Рязань ЦФО  

«Стандарт», ГК
Санкт-Петер-
бург (ТРК*)

СЗФО  

«СУ-155», ГК
Москва; МО, г. 

Одинцово (ТРК*)
ЦФО, СЗФО   

ФА Спецстрой 
России, ГП

Москва (ТРК*) Все ФО РФ    
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ТОП-100
ТОП-500
Лидеры

Компании с объемом производства за 2011 г. 
от 100 000 до 150 000 кв. м

Компании
Местонахождение

(город, область, 
республика)

Федераль-
ный округ 

(округа 
для ТРК*)

Материал изделий

ПВ
Х

Ал
ю

-
м

ин
ий

Д
ре

ве
-

си
на

Д
ру

-
го

е

«Амега» / «Стек-
лоДом», ГК

Пермь ПФО  

«Главстрой», ГК
Москва, МО 

(ТРК*)
ЦФО    

«Горизонт»
Ростовская 

обл., г. Аксай
ЮФО  

«Данко-Диалог» 
(«Горница»)

Краснодар ЮФО 

«ДСК-1» Москва ЦФО  

«Евроокно-Гарант» Омск СФО  

«Европласт»
Башкортостан, 
г. Октябрьский

ПФО  

«Максиформ» - «Рус-
ские окна», ГК

Смоленск, 
Брянск (ТРК*)

ЦФО   

«Мастер Билл», ГК Хабаровск ДФО  

«Окна Аттик», ГК
МО, Рамен-

ский р-н
ЦФО  

«Окна Века», ГК Пермь ПФО   

«Окна от Природы» Санкт-Петербург СЗФО    

«Окна Эталон» Владивосток ДФО 

«Оконный завод БАМ» Нижний Новгород ПФО  

«ОКС» Санкт-Петербург СЗФО    

«Олимп» Владимир ЦФО  

«Планета Свет», ГК Пермь ПФО  

«Пласт-Сервис» Ростов-на-Дону ЮФО  

«Профит-Неопласт», ГК Тула (ТРК*) ЦФО  

«Русокон» МО, г. Клин ЦФО  

«Симплекс», ГК
МО, г. По-

дольск (ТРК*)
ЦФО  

«Софос» («Див-
ные окна»)

МО, г. Сол-
нечногорск

ЦФО  

«Техкомплект-Р» Рязань ЦФО  

«Тиграл Эко-строй» Краснодар ЮФО   

«Тюмень-Ди-
зайн-Сервис»

Тюмень УФО  

«Уиндорс» Санкт-Петербург СЗФО  

«Элит-Лайн» Иркутск СФО  

«Эталон» Челябинская обл. УФО 

«Южная Оконная 
Компания» («ДМ-
Классика»)

Краснодарский 
край, г. Ейск

ЮФО  
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ТОП-100
ТОП-500
Лидеры

Компании с объемом производства за 2011 г. 
от 75 000 до 100 000 кв. м

Компании
Местонахождение

(город, область, 
республика)

Федераль-
ный округ 

(округа 
для ТРК*)

Материал изделий

ПВ
Х

Ал
ю

-
м

ин
ий

Д
ре

ве
-

си
на

Д
ру

-
го

е

«Акто» Барнаул СФО  

«Арсенал-А», ГК Екатеринбург УФО   

«АС-ДОМ», ГК Калининград СЗФО 

«БАМО» («Республи-
ка окон» и др.), ГК

МО,г. Сол-
нечногорск

ЦФО    

«Бизнес Альянс» Хабаровск ДФО  

«Биплан» Курск ЦФО  

«БФК» («БФК-Кон-
тиненталь»)

Барнаул СФО  

«Ваши окна» Ростов-на-Дону ЮФО  

«Галерея окон» Уфа ПФО  

«Гласкек Санкт-
Петербург»

Санкт-Петербург СЗФО  

«Город мастеров» Новосибирск СФО  

«Деметра», ГК Иркутск СФО  

«Компания Мавит» Чебоксары» ПФО  

«Одинцовские окна» МО, г. Одинцово ЦФО  

«Окна Мастер»
МО, п. Пер-
вомайский

ЦФО 

«Окно» Красноярск СФО  

«Окно маркет» Брянск ЦФО  

«Панорама» Ростов-на-Дону ЮФО  

«Пластика Окон» МО, г. Фрязино ЦФО  

«Пласток», ГК МО, г. Ступино ЦФО  

«ПСК «Оптима» Челябинск УФО 

«Райтер» Волгоград ЮФО  

«Ромакс» Самара ПФО 

«Свет», ГК Самара ПФО  

«Стекландия» Челябинская обл. УФО  

«Стеклов», ГК ТРК* СЗФО  

«Стройпласт-
конструкция»

МО, г. Элек-
трогорск

ЦФО  

«ТМК» Тверь ЦФО  

«Фабрика Ды-
шащих Окон»

Краснодар ЮФО 

«Форте», ГК Санкт-Петербург СЗФО  
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ТОП-100
ТОП-500
Лидеры

Компании с объемом производства за 2011 г. 
от 50 000 до 75 000 кв. м

Компании
Местонахождение

(город, область, 
республика)

Федераль-
ный округ 

(округа 
для ТРК*)

Материал изделий

ПВ
Х

Ал
ю

-
м

ин
ий

Д
ре

ве
-

си
на

Д
ру

-
го

е

«BNW», ГК Красноярск СФО 

«Алькор» (ГК «Спектр») Челябинск УФО  

«Алюком» Чита СФО 

«Алфрэймс» МО, п. Пирогово ЦФО  

«Аркадия» Санкт-Петербург СЗФО  

«Арт-Металл Окон-
ные системы»

Екатеринбург УФО  

«Арт-Пласт» Ростов-на-Дону ЮФО 

«Атомстройком-
плекс», ГК

Екатеринбург УФО   

«Воронежский 
оконный завод»

Воронеж ЦФО  

«Динал» Новосибирск СФО  

«Домком»
Москва;МО, 
г. Фрязино

ЦФО  

«ЕвроДом» Самара ПФО  

«Евростандарт» Челябинск УФО  

«Жилье-Комфорт» Пятигорск СКФО 

«Илвер» Челябинск УФО  

«Интер окна» Курск ЦФО  

«Китеж»
Владимир-
ская обл.

ЦФО  

«Контакт» Санкт-Петербург СЗФО  

«Лаутер» Новосибирск СФО 

«Мир окон»
Дагестан, Ма-

хачкала
СКФО 

«Национальная 
промышленная 
корпорация»

Санкт-Петер-
бург, Петроза-
водск (ТРК*)

СЗФО  

«Новые Окна» Ростов-на-Дону ЮФО  
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«Окна Века»
Ленинград-
ская обл.

СЗФО  

«Окна Века» Новосибирск СФО  

«Окна ТиСН» Саратов ПФО 

«Оконные технологии» Белгород ЦФО 

«Оконный завод 
«ФенстерБау» 
(«Окна Берта»)

Ставрополь (за-
вод в КБР)

СКФО 

«Оконный мир» Саратов ПФО    

«Олл-Пласт» Санкт-Петербург СЗФО  

«Петровские окна»
МО, Красно-

горск.р-н
ЦФО  

«Пластика» Красноярск СФО  

«Пластикат-Сервис»
Калининград-

ская обл.
СЗФО  

«Пластконструктор» Саратов ПФО  

«Пластконструкция» Тюмень УФО  

«Позитрон Пласт» Санкт-Петербург СЗФО   

«ПО «Стеклострой»
МО, г. Серги-

ев Посад
ЦФО  

«Приморские окна» Владивосток ДФО  

«Роккос» Калуга ЦФО  

«СталкоИпл.» МО, г. Королев ЦФО 

«Техно-Колор»
Татарстан, г. 
Нижнекамск

ПФО  

«Фабрика Окон» 
/ ГК «АСК»

Астрахань
ЮФО  

«Фабрика окон» 
(«Фенстерланд»)

МО,Рузский р-н ЦФО  

«Фасад», ГК Челябинск УФО  

«Фенстер» Иркутск СФО  

«Форм-Пласт» Омск СФО  

«Хоум Мастер» Благовещенск ДФО   

* Трансрегиональные компании с производствами в несколь-
ких регионах (республик, краях, областях) России.

ТОП-100
ТОП-500
Лидеры
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Региональные лидеры. 
Ведущие компании�производители оконных и дверных 

блоков из ПВХ в регионах�субъектах РФ 
Северо�Западного федерального округа

Регионы-субъекты РФ Компании
Местонахожде-

ние производства
(город, регион)

Санкт-Петербург и Ле-
нинградская обл.

«Питер» («Стандарт») 
«Уиндорс»

«ОКС»
«Окна от Природы»

Санкт-Петербург
Санкт-Петербург 

Санкт-ПетербургЛенин-
градская обл., г. Пушкин

Архангельская обл. «ЗаводОкон.РФ» 
(«ДоминоПлюс») 

«СеверПласт»

Архангельск

Северодвинск

Вологодская обл. «ПластКом»
«Профиль-шаг»

Вологда
Вологда

Калининградская обл. «АС-ДОМ», ГК
«Пластикат-Сервис»

Калининград
Черняховск

Мурманская обл. «ПетАн»
«ПК «Абсолют» 
(«Технопласт»)

Мончегорск
Мурманск

Респ. Карелия «Век Стеклов» Петрозаводск

Респ. Коми «Тайбала»
«Новострой»

Ухта
Сыктывкар

Новгородская обл. «Галичи» Великий Новгород

Псковская обл. «Оконная мануфактура» Псков

Региональные лидеры. 
Ведущие компании�производители оконных и дверных 

блоков из ПВХ в регионах�субъектах РФ Южного 
и Северо�Кавказского федеральных округов

Регионы-субъекты РФ Компании
Местонахожде-

ние производства
(город, регион)

Астраханская обл. «Фабрика Окон» 
/ ГК «АСК»

«Оконный завод 
«Мир окон»

Астрахань

Астрахань

Волгоградская обл. «Райтер»
«ОкнаМакс»

Волгоград
Волгоград

Респ. Адыгея «Империя», ГК («Им-
перия окон»)

п. Яблоновский

Респ. Дагестан «Мир окон»
«Фабрика окон»

Избербаш
Махачкала, п. Степной

КБР «Оконный завод 
«ФенстерБау»

КБР

ТОП-100
ТОП-500
Лидеры
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Регионы-субъекты РФ Компании
Местонахожде-

ние производства
(город, регион)

Краснодарский край «Тиграл Эко-строй»
«Южная Окон-
ная Компания» 

«Первый Оконный Завод»
«Данко-Диалог» 

(«Горница»)

Краснодар
Ейск 

Краснодар
Краснодар

КЧР «ЕвроОкна» Черкесск

Ростовская обл. «Компания КПИ»
«Пласт-Сервис»

«Горизонт»

Таганрог
Ростов-на-Дону

Аксай

РСО-Алания «ЕвроОкна» Черкесск

Ставропольский край «Оконный комби-
нат «Светоч»

«Жилье-Комфорт»
«Босфор»

Ставрополь

Пятигорск
Пятигорск

ЧеченскаяРесп. ФЛ «Грознефтегаз» Грозный

Региональные лидеры. 
Ведущие компании�производители оконных и дверных 
блоков из ПВХ в регионах�субъектах РФ Приволжского 

федерального округа

Регионы-субъекты РФ Компании
Местонахожде-

ние производства
(город, регион)

Респ. Башкортостан «Европласт»
«Галерея окон»
«Мастер Окон»

Башкортостан, г. 
Октябрьский

Уфа
Уфа

Респ. Марий Эл «Спектр-М» Йошкар-Ола
Респ. Мордовия «ИСК «Технотэкс-КЕВ» Саранск
Респ. Татарстан «Техно-Колор»

«Компания Миро-
кон» (ПО КОМЗ)

«Каньон», ГК

Нижнекамск
Казань

Казань
Респ. Удмуртия «Завод Консиб», 

Ижевский филиал
«Август»

«Завод оконных кон-
струкций «Фаворит»

Завьяловский р-н, с. Люк 

Ижевск
Сарапул

Респ. Чувашия «Компания «Мавит» 
(«Мир окон и дверей»)
Компания «Ваши окна»

«Инкост»

Чебоксары

Чебоксары
Чебоксары

Кировская обл. «Современные окна» Киров
Нижегородская обл. «Оконный завод БАМ»

«Алтэкс», ГК
«Завод Консиб», Ни-
жегородский филиал

Нижний Новгород
Нижний Новгород

Нижний Новгород

ТОП-100
ТОП-500
Лидеры
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Регионы-субъекты РФ Компании
Местонахожде-

ние производства
(город, регион)

Оренбургская обл. «Оренпласт»
«Висла»

«ПродМашПласт»

Оренбург
Оренбург
Оренбург

Пензенская обл. «ПО Панорама»
«Ремстрой»

Пенза
Заречный

Пермский край  «Планета Свет»
«Амега» / «СтеклоДом»
«Компания Окна Века»

Пермь
Пермь
Пермь

Самарская обл. «Самарские Окон-
ные Конструкции»

«Окна Romax»
«Свет», ГК

Самара
Самара
Самара

Саратовская обл. «Окна ТиСН» («По-
лимер-комплект»)

«Пластконструктор»
«Оконный мир»

Саратов 

Саратов
Саратов

Ульяновская обл. «Симбирские окна» Ульяновск

Региональные лидеры. 
Ведущие компании�производители оконных и дверных 
блоков из ПВХ в регионах�субъектах РФ Уральского 

федерального округа

Регионы-субъекты РФ Компании
Местонахожде-

ние производства
(город, регион)

Курганская обл. «КЗСК «Стеклолюкс-45» Курган

Свердловская обл. «Спецремстрой»
«Арсенал-А»

«Атомстройкомплекс»

Екатеринбург
Екатеринбург
Екатеринбург

Тюменская обл. «Барс»
«Тюмень-Дизайн-Сервис»

Тюмень
Тюмень

Челябинская обл. «Эталон»

«Стекландия»

Челябинская обл.,д. 
Казанцево
Кыштым

Региональные лидеры. 
Ведущие компании�производители оконных и дверных 
блоков из ПВХ в регионах�субъектах РФ Сибирского 

федерального округа

Регионы-субъекты РФ Компании
Местонахожде-

ние производства
(город, регион)

Респ. Алтай «АгашЭлитСтрой» Горно-Алтайск
Респ. Бурятия «Завод Окон» Улан-Удэ
Респ. Хакасия «ПластСервис»

«АлПласт»
Абакан
Абакан

ТОП-100
ТОП-500
Лидеры
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Регионы-субъекты РФ Компании
Местонахожде-

ние производства
(город, регион)

Алтайский край «Завод «Консиб» 
«БФК» («БФК-Кон-

тинеталь»)
«Акто» («Про-
филь-Сервис»

Барнаул
Барнаул

Барнаул

Забайкальский край «Алюком»
«Профиль Стройтех»

Чита
Чита

Красноярский край «БФК-Енисей»
«Окно»

«BNW», ГК

Красноярск
Красноярск
Красноярск

Иркутская обл. «Элит-Лайн»
«Деметра»

«Компания Фенстер»

Иркутск
Иркутск
Иркутск

Кемеровская обл. «Плюс-4 Стройсвязь»
«Финестра»

«Профиль-К»

Новокузнецк
Новокузнецк

Кемерово

Новосибирская обл. «БФК-Обь»
«Новолит»

«Город Мастеров»

Новосибирск
Новосибирск
Новосибирск

Омская обл. «ЕвроОкно Стандарт»
«Евроокно-Гарант»

«Форм-Пласт»

Омск
Омская обл., с. Дружино

Омск

Томская обл. «Лока» 
«Компания ЕвроОкна»

«Оптиком»

Томск
Томск
Томск

Региональные лидеры. 
Ведущие компании�производители оконных и 

дверных блоков из ПВХ в регионах�субъектах РФ 
Дальневосточного федерального округа

Регионы-субъекты РФ Компании
Местонахожде-

ние производства
(город, регион)

Приморский край «Окна Эталон»
«Приморские окна»
«В-Пласт» («Ок-
на Вестфалии»)

Владивосток
Владивосток
Владивосток

Хабаровский край «Мастер Билл»
«Бизнес Альянс», ГК
«Дальспецстрой», ГК

Хабаровск
Хабаровск
Хабаровск

Амурская обл. «Хоум Мастер»
«Амурстрой-Окна»

Благовещенск
Благовещенск

Сахалинская обл. «Окна Сахалина»
«Карви»

Южно-Сахалинск
Южно-Сахалинск

Респ. Саха (Якутия) «Масс» Якутск, п. Табага

ТОП-100
ТОП-500
Лидеры
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«ТРАНСРЕГИОНАЛЬНЫЕ» ОКОННЫЕ КОМПАНИИ

Размещение производств трансрегиональных компаний

Компании
Местонахожде-
ние компании

(город, область)

Местонахождение производств компании
(город, регион)

«БиМакс - ЕвроОкна», ГК Москва Москва, Санкт-Петербург, Казань, Екатеринбург, Крас-
нодар, Воронеж, Самара,Саратов, Красноярск и др.

«БФК», ГК Новосибирск Новосибирск, Красноярск

«Консиб», ГК Барнаул Барнаул, Новосибирск, Ижевск, Нижний Новгород, Орел

«Московские окна» МО, г. Ступино Ступино, Нижний Новгород

«СУ-155», ГК Москва Москва, МО, Ленинградская обл.

«ПИК», ГК Москва Москва, МО

«Оконный комби-
нат «Светоч» 

Ставрополь Ставрополь, Волгоград, Владимир, Воронеж

«Спецремстрой», ГК Екатеринбург Екатеринбург, Кирово-Чепецк, Тольятти

«Максиформ» - «Рус-
ские окна», ГК

Смоленск, Брянск Смоленск, Брянск

«Стандарт», ГК Санкт-Петербург Санкт-Петербург, Великий Новгород, Псков

«Новолит», ГК Новосибирск Новосибирск, Ангарск, Омск

«Первый окон-
ный завод», ГК

Краснодар п. Плодородный (Краснодарский край), Пятигорск (Став-
ропольский край), п. Мокрый Батай (Ростовская обл.), 

«Профит-Неопласт», ГК Тула Тула, Москва *

«Симплекс», ГК Москва МО, Подольск; Калужская обл. **

«Национальная промыш-
ленная корпорация», ГК

Санкт-Петербург Архангельск, Мурманск, Петрозаводск

*  Предприятие в Москве не работает

**  Предприятие в Калужской обл. оконные блоки и др. светопроницаемые конструкции не производит

Начавшиеся в середине 2000-х гг. 

процессы концентрации «окон-

ного» бизнеса (сборочные предпри-

ятия) в руках наиболее крупных игро-

ков привели к образованию крупных 

меж- и трансрегиональных компаний 

с производствами в нескольких реги-

онах РФ, зачастую, достаточно дале-

ких друг от друга. Причем процессы 

концентрации включали как слияние 

компаний и/или поглощение более 

мелких конкурентов, так и экспансию 

в другие регионы с открытием в них 

новых сборочных производств.

Крупнейшей трансрегиональной 

компанией является группа «БиМакс – 

ЕвроОкна» (более 15 производствен-

ных предприятий в различных регио-

нах РФ). Она же – крупнейший произ-

водитель оконных и дверных блоков 

в РФ.

В перечень крупнейшихтрансре-

гиональных компанийвходяттакже 

ГК «Консиб» (6 производственных 

предприятий), ГК «БФК» (2 предпри-

ятия), ГК «СУ-155» (3 предприятия), 

«Московские окна» (2 предприятия), 

«Оконный комбинат «Светоч» (4 пред-

приятия), «Спецремстрой» (2 произ-

водственных предприятия; 3-е пред-

приятие введено в 2012г.), ГК «Стан-

дарт» («Питер», Санкт-Петербург; 

4 производственных предприятия).

Размещение производств транс-

региональных компаний приведено в 

таблице. 

Следует отметить, что «тройку ли-

деров по объемам производства сре-

ди оконных компаний РФ за 2011 год 

составили именно трансрегиональ-

ные компании: «БиМакс – ЕвроОк-

на», «Консиб», «БФК».
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Производственные мощности ком-

паний-производителей оконных 

блоков и др. «светопрозрачных» стро-

ительных изделий из ПВХ увеличива-

лись в 2000-2012 гг. опережающими 

темпами к темпам роста потребления 

изделий (подробнее см. аналитический 

отчет «Российский рынок окон из ПВХ 

в 2000-2011 годах и перспективы на 

2012-2015 годы»).

Так, в 2008 году 100 крупнейших 

компаний ввели 4 новых завода, 13 но-

вых производственных корпусов (це-

хов), в которых было смонтировано бо-

лее 30 автоматических линий. Еще 2 

новых завода и до 15 автоматических 

линий было введено ими в 2009 году 

(реализация докризисных планов).

В 2010-2012 гг. наращивание произ-

водственных мощностей и ввод в экс-

плуатацию новых предприятий продол-

жились.

Группа компаний «Консиб» в 

2008 г. ввела в эксплуатацию завод 

по производству оконных и дверных 

блоков из ПВХ-профилей в Удмуртии. 

В апреле 2010 г. открыт новый завод 

ГК «Консиб» в г. Кстово Нижегород-

ской обл. В апреле 2011 г. начато про-

изводство на новом заводе в Орле. 

Этот завод стал шестым производ-

ственным предприятием группы.

Декларируемая суммарнаяпроиз-

водственная мощность предприятий 

группы составляет 60 тыс. кв. м. в мес. 

В том числе:

Ижевский завод – 300 ед. изд. в сме-

ну (ПВХ);

Нижегородский завод – 300 изд. в 

день (план – довести мощность до 600 

изд. в сутки).

«Оконный комбинат «Светоч» 

(Ставрополь) в 2008 г. ввел в эксплуа-

тацию завод в Воронеже, в 2009 г. – за-

вод в Волгограде, в конце 2010 г. – за-

вод во Владимире.

Декларируемая суммарная произ-

водственная мощность предприятий 

группы – 1200 окон в сутки; в т. ч. Воро-

нежский завод – 20 тыс. кв. м в месяц; 

Волгоградский завод – 300 окон в сме-

ну (сутки)

ПРОИЗВОДСТВЕННЫЕ МОЩНОСТИ
КРУПНЕЙШИХ КОМПАНИЙ�ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ ОКОННЫХ И ДВЕРНЫХ БЛОКОВ ИЗ ПВХ

«Первый оконный завод» ввел 

в эксплуатацию в 2008 гг. завод в Ро-

стовской обл.

Декларируемые производственные 

мощности предприятий группы состав-

ляют:

Краснодарский завод: 1600 изд. в 

смену (сутки); 1500 изд. в сутки;

Ростовский завод: 250 изд. в сутки 

или 15 тыс. кв. м в мес.

«Московские окна» в ноябре 

2010 г. открыли новое автоматизиро-

ванное производство в Нижнем Новго-

роде.

Группа компаний «Стандарт» 

(Санкт-Петербург) в 2008 г. ввела в экс-

плуатацию завод в Великом Новгоро-

де, в 2008 г. открыла второе производ-

ство в Санкт-Петербурге, в 2010 г. от-

крыла новый завод в Пскове. В планах 

развития группы – ввод новых произ-

водственных предприятий в Петроза-

водске и Вологде.

Декларируемая суммарная произ-

водственная мощность предприятий 

группы – 782 изд. в сутки. В том чис-

ле: ООО «Питер» (ЗСК «Стандарт», 

Санкт-Петербург) – 200 изд. в смену; 

«Стандарт-ВН» – 60 изд. в смену.

Группа компаний «СУ-155» в 

2010 г. на заводе ООО «СтромРемонт-

Наладка» ввела:

– 3-й автоматический обрабатыва-

ющий центр Stuertz (мощность 3 тыс. 

кв. м в мес.; стоимость с монтажом 11 

млн. руб.);

– 2-головочную автоматическую 

пилу Emmegi для пр-ва оконных блоков 

сложной конфигурации (стоимость с 

монтажом 2,65 млн. руб.).

В ноябре 2009 г. группой «СУ-155» 

была учреждена компания «Балтий-

ское окно» в Гатчинском р-не Ленин-

градской обл. (производство оконных 

блоков из древесины, а также ПВХ и 

алюминия). Производство начато в 

2010 г. Проектная мощность первой 

очереди – 5 тыс. кв. м в мес. (стои-

мость первой сборочной линии с мон-

тажом – 18 млн. руб.; мощность – 2,5 

тыс. кв. м в мес.). Полная проектная 

мощность (выход на нее планировал-

ся еще к концу 2010 года) – 8,2 тыс. кв. 

м в мес.

«Национальная промышленная 

корпорация» (торговая марка Oddo) 

открыла в 2007 году ООО «Архангель-

ский завод современных строительных 

технологий» (мощность 1500 изд. из 

ПВХ в мес.), в 2008 г. – ООО «Мурман-

ский завод современных строительных 

технологий» (мощность 1500 изд. из 

ПВХ в мес., объем инвестиций более 

250 тыс. евро). На 2011 год был пере-

несен ввод в эксплуатацию «Воронеж-

ского завода современных строитель-

ных технологий» (предприятие органи-

зовано в 2009 г.; проектная мощность 

2500 изд. из ПВХ в мес.). Деклариру-

емая суммарная производственная 

мощность предприятий группы состав-

ляет 12 000 изд. в мес. (2010 г.). Пред-

приятия в 2010-2011 гг. были недогру-

жены.

«Стройпластконструкция» ввела 

в 2008-2009 гг. новые мощности по про-

изводству изделий из ПВХ (автомати-

ческий центрPertici), линию производ-

ства стеклопакетов (Lisec, Marval), от-

крыла в 2009 г. производство изделий 

из алюминия.

«Новолит» инвестировал за 2008 г. 

в развитие производств в Новосибир-

ске и Ангарске более 2 млн. евро (око-

ло 80 млн. руб.). Новое оборудование 

приобретено при участии компании 

«Дельта-Лизинг».

Также с участием «Дельта-Лизинг» 

было закуплено новое оборудование 

компаниями «Теплые окна» (Хаба-

ровск), «Окна Сахалина» (Южно-Са-

халинск) и др.

«Сателс» начал в 2010 г. производ-

ство изделий из алюминия.

«Пласт Сервис» ввел в 2010 г. чет-

вертую автоматизированную линию, а 

в 2011 г. установил пильно-обрабаты-

вающий центр (RotoxSchirmer).

«Компания «Оконный континент» 

в 2009-2012 гг. постоянно наращива-

ла производственные мощности: в 

2011 г. работали уже три 4-головочные 

сварочные машины.
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Производственные мощности крупнейших компаний-производителей (декларируемые)

Компании
Местонахождение
предприятий

Фед. 
округ

Декларируемая производственная мощность

в смену в сутки в месяц в год

Компании с объемом производства за 2011 г. более 200 000 кв. м

«БиМакс – ЕвроОкна», ГК

Москва, г. Подольск (МО), 
СПб., Екатерин-бург, Во-
ронеж, Ростов-на-Дону, 
Новосибирск, Самара, 

Краснодар, др.

ЦФО, 
СЗФО, 
ЮФО, 
УФО, 
СФО

- - Более 100 
тыс. кв. м -

«БФК», ГК Новосибирск, Красноярск СФО - - Более 100 
тыс. кв. м

«Калева», ГК п. Мосрентген (МО) ЦФО - 1500 изд. - Б. 500 тыс. 
изд.

«Компания КПИ» Ростовская обл., г. Таган-
рог ЮФО

До 510 
(450-500) 
изд.

600 изд.
До 20 

тыс. кв. м 
(2010 г.)

«Консиб», ГК

Барнаул, Новосибирск, 
с. Люк (Удмуртия), г. Ксто-
во (Нижегородская обл.), 

Орел

СФО, 
ПФО, 
ЦФО

- - 60 тыс. кв. 
м (2010 г.) -

«ЛЗСК» Липецк ЦФО 600 ед. 1200 ед. 
(ПВХ)

До 50 тыс. 
кв. м

350 тыс. 
изд.

«Липецк-Книппинг» Липецк ЦФО -

1500 ст. 
окон и 150 
не-станд. 
изд. из ПВХ

- -

«Московские окна» МО, г. Ступино; Нижний 
Новгород

ЦФО, 
ПФО

400 изд. из 
ПВХ

500 изд. из 
ПВХ (за-
вод в МО, 
2010 г.)

-

До 300 тыс. 
изд.

(б. 150 тыс. 
окон)

«Спецремстрой» Екатеринбург УФО, 
ПФО

Б. 600 тип. 
изд.

До 1500 
изд. - -

«Хамелеон» МО, г. Климовск ЦФО - 2500 окон 
из ПВХ

40 тыс. кв. 
м (ПВХ); 10 
тыс. кв. м 
(алюм.)

До 700 тыс. 
кв. м

Компании с объемом производства за 2011 г. от 150 000 до 200 000 кв. м

«Новолит», ГК Новосибирск, Ангарск (Ир-
кутская обл.), Омск СФО - 1000 кв. м 

изд. из ПВХ
40 (50) 
тыс. кв. м

660 тыс. 
кв. м

«Окна Роста», ГК г. Дмитров (МО) ЦФО До 300 изд. 
из ПВХ

До 1000 
кв. м

6 тыс. кв. м 
изд. из ал.; 
до 1 тыс. 
кв. м дер. 

ок.

-

«Оконный континент» МО, пгт. Оболенск ЦФО - - До 20 тыс. 
изд.

«Оконный комбинат «Све-
точ»

Ставрополь, Воронеж, Вол-
гоград, Владимир

СЗФО, 
ЮФО, 
ЦФО

- 1200 окон - -

«Первый оконный завод»

п. Плодородный (Красно-
дарский край), г. Пяти-
горск (Став-ропольский 
край), Ростовская обл.

ЮФО, 
СКФО - 2550 изд. - -
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Компании
Местонахождение
предприятий

Фед. 
округ

Декларируемая производственная мощность

в смену в сутки в месяц в год

«ПИК», ГК Москва, МО ЦФО - -

Б. 20 
тыс. кв. м 
ПВХ), б. 7 
тыс. кв. м 
(алюм.)

Б. 300 тыс. 
изд., в 

т. ч. б. 100 
тыс. кв. м 
изд. из ал.

«Самарские Оконные Кон-
струкции» («Окна СОК»), ГК Самара ПФО До 1750 

кв. м - 60 (100) 
тыс. кв. м

«Сателс» Рязань ЦФО - 1250 кв. м, 
или 550 ед. - -

«Стандарт», ГК Санкт-Петербург, Великий 
Новгород, Псков СЗФО - 782 изд. - -

«СУ-155», ГК
Москва, г. Одинцово (МО), 
г. Гатчина (Ленинградская 

обл.)

ЦФО, 
СЗФО - -

30 тыс. кв. 
м (ПВХ), 

7,5 тыс. кв. 
м (алюм.), 
20 тыс. кв. 
м (дер.)

-

Компании с объемом производства за 2011 г. от 100 000 до 150 000 кв. м

«Амега», ГК Пермь ПФО
240 изд. 
из ПВХ 
(2010 г.)

До 2000 
конст-
рукций

- -

«ДСК-1», ГК Москва, МО ЦФО - -
20 тыс. кв. 
м изд. из 
ПВХ

Б.200 тыс. 
кв. м изд. 
из ПВХ

«Европласт» г. Октябрьский (Башкор-
тостан) ПФО - - 25 тыс. 

кв. м -

«Максиформ» – «Русские 
окна», ГК Смоленск, Брянск ЦФО - До 700 изд. - -

«Мастер Билл», ГК Хабаровск ДФО - 1500 кв. м 
изд. из ПВХ

35 тыс. 
кв. м -

«ОКС» Санкт-Петербург СЗФО 240 изд. из 
ПВХ

50 дер. 
окон - -

«Олимп» Владимир ЦФО - 600 изд. - -

«Планета Свет» Пермь ПФО 600-700 
изд. из ПВХ

Ок. 1000 
окон из 
ПВХ

- -

«Пласт-Сервис» Ростов-на-Дону ЮФО - 2000 кв. м - -

«Профит-Неопласт», ГК Тула, Москва ЦФО До 450 
(200) изд. До 450 изд. - -

«Симплекс», ГК г. Подольск (МО) ЦФО -
До 650 
окон из 
ПВХ

- -

«Техкомплект-Р» Рязань ЦФО 45-60 изд. 
из алюм.

1100 изд. 
из ПВХ - -

Компании с объемом производства за 2011 г. около 100 000 кв. м

«Окна Romax» Самара ПФО
360-420 
изд. (250 
сб. ед.)

Б. 1000 
кв. м - -

«Стройпластконструкция» г. Электрогорск (МО) ЦФО - - До 30 тыс. 
кв. м -
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Быстрыми темпами наращивала 

мощности также «Компания КПИ» (Та-

ганрог): в 2009 году приобретены агре-

гаты Hollinger, в 2010 году введен но-

вый цех стеклопакетов. В настоящее 

время производство компании рядом 

специалистов рассматривается как 

эталонное.

Сложнее складывалась ситуация 

с предприятиями, входящими в группу 

«БиМакс»-«ЕвроОкна». Некоторые 

из них были в 2009-2010 гг. остановле-

ны или закрыты. Некоторые вновь от-

крыты. Так, было закрыто в 2009  г., а 

затем вновь открыто в 2010 г. предпри-

ятие в Перми. В 2010 г. открыто пред-

приятие в Казани. В 2011-2012 гг. от-

крыты еще несколько предприятий.

Декларируемые (опубликован-

ные в СМИ, представленные на интер-

нет-сайтах или представленные иным 

образом в 2010-2012 гг.) мощности ря-

да крупнейших компаний-производите-

лей приведены в таблице.

В 2010-2012 гг. новые производ-

ственные мощности были введены 

также на многих «средних» (ранее) по 

объемам производства компаниях. Это 

позволило ряду компаний увеличить 

объемы производства и занять место в 

числе крупных.

В 2010 г. было введено предпри-

ятие «Фенстервелт» (Красногорский 

район Московской обл.): автоматизи-

рованная сборочная линия Urban по 

пр-ву окон из ПВХ (линия распила, 

фрезерования, соединения армирова-

ния, 4-гол. сварочная машина, зачист-

ной модуль, линия остекления и кон-

троля).

В 2011 г. ООО «Интерокна» (Курск) 

ввело автоматизированную линию 

Stuertz.

В ноябре 2011 г. введен новый 

производственный корпус ГК «АСК» 

(ООО «Фабрика окон», Астрахань); 

мощность установленного оборудова-

ния 1000 изд. в сутки.

Более подробная информация о де-

кларируемой и фактической мощности 

сборочных оконных производств (исхо-

дя из производительности установлен-

ного оборудования) представлена в ин-

формационных картах компаний, пред-

ставленных в аналитических отчетах 

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие 

производители оконных и фасад-

ных конструкций».

В настоящее время по технической 

оснащенности и уровню автоматиза-

ции сборочных производств россий-

ская оконно-фасадная индустрия Рос-

сии занимает одну из лидирующих по-

зиций в мире.

По совокупной производственной 

мощности сборочных производств 

оконно-фасадная индустрия России 

в настоящее время занимает первое 

место в Европе и третье в мире (после 

КНР и США).

Однако при этом средний уровень 

загрузки производственных мощно-

стей сборочных оконных производств 

составляет менее 40 %.

Российский рынок окон из ПВХ 
в 2000-2011 годах и перспективы на 

2012-2015 годы. Аналитический отчет. – М.: 
ИЦ «ССК», 2012. – 197 с., ил. 56, табл. 45.
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«Бум» в развитии экструзии про-

филей подоконных досок из ПВХ на-

чался в 2003 году и продолжался до 

2008 г. Начиная с 2007 г., интенсивно 

развивается экструзия профилей для 

отделки откосов.

Российские производители про-

филей подоконных досок и откосов, 

а также вспомогательных (доборных) 

профилей из ПВХ представлены в 

таблице 1.

Всего производством подоконных 

досок, откосов и вспомогательных 

профилей из ПВХ в РФ занимаются 

свыше 90 компаний. По некоторым 

из них отсутствуют достоверные дан-

ные о результатах производственной 

деятельности в 2012 г.

Рэнкинг «ТОП-20» ведущих ком-

паний-производителей профилей 

ПРОИЗВОДИТЕЛИ ПОДОКОННЫХ ДОСОК, 
ОТКОСОВ И ВСПОМОГАТЕЛЬНЫХ ПРОФИЛЕЙ 
ИЗ ПВХ

подоконных досок и откосов из ПВХ 

представлен в табл. 2.

Компании-производители других 

видов профильно-погонажных изде-

лий из ПВХ представлены в аналитиче-

ском отчете «Производители ПВХ-про-

филей в России» (ИЦ «Современные 

Строительные Конструкции», 2012).

Общее количество производите-

лей профильно-погонажных изделий 

из ПВХ в России составляет до 400. 

При этом количество производите-

лей профилей подоконных досок, от-

косов и вспомогательных профилей 

составляет более 90, т. е. почти в 1,5 

раза превышает количество произво-

дителей системных оконных и двер-

ных ПВХ-профилей.

Доля производителей системных 

ПВХ-профилей в общем количестве 

производителей ППИ из ПВХ состав-

ляет, таким образом, лишь несколько 

более 15 %, а доля производителей 

профилей подоконных досок, откосов 

и вспомогательных профилей состав-

ляет около 23 %. Это свидетельствует 

об определенном перекосе в разви-

тии рынка.

Суммарная доля системных ПВХ-

профилей, профилей подоконных до-

сок, откосов и вспомогательных про-

филей всовокупном объеме произ-

водства ПВХ-профилей (ППИ из ПВХ) 

составила в 2011 году около 59 %.

«Производители ПВХ-профилей в России». 
Аналитический отчет. – М.: ИЦ «Современные 

Строительные Конструкции», 2012.– 98 с., 
таблиц 26, ил. 3.

Таблица 1.
Производители профилей подоконных досок, откосов и вспомогательных профилей из ПВХ

Компания
Федера-
льный 
округ

Местонахождение предприятия-изгото-
вителя Торговая марка

1 2 3 4
«Авангард-ХХ1», ОТК»* ПФО Казань
«Австропласт» ЮФО Волгоград
«АдеГрупп», ГК УФО Свердловская обл., г. Арамиль Adeplast
«Альта-Профиль», ГК ЦФО МО, г. Подольск «Альта-Профиль»
«АнВ-пласт» ЮФО Краснодар
«Аргумент-пласт» ЦФО Кострома
«АРтек-Тверь» ЦФО Тверь
«Биохимпласт» ПФО Нижегородская обл., г. Дзержинск
«Брусбокс» ЦФО Брянская обл., п. Б. Полпино Brusbox
«БФК-Экструзия» СФО Новосибирск «БФК»
«ВГ-пласт» («ГПС ЛД») СЗФО Санкт-Петербург «Вегапласт», Windeck
«Века Рус» ЦФО МО, д. Губцево Veka, Vekaplan
«Вента» ЦФО МО, г. Егорьевск Venta
«Вестерн Винил» * ЦФО МО, г. Старая Купавна Western Vinil
«Визави-2000» ЮФО Волгоград Ratex
«Винтек Пластик» ЦФО МО, д. Васильевское Wintech
«Витапласт» СФО Иркутская обл,, г. Ангарск
«Витраж» ЦФО МО, д. Дурыкино «Витраж», VPL
«В-Пласт» ДФО Владивосток
«Гилевское Кольцо» УФО Тюменская обл., п. Зайково
«Грайн» ПФО РБ, Уфимский р-н, с. Нижегородка Grain
«Декопласт» («ЕвроДизайн») ЦФО Смоленская обл., г. Ярцево DecoWin
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Компания
Федера-
льный 
округ

Местонахождение предприятия-изгото-
вителя Торговая марка

«Диал-Пласт» ЦФО МО, д. Обухово
«Евро Профиль» ЦФО Москва
«Завод Авангард» УФО Тюменская область, п. Утяшево Avangard
«Завод «Балтэкопласт»
(ГК «Нордсайд»)

СЗФО Санкт-Петербург

Зайцев, ИП ЦФО Курск
«Запсибполимер» СФО Кемеровская обл., г. Новокузнецк
«ИваПер» СЗФО Санкт-Петербург Gealan
«Интехпласт» ЮФО Ростов-на-Дону
«Каустик-Стройпласт» ПФО РБ, г. Стерлитамак
«Кениг-Пласт» (ГК «АС-ДОМ») СЗФО Калининград Konigplast
«Компания Таргет» ЦФО МО, г. Красногорск «Таргет»
«Кронапласт» ЦФО МО, Владимирская обл. «Кронапласт»
«Крунор», ГК СКФО Дагестан, р. п. Тарки Krunor
«ЛИД-пром» ЦФО Белгородская обл., г. Старый Оскол
«Меллер» ЦФО МО, г. Мытищи Moeller
«Мега Пласт» ЦФО МО, г. Раменское, д. Юрасово
«МСК Пластик», ГК ЦФО Москва
«Народный пластик» ЦФО Москва «Народный пластик»
«Нико-Пласт» СКФО Ставропольский край, г. Невинномысск NP, НикоPlast
«Нико-пласт» ЮФО Ростов-на-Дону
«Новолит», ГК СФО Новосибирск
«Новомосковские Полиэфиры, НПО» ЦФО Тульская обл., г. Новомосковск
«Новые технологии» ЦФО Брянск «НТ-пласт»
«Нордпроф» УФО Тюменская обл., г. Заводоуковск «Нордпроф»
«Норма» ЦФО Воронежская область, г. Борисоглебск
«ОРАС» ЮФО Краснодар «ОРАС»
«ОРТО», ГК ПФО Самара «ОРТО»
«Ортопласт» (ГК «ОРТО») УФО Екатеринбург «ОРТО»
«ОсПласт» ЦФО Белгородская обл., г. Старый Оскол
«Планета-Пластик» ЦФО МО, г. Бронницы
«Пластика Окон» ЦФО МО, г. Фрязино
«Пластик-М» ПФО РТ, г. Набережные Челны
«Пласт Сервис» ЦФО Липецк
«Пластэк» ПФО Самарская обл., г. Тольятти
«Плафен» ЦФО МО, Рязанская обл. Plafen
«Плюс-4 Стройсвязь» СФО Кемеровская обл., г. Новокузнецк
«ПромПласт» ПФО РБ, г. Стерлитамак
«Промстройпласт» ЮФО Волгоградская обл., р. п. Гумрак
«Проплекс» ЦФО МО, г. Подольск Proplex
«Профиль» (ТД «Ревик») СФО Новосибирск
«Профиль-Пласт» ЦФО МО, г. Старая Купавна
«РБК», ГК ЦФО МО, г. Мытищи «РБК»
«РЕАС Групп» ЦФО Москва «РЕАС»
«РЕАС Групп» ЦФО Москва «РЕАС»
«РЕАС-Сибирь» («РЕАС Групп») СФО Новосибирская обл., г. Бердск «РЕАС»
«Ремстройпласт» ЦФО Кострома
«Рехау» ЦФО МО, Раменский р-н Rehau
«РоссПласт» ЮФО Краснодар Rigap
«РТД пласт» ДФО Хабаровск
«Самарские Оконные Конструкции», 
ГК

ПФО Самарская обл., г. Сызрань SOK

«Саянскхимпласт» СФО Иркутская обл., г. Саянск
«Систем Б.А.Р.С.» ПФО РТ, г. Набережные Челны B.A.R.S.
«СМ Холдинг» ЦФО МО
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Компания
Федера-
льный 
округ

Местонахождение предприятия-изгото-
вителя Торговая марка

«Современные Технологии Вини-
пласта» 

УФО Челябинск «СТВ»

«Софт-пласт» («ПластСистем») УФО Свердл. обл., г. Нижняя Тура, п. Большая 
Выя

Di-fence*

«СоюзПрофиль», ПГ («ЗСПК») УФО Екатеринбург «СПК»
СПАР «Строитель» ЮФО Астраханская обл., п. Аксарайский
«Стайл Декор» ЦФО МО, совхоз им. Ленина
«Станд» ЦФО Калужская обл., г. Обнинск
«СтеноПласт» ЮФО Краснодар «СП»
«СТЛ-Экстружн» ЦФО, 

ДФО
МО, г. Электросталь; 

Хабаровск
Montblanc

«СтройДекор» ЦФО Москва 
«Стромремонтналадка» ЦФО МО, г. Одинцово «СРН»
Темирлиев, ИП СКФО КЧР, Усть-Джегутинский р-н, а. Сары-тюз
«Терна-Полимер» ЦФО МО, г. Мытищи FineDeck
«Технопластик, НПО»  («РЕАС 
Центр»)

ЦФО Воронеж

«ТПЗ «Полимер» ЮФО Волгоград
«Хольцэкстропласт» (ТК Хольц-
пласт»)

ЦФО Москва

«ЦентргазПластик» ЦФО Смоленск «ЦгП»
«Электрохимический завод, ПО» СФО Красноярский край, г. Зеленогорск
«Юг-Профиль-Системс» ЮФО Краснодар Elex
 «ЮжУралТехКомплект» УФО Челябинск
«Ялукс-групп» (ранее «Росполи-
мер»)

СЗФО Ленинградская обл., д. Разбегаево СЗФО

* Производство остановлено

Таблица 2.
ТОП-20 ведущих компаний-производителей профилей подоконных досок, откосов и вспомогательных профилей из ПВХ

Компания Место

«Витраж» 1

«Народный пластик» 2

«СТЛ-Экструзия» 3

«БФК-Экструзия» 4-5

«Профиль-Пласт» 4-5

«Декопласт» («ЕвроДизайн») 6-7

«РБК», ГК 6-7

«Брусбокс» 8-9

«Терна-Полимер» 8-9

«Компания Таргет» 10-12

«Проплекс» 10-12

«РЕАС Групп» 10-12

«Биохимпласт» 13-14

«ОРТО», ГК 13-14

«Австропласт» 15-20

«ВГ-пласт» («ГПС ЛД») 15-20

«Запсибполимер» 15-20

«Интехпласт» 15-20

«Ремстройпласт» 15-20

«Хольцэкстропласт» 15-20
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Уже 10 лет я работаю экспертом 

по окнам в Московском обще-

стве защиты потребителей. 10 лет я 

не перестаю удивляться тому, с ка-

ким упорством наши власти поддер-

живают систему непроектной заме-

ны окон в многоквартирных домах, 

приводящую к постоянным конфлик-

там, а главное, к потере здоровья 

жильцов и их детей.

Конфликт

Каждый совершеннолетний граж-

данин нашей страны знает: если его 

законные права ущемлены, нужно 

подавать в суд. Об этом и Президент 

говорит. Вот только результат этой 

подачи может оказаться, мягко ска-

жем, неожиданным…

Историю, свидетелем и участ-

ником которой я оказался, назвать 

«правосудием» не поворачивается 

язык. Отсюда и странное название 

статьи.

Началась она с того, что дизай-

нер-прораб (назовем ее условно 

Лидия Петрова) подрядилась вы-

полнить евроремонт в новостройке. 

Осенью заменила окна на дорогие 

деревянные, – престижный лакиро-

ванный дуб с двухкамерным стекло-

пакетом известной фирмы «Боль-

шие Окна», – и к зиме запустила от-

делочников.

ОКОННОЕ ЛЕВОСУДИЕ

В. Е. ПРИГОЖИН, 
эксперт Московского общества защиты потребителей

Всю зиму производились работы 

с большим выделением влаги: стяж-

ка пола, оштукатуривание стен, по-

краска потолков и наклейка обоев. 

Всю зиму по стеклам герметичных 

окон тек обильный конденсат, за-

ливая деревянные детали. Весной 

квартира начала медленно подсы-

хать, и на окнах покоробился лак, 

деформировались створки и штапи-

ки, на наличниках появились ржа-

вые пятна от гвоздей, а на рамах 

черные пятна плесени.

Владелец квартиры, человек со-

стоятельный и серьезный, потребо-

вал заменить плохие окна: он же точ-

но знает, что по российским правилам 

ремонт окон – это замена. Пришлось 

Лидии Петровой писать претензию 

«Большим Окнам»: не за свой же счет 

их менять! Но в отделе рекламаций 

указали на тот лист в подписанном ей 

договоре, где сказано о необходимо-

сти соблюдения температурно-влаж-

ностного режима. И остался у бедной 

Лидии один шанс – суд.

Наняла она опытного адвоката и 

написала исковое заявление, что ее, 

несчастного потребителя, произво-

дители ввели в заблуждение, поль-

зуясь отсутствием у нее «специаль-

ных знаний». На суде юрист «Боль-

ших Окон» возразил: какой же она 

потребитель, если она не владелец 

квартиры, и даже, более того, зани-

мается незаконной предпринима-

тельской деятельностью? А адво-

кат истца потребовал проведения 

экспертизы. Судья вытащила из за-

гашника соответствующую эксперт-

ную контору, и вот на объект явился 

строительный эксперт со всеми сер-

тификатами, основная работа кото-

рого – составлять сметы по госрас-

ценкам на ремонт помещений после 

заливов и пожаров (подобных специ-

алистов так и называют – «эксперты 

по заливам»).

Мнение эксперта

Вот, что он написал (прошу про-

щения у читателей за скучные тех-

нические подробности, понятные, 

преимущественно, специалистам):

– «объект исследования – двух-

камерные деревянные блоки» (име-

лись в виду деревянные блоки с 

двухкамерными стеклопакетами);

– «вокруг гвоздей проявляется 

коррозия древесины» (имелась в ви-

ду диффузия ржавчины);

– «степень сжатия уплотнитель-

ных прокладок не соответствует ГО-

СТу на блоки оконные деревянные с 

листовым остеклением» (окна изго-

товлены по ГОСТу на блоки оконные 

деревянные со стеклопакетами с 

принципиально другой, двухконтур-

ной системой уплотнения);

– «зафиксированы следы воз-

действия влаги на уплотняющие 

прокладки» (прокладки изготовлены 

из холодостойкого эластомера, ко-

торый на влагу не реагирует никак; 

«следы» – это плесень);

– «конструкция оконных блоков 

имеет металлические элементы, ко-

торые образуют мостик холода, ко-

торый должен отсекаться от вну-
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тренних конструкций блока уплотня-

ющими прокладками» (подразуме-

вается конструкция петель на раме, 

имеющая всевозможные немецкие и 

российские сертификаты);

– «имеется песок, наметаемый 

с улицы, что возможно при наличии 

неплотностей» (на подоконник песок 

просыпали отделочники);

– «зафиксированы следы про-

течек влаги в зоне, которая должна 

быть перекрыта уплотняющими про-

кладками от проникновения как ат-

мосферной влаги, так и конденсата» 

(не учел эксперт, что пар, превраща-

ющийся на холодной поверхности в 

конденсат, проникает не снаружи 

внутрь помещения, а изнутри нару-

жу за счет парциального давления).

В общем, сертифицированный 

эксперт, обнаружив неплотности 

притворов, образовавшиеся вслед-

ствие деформации намокшей от кон-

денсата древесины, рассудил, что 

через них-то и проникла в помеще-

ние влага, превратившаяся в кон-

денсат! Ели он не изучал в школе 

физику, то должен был ее изучить 

либо в строительном институте, ли-

бо на курсах «Обследование техни-

ческого состояния зданий и соору-

жений». Правда, сертификат ему 

выдавала «Палата Судебных Экс-

пертов», которая в 2007 году выпу-

стила серьезный документ «Методи-

ки обследования объектов судебной 

строительно-технической эксперти-

зы: оконных заполнений из ПВХ», 

содержащий грубейшие ошибки в… 

анализе причин возникновения кон-

денсата. Документ не переиздавал-

ся, но авторы, как видим, продолжа-

ют преподавать на курсах.

Исследовательскую часть завер-

шает фраза, которую я процитирую 

целиком:

«Несомненно, что одним из ус-

ловий образования конденсата яв-

ляется уровень влажности в по-

мещении и работоспособность си-

стемы вентиляции. Однако, данное 

условие играет свою роль при обя-

зательной качественной установ-

ке оконных блоков с выполнением 

монтажных швов и обеспечением 

плотного примыкания открываю-

щихся элементов в притворах».

Вы что-нибудь поняли? И судья 

не поняла. Что и требовалось дока-

зать.

Ведь именно при герметично за-

крытых качественно собранных и 

установленных окнах вентиляция не-

работоспособна из-за перекрытия 

притока вентиляционного воздуха 

уже упомянутыми уплотнительными 

прокладками.

Далее эксперт делает выводы:

«1. Оконные блоки, в целом, со-

ответствуют требованиям норматив-

ных документов.

2. Оконные изделия имеют де-

фекты, возникшие в результате на-

рушения технологии выполнения 

монтажа оконных блоков.

3. Выявленные дефекты, в основ-

ном, являются дефектами, возник-

шими в процессе некачественно вы-

полненного монтажа.

4. Устранение выявленных де-

фектов путем их реставрации (ре-

монта) на объекте установки без 

вреда для потребительских свойств 

изделий, предусмотренных сертифи-

катом соответствия на данные изде-

лия, возможно».

Беззаконие в зале суда

Итак: блоки, в целом, соответ-

ствуют; дефекты, в основном, – из-за 

монтажа (ну так эксперту показа-

лось); и устранение дефектов воз-

можно. Осталось решить, за чей 

счет ремонт и перемонтаж, и разой-

тись. Для этого «Большие Окна» по-

просили пригласить эксперта и не-

зависимого специалиста на заседа-

ние суда. Эксперта пригласить судья 

разрешила, а вот независимого спе-

циалиста – нельзя! (Потом поймете 

почему). Можно еще одного специ-

алиста от фирмы. Вот так я и попал 

на заседание суда в качестве работ-

ника фирмы «Большие Окна».

У оконщиков к эксперту было 2 

основных вопроса:

– на каком основании он приме-

няет ГОСТы, имеющие рекоменда-

тельное значение, и

– на каком основании он приме-

няет ГОСТ на окна с листовым осте-

клением, никакого отношения к дан-

ным окнам не имеющий?

Ответы были такими, что у меня 

пропал дар речи. Оказывается, экс-

перт твердо уверен, что все должно 

быть по ГОСТам, как в приснопамят-

ные советские времена, а закон «О 

техническом регулировании» можно 

не соблюдать. Что касается приме-

нения того или другого ГОСТа – ка-

кая разница? Главное, чтобы было 

по ГОСТу.

Я не мог понять, где я нахожусь. 

Этакая декларация беззакония в за-

ле суда. Меня за такое выступление 

уже давно бы уволили из экспер-

тов…

Эксперта отпустили, и мне предо-

ставили трибуну.

15 минут я объяснял, что в реаль-

ности произошло на объекте, где я 

не был, но видел фотографии. Я пе-

речислил все ошибки заключения 

эксперта, и выразил удивление, как 

он не боится подписываться под 307 

статьей УК РФ за дачу ложной экс-

пертизы (от 80 тысяч рублей до 3-х 

лет). Я хотел предъявить свой серти-

фикат, но узнал, что мне, как сотруд-

нику «Больших окон», он не нужен. 

Да и выступление мое бесполезно… 

Когда один специалист говорит, что 

2 х 2 = 4, а другой, что 2 х 2 = 8, су-

дья все равно не знает, кому верить, 

она же в школе это не изучала. Ад-

вокат истца с судьей выяснили, что 

мое место работы – общественная 

организация, и сертификат мне вы-

давал «Союз потребителей Россий-

ской Федерации», – тоже обществен-

ная организация, и институт я закан-

чивал не строительный, – в общем, 

доверия не вызываю.

Перед тем, как судья ушла прини-

мать решение, адвокат истца много-

значительно упомянул, что он защи-

щает интересы еще и третьего лица, 
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как я понял, влиятельного владель-

ца квартиры. Я все ждал, на кого же 

судья «навесит» оплату ремонта по-

порченных окон. И, как гром среди 

ясного неба, – решение суда: окна 

заменить за счет производителя!

На чем держится оконное 
левосудие

Вот сижу я, пишу статью, и пыта-

юсь понять: сколько стоит такое ре-

шение суда? Если к замененным ок-

нам прибавить штраф в пользу по-

требителя, который на самом деле 

незаконный предприниматель, то 

ведь еще и с экспертом надо поде-

литься. Правда, в последний момент 

он написал, что дефекты устрани-

мые (может быть, испугался? – на за-

седании суда было здорово заметно, 

как он нервничает), уменьшив свою 

долю…

Хотите узнать, что будет дальше? 

А будет вот что.

«Большие Окна» подадут апел-

ляцию в вышестоящий суд, и будут 

требовать повторную экспертизу. 

Дальнейшее зависит от отношения 

судьи Мосгорсуда. Я не верю, что 

все наши судьи безграмотны. Я ви-

дел разумных, образованных, спра-

ведливых и честных судей. Да и де-

нег у истца может не хватить, а глав-

ное – времени! Пока не закончится 

тяжба, ремонт в квартире не может 

быть завершен. Еще полгода – год. 

Возможна еще одна апелляция… 

«Большие Окна» – крупная фирма. 

Она за свой престиж будет стоять 

насмерть, особенно в таком явно вы-

игрышном деле.

Естественно, возникает вопрос: 

а на чем держится оконное левосу-

дие? Как я полагаю, причин несколь-

ко.

Во-первых, судья не несет ника-

кой ответственности за неправиль-

ное решение (упоминать слово «кор-

рупция» не хочется – оно уже в зубах 

навязло).

Во-вторых, я еще ни разу не слы-

шал, чтобы эксперта привлекли к 

ответственности за дачу ложной 

экспертизы по 307 статье УК РФ. 

Дважды за мою практику ответчи-

ки – юридические лица, все-таки, вы-

игравшие дело, отказывались по-

давать в арбитражный суд на экс-

пертную организацию, допустившую 

брак в своей работе, и на самого 

эксперта, нарушившего закон.

В-третьих, сама возможность вы-

бора государственным судьей него-

сударственной экспертной организа-

ции.

В-четвертых, система подготовки 

и сертификации строительных экс-

пертов, выпускающая на рынок по-

добных «специалистов».

К причинам косвенно можно от-

нести и неясный юридический ста-

тус окон в квартирах, которые, в 

соответствии с «Жилищным ко-

дексом», являются частью дома, а 

по Постановлению Правительства 

РФ (в трактовке Минрегионразви-

тия) – «личной собственностью соб-

ственника помещения». Поэтому за-

мена окон в квартире не считается 

перепланировкой, а изменение ар-

хитектурного облика дома, несмотря 

на строгие региональные законы, 

никого не волнует. Оконно-юриди-

ческая неразбериха, которую не же-

лает исправлять ни одна из государ-

ственных и муниципальных струк-

тур, приводит к возникновению раз-

личных трагикомических ситуаций.

Все это было бы смешно, 
когда бы не было так 
грустно

Случай 1 (самый древний). При-

ходит зимой комиссия экспертов, 

видит конденсат на стеклах герме-

тичных окон. Пишет заключение: 

«Выпадение конденсата на стекло-

пакетах явилось следствием того, 

что при установке оконных блоков 

не был оборудован 3-слойный мон-

тажный шов, регламентированный 

ГОСТом. Поэтому оконные блоки не-

обходимо заменить». Без коммента-

риев.

Случай 2. Такой же зимний «ев-

роремонт» с соответствующим кон-

денсатом. Когда к весне пышно за-

цвели плесенью откосы окон, заказ-

чица провела строительно-техниче-

скую и биологическую экспертизы. 

Биологи установили, что пятна на 

откосах – это грибок «Аспергилл чер-

ный», а строительный эксперт напи-

сал, что влага проникла через ниж-

нюю часть монтажного шва окон (!), 

после чего тихо уволился. Заказчи-

ца заменила окна и подала в суд. 

Ответчик потребовал проведения 

судебной экспертизы, но… выяс-

нилось, что объект уже уничтожен. 

Истица дело проиграла. Самое ин-

тересное, что заказчица, заплатив-

шая, благодаря эксперту, за окна 

дважды, теперь твердо уверена, что 

по окнам КБЕ конденсат течет, а по 

окнам ВЕКА – не течет.

Случай 3. Суд присудил к рас-

торжению договора, возврату денег 

и выплате штрафа. Фирма-исполни-

тель добросовестно выполнила ре-

шение суда. Заказчица заменила 

одни новые окна на другие, но при 

этом не учла 2 тонкости: после воз-

врата денег оконные блоки пере-

ходят в собственность продавца, и 

должны быть возвращены в исправ-

ном состоянии; а для установщиков 

новых окон любые старые окна – это 

мусор, который за отдельную плату 

выносится на помойку. В общем, по-

лучила она судебное дело, в связи с 

утратой чужого имущества.

Случай 4 (комический). Заказ-

чица, живущая в небольшом город-

ке, выиграла суд, получила деньги, 

договорилась с производителем, 

что уведомит его о дне демонтажа 

бракованных окон, – все по закону. 

И стала обзванивать других про-

давцов окон. Но, вот незадача: са-

рафанное радио проигравшей суд 

фирмы оповестило всех конкурентов 

о появлении в городе потребителя-

экстремиста в ее лице. Естественно, 

никто не захотел связываться. Пока 

не заключен договор, никто не обя-
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зан выполнять работу. Заказывать 

в областном центре – вдвое дороже. 

А 2 месяца, прописанные судом на 

возврат изделий, истекают в фев-

рале. Вот тут и выяснилось, что ок-

на – это не мебель, без которой про-

жить еще можно, а часть квартиры, 

без которой зимой – ну никак! Окон-

чание этой истории мне неизвестно, 

поэтому придется мне оставить ее в 

этой щекотливой ситуации, как Пуш-

кину своего Онегина.

Как ни крути, мы живем не в Гер-

мании, откуда к ним пришли энер-

гоэффективные окна, изначально 

предназначенные для экономии рас-

ходов на отопление в немецких кот-

теджах. Немцы сперва консультиру-

ются с юристами, у которых они по-

головно стоят на абонентском об-

служивании. Россияне заказывают 

окна без обследования помещения, 

проекта, контроля и юридического 

анализа договора. В немецких мно-

гоквартирных домах замена окон 

производится исключительно цен-

трализованно – у всех. У нас каждый 

покупает – кто во что горазд. О ка-

ком энергосбережении при этом мо-

жет идти речь – вообще непонятно.

В частности, при «стандартной» 

непроектной замене окон размер 

оконного блока, определяемый за-

мерщиком по своим понятиям, юри-

дически – задается «строительным 

заказчиком», который, на самом де-

ле, – «потребитель, не обладающий 

специальными знаниями». Сколько 

уже было судебных дел типа «окна 

не в размер». Сначала заказчик про-

сит уменьшить высоту окна на кух-

не, чтобы соединить подоконник и 

рабочий стол по высоте. Потом, уз-

нав, что это запрещено, начинает 

кричать, что ему неправильно заме-

рили проем. Решение – на усмотре-

ние судьи… Российские ГОСТы на 

монтаж задают не размер окна отно-

сительно проема, а размер проема 

относительно окна. Непроектная за-

мена в них, естественно, не учтена.

Самые «умные» фирмы дают 

подписать целых 3 договора: на из-

готовление оконных блоков по раз-

мерам и чертежам заказчика (тут 

ему, как бы, помогает замерщик); на 

монтаж оконных блоков заказчика 

и на установку подоконника и отко-

сов. И попробуйте после этого дока-

зать, что окна «не в размер». Прав-

да,… смотря какой эксперт и какой 

судья.

А экспертны ли эксперты?

Недавно ко мне на консультацию 

пришла женщина и принесла целых 

2 экспертных заключения одного и 

того же эксперта по одним и тем же 

окнам. Ей нужно было понять, какое 

лучше подать в суд вместе с иско-

вым заявлением. Не поленился я ос-

мотреть эти окна, чтобы убедиться: 

главного дефекта «эксперт» вообще 

не заметил. Выяснилось, что, хоть он 

в окнах и не разбирается, но охотно 

добавит и мои замечания.

И тут мне, похоже, придется за-

няться юридическим ликбезом.

Большинство россиян твердо 

уверено, что, стоит им обратиться в 

общество защиты прав потребите-

лей (ОЗПП), как сразу же после про-

ведения экспертизы им вернут день-

ги и противные монтажники заберут 

свои ужасные окна. Эх, не знают 

они, бедные:

– что ОЗПП – это общественная, 

а не государственная организация;

– что таких обществ множество, 

и они жестко конкурируют на рынке 

юридических и экспертных услуг;

– что досудебное заключение 

эксперта в суде называется «мне-

нием специалиста», и может быть 

«оставлено без внимания» с после-

дующим назначением судебной экс-

пертизы в «нужной» организации;

– что во многих ОЗПП действует 

правило: писать заключение в поль-

зу заказчика экспертизы; так как в 

досудебном экспертном заключе-

нии нет подписи под 307 статьей, 

писать можно все, что угодно, ниче-

го не опасаясь; неугодные (незави-

симые) эксперты подлежат увольне-

нию;

– что государственная организа-

ция называется Роспотребнадзор, и 

она может наказать бракодела, но 

деньги с него заказчик может полу-

чить только через суд;

– что суд более охотно защища-

ет потребителей, потому что произ-

водитель – это юрлицо, и деньги на 

то, чтобы заплатить судебные из-

держки, у него, наверно, найдутся; 

а когда проигрывает истец-физли-

цо, может оказаться, что у этого су-

тяги и денег-то нет, хоть имущество 

описывай; он и в тяжбу-то ввязался 

в надежде заработать на неустойке 

и моральном вреде;

– что даже после выигрыша в 

суде открывается дело в службе су-

дебных приставов, и когда до кон-

кретно интересующего дела дойдут 

руки у пристава – тайна, покрытая 

мраком;

– что, если вовремя не заблоки-

ровать на счете фирмы требуемую 

сумму, фирма за время тяжбы может 

обанкротиться, а фактически – про-

сто сменить название.

На войне, как на войне

Ко мне регулярно обращаются за 

консультациями как москвичи, так и 

люди из регионов, благо, интернет 

замечательно расширил возможно-

сти общения. Сначала обсуждаем 

потребности и возможности, потом 

вырабатываем рациональные реко-
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мендации, а потом… как судиться с 

бракоделами.

Одна молодая романтическая 

женщина из Челябинска сначала 

долго выясняла, как посчитать рас-

ходы на отопление и вентиляцию 

«теплой» лоджии. Ну, очень ей хоте-

лось остеклить балкон, как на кар-

тинке в модном журнале. Денег у 

нее было достаточно, все складыва-

лось замечательно, пока не устано-

вили конструкцию из ПВХ: ветровую 

нагрузку, естественно, не посчита-

ли, весь витраж болтается, верти-

кальных усилителей нет и в помине, 

сваренные углы треснули. Телефон 

фирмы не отвечает…

Один серьезный мужчина из Пер-

ми долго выяснял, какие приточные 

клапаны и куда положено устанавли-

вать. В привезенных окнах он обна-

ружил хаотически насверленные от-

верстия вместо клапанов, и теперь 

пытается выяснить, за чей счет бу-

дет производиться замена безна-

дежно испорченных окон.

Как видите, фактически безза-

щитны перед системой как произво-

дители, так и потребители. И, что са-

мое странное, всех это устраивает.

При въезде в новостройку ника-

ких документов на окна и сантехни-

ку жильцу не выдают, нарушая закон 

«О защите прав потребителей» – и 

ни одного обращения в суд. У ново-

села пластиковые окна не закры-

ваются – дальше слезного звонка в 

управляющую компанию, как прави-

ло, дело не доходит. Изредка пишут 

заявление, даже не оставив себе ко-

пии. Заклеивают скотчем, и копят 

деньги на замену, не зная, что при 

замене им тоже впарят брак, так как 

проверить качество монтажа они не 

смогут.

При массовой замене окон на 

шумных магистралях в Москве шум 

в квартирах только усилился (шумо-

защита установленных новых окон 

по результатам официальных испы-

таний ниже, чем у старых) – никто из 

жильцов не потребовал проверить, 

соответствует ли уровень шума в 

квартире нормам: все были счаст-

ливы, что им «на халяву» поставили 

«шумозащитные стеклопакеты», как 

их называет Московское правитель-

ство. Возможно, некоторые понима-

ли, чем может для них закончиться 

суд с городскими властями.

Теперь становится ясно, почему 

чиновники нагло заявляют, что во-

прос микроклимата – это дело соб-

ственника; почему жилинспекция 

рыдает из-за невозможности прове-

рить, чем отапливаются «утеплен-

ные» балконы и лоджии; почему лю-

ди затыкают вытяжные вентиляци-

онные отверстия на кухнях, когда 

оттуда несутся все кухонные запа-

хи благодаря соседскому мощному 

надплитному воздухоочистителю с 

незаконной трубой, заткнутой в вы-

тяжное отверстие. Слабым утешени-

ем может быть лишь то, что в выклю-

ченном состоянии этот прибор съе-

дает ѕ вытяжной вентиляции соседа, 

укорачивая жизнь ему и его детям 

углекислым газом, формальдегидом 

и радоном.

25 статья Конституции, – «мой 

дом – моя крепость», – в сочетании с 

нашей полусоветской системой ЖКХ 

и с нашей вышеописанной судебной 

системой, фактически стимулирует 

жильцов массово производить не-

проектные эксперименты со свои-

ми квартирами. О последствиях для 

здоровья хозяев, арендаторов или 

соседей жильцы не знают, а ответ-

ственные властные структуры не же-

лают знать.

Как жить-то будем?

Когда-то давно, мне рассказы-

вали притчу о контрабанде дорогих 

дубовых бочек в виде тары для де-

шевой соли. Окна в наших домах, 

как мне кажется, тоже попали в раз-

ряд незначительного приложения 

к дорогостоящему жилью. Так, ме-

лочь, 100 тысяч рублей за остекле-

ние на фоне 7 миллионов за квар-

тиру. Жильцы, ничего не зная о нор-

мативах микроклимата квартиры, 

ориентируясь на свои ошибочные 

понятия, смиряясь с неизбежностью 

нарушения законов властями, сами 

нарушают законы, остекляя, уте-

пляя и присоединяя балконы, уста-

навливая новые окна взамен ста-

рых (или не очень старых), кото-

рые просто некому чинить. На этом 

кормится слишком большая толпа 

«оконщиков» и небольшая, но мощ-

ная группа чиновников, проводящая 

тендеры на капремонт и остекление 

домов на шумных улицах, как по-

ложено, без проектов, участия спе-

циалистов и контроля исполнения. 

Результат, как всегда, один: непри-

годный для проживания микрокли-

мат под аплодисменты счастливых 

жильцов.

Теперь понятно, почему окон-

ное левосудие творится в суде? 

Оно же – часть общегосударствен-

ного оконного беззакония. По этой 

логике стоило бы легализовать нар-

котики, но… углекислый газ, радон, 

формальдегид и избыточный шум 

убивают не так быстро и явно. По-

следствия всегда можно списать на 

алкоголь, курение, гиподинамию и 

общую неблагоприятную экологиче-

скую обстановку.

Маленькие успехи

После 10 лет бесплодной пере-

писки с московскими властями, соз-

давшей коллекцию лжи и отписок, 

удалось этот вопрос закинуть к ви-

це-премьеру РФ. И даже пришло 

письмо из Минрегиона с приглаше-

нием в… новый Госстрой, когда он 

сформируется. Только что они смо-

гут сделать против многомиллион-

нодолларовой системы, основанной 

на несовершенстве и неисполнении 

законов? И, все-таки, надежда уми-

рает последней. Надежда на торже-

ство здравого смысла и Закона.

http://mozp.org / windows. php
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Индекс промышленного произ-

водства1) в январе-октябре 2012 г. 

по сравнению с январем-октябрем 

2011 г. составил 102,8 %, в октяб-

ре 2012 г. по сравнению с октябрем 

2011 г. – 101,8 %, по сравнению с сен-

тябрем 2012 г. – 103,8 %.

1) Индекс промышленного производства ис-

числяется по видам деятельности «Добыча полез-

ных ископаемых», «Обрабатывающие производст-

ва», «Производство и распределение электроэнер-

гии, газа и воды» на основе данных о динамике 

производства важнейших товаров-представите-

лей (в натуральном или стоимостном выражении). 

В качестве весов используется структура валовой 

добавленной стоимости по видам экономической 

деятельности 2008 базисного года. С учетом по-

правки на неформальную деятельность.

РОССТАТ: ИНДЕКС ПРОМЫШЛЕННОГО 
ПРОИЗВОДСТВА 

И ВЫПУСК ВАЖНЕЙШИХ ВИДОВ СТРОИТЕЛЬНЫХ МАТЕРИАЛОВ И ПРОДУКЦИИ, 
ПОТРЕБЛЯЕМОЙ В СТРОИТЕЛЬСТВЕ В ЯНВАРЕ�ОКТЯБРЕ 2012 ГОДА

Наименование
Январь-
октябрь 
2012 г.

Октябрь 2012 г. в % к Январь-
октябрь
2012 г.
в % к
январю- 
октябрю 
2011 г.

октябрю 
2011 г.

сентябрю
2012 г.

Лесоматериалы, продольно распиленные или расколотые, разделенные на слои 
или лущеные, толщиной более 6 мм; шпалы железнодорожные или трамвайные 
деревянные, непропитанные, млн. м3

17,4 96,9 95,7 99,0

Фанера клееная, состоящая только из листов древесины, млн. м3 2,6 103,1 101,5 105,3
Плиты древесноволокнистые из древесины или других одревесневших материа-
лов, млн. усл. м2 381 98,0 103,2 102,4

Блоки оконные в сборе (комплектно), тыс. м2 964 177,7 106,6 126,0
Шпон лущеный, тыс. м3 447 118,3 90,6 117,6
Окна и их коробки, подоконники полимерные, млн. м2 20,2 116,1 104,8 105,1
Стекло листовое термически полированное и стекло листовое с матовой или по-
лированной поверхностью, но не обработанное другим способом, млн. м2 125 98,1 99,0 108,8

Кирпичи, блоки, плитки и прочие изделия огнеупорные, кроме изделий из крем-
неземистой каменной муки или диатомитовых земель, тыс. тонн 1077 95,2 99,2 96,4

Плитки керамические фасадные, млн. м2 1,9 81,7 80,8 163,3
Плитки керамические для полов, млн. м2 73,4 104,7 102,3 107,8
Кирпич керамический неогнеупорный строительный, млрд. усл. кирпичей 5,7 105,1 101,6 111,4
Портландцемент, цемент глиноземистый, цемент шлаковый и аналогичные це-
менты гидравлические, млн. тонн 53,7 109,0 96,6 110,6

Блоки и камни стеновые мелкие из бетона, млн. усл. кирпичей 404 132,2 96,0 102,3
Конструкции и детали сборные железобетонные, млн. м3 20,8 109,4 107,1 111,4
Листы асбестоцементные волнистые (гофрированные) (шифер), млн. штук усл. 
плиток 604 82,8 122,7 72,3

Материалы кровельные и гидроизоляционные рулонные из асфальта или анало-
гичных материалов (нефтяного битума, каменноугольного пека и т. д.), млн. м2 442 105,9 84,9 104,9

Смеси асфальтобетонные дорожные, аэродромные и асфальтобетон (горячие и 
теплые), млн. тонн 36,4 83,6 72,6 104,4

Индексы промышленного производства в % к среднемесячному значению 2009 г.
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Росстатом в ноябре 2012 г. про-

ведено обследование деловой 

активности 4,5 тыс. организаций 

видов экономической деятельно-

сти «Добыча полезных ископае-

мых», «Обрабатывающие произ-

водства», «Производство и рас-

пределение электроэнергии, газа 

и воды»1).

По  сравнению  с  декабрем 

2011 г. индекс предприниматель-

ской уверенности, отражающий 

обобщенное состояние предприни-

мательского поведения, в ноябре 

2012 г. повысился в добывающих 

производствах с (-3 %) до (-2 %), в 

обрабатывающих производствах с 

(-6 %) до (-3 %), в производстве и 

распределении электроэнергии, 

газа и воды с (6 %) до (8 %).

На величину индекса предпри-

нимательской уверенности значи-

тельное влияние оказывает сезон-

ный характер производства.

По оценкам руководителей ор-

ганизаций добывающих и обраба-

тывающих производств в ноябре 

2012 г. баланс оценок респонден-

тами спроса продукции в добы-

вающих производствах составил 

(-11 %), в обрабатывающих произ-

водствах – (-22 %), в ноябре 2011 г. 

соответственно – (-10 %) и (-26 %).

В среде опрошенных руководи-

телей, в ноябре 2012 г. число опти-

мистически настроенных на рост 

производства в течение ближай-

ших 3 месяцев в обрабатывающих 

производствах превышает число 

пессимистически ожидающих сни-

жения выпуска продукции на 12 

процентных пунктов, вместе с тем, 

в добыче полезных ископаемых 

число прогнозирующих снижение 

выпуска продукции на 1 процент-

ДЕЛОВАЯ АКТИВНОСТЬ ОРГАНИЗАЦИЙ 
В РОССИИ В НОЯБРЕ 2012 ГОДА

1) Ежемесячное обследование деловой ак-

тивности осуществляется без учета малых пред-

приятий.

Индексы предпринимательской уверенности, 
процентов

Индексы предпринимательской уверенности 
c исключением сезонного фактора,

процентов

Динамика оценки спроса на продукцию организаций 
баланс, процентов
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ный пункт превышает число на-

строенных на рост производства.

В ноябре 2012 г. экономиче-

скую ситуацию в своей органи-

зации по добыче полезных иско-

паемых считают благоприятной 

10 % и удовлетворительной – 78 % 

руководителей, в обрабатываю-

щих производствах соответст-

венно – 8 % и 79 % респондентов. 

Улучшение экономической ситуа-

ции в ближайшие 6 месяцев ожи-

дают соответственно 21 % и 25 % 

опрошенных.

Средний уровень загрузки 

производственных мощностей, 

по оценке опрошенных руководи-

телей, в ноябре 2012 г. составил 

64 %, причем более 80 % респон-

дентов считают, что их производ-

ственные мощности обеспечату-

довлетворение ожидаемого в бли-

жайшие 6 месяцев спроса на про-

дукцию.

Среди факторов, сдерживаю-

щих, по мнению руководителей, 

рост производства на предпри-

ятиях, преобладают высокий уро-

вень налогообложения, неопреде-

ленность экономической ситуации, 

недостаток финансовых средств, в 

обрабатывающих производствах – 

недостаточный спрос на продук-

цию предприятий на внутреннем 

рынке. При этом количество рес-

пондентов, отметивших недоста-

точный спрос на внутреннем рын-

ке, по сравнению с ноябрем 2011 г. 

сократилось.

Динамика оценки ожидаемого в ближайшие 3 месяца 
изменения выпуска продукции организаций 

баланс, процентов

Общая экономическая ситуация в организациях 
по добыче полезных ископаемых 

баланс, процентов

Общая экономическая ситуация 
в обрабатывающих производствах 

баланс, процентов
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Индекс предпринимательской уверенности в обрабатывающих производствах по России и отдельным странам1):
в процентах

Страна Декабрь
2011 г.

Октябрь
2012 г.

Страна Декабрь
2011 г.

Октябрь
2012 г.

Россия2) – 2,1 – 0,4

Австрия – 4,0 – 13,0 Люксембург – 20,1 – 43,2

Бельгия – 13,5 – 16,7 Нидерланды – 3,9 – 9,7

Великобритания – 13,0 – 2,7 Польша – 14,2 – 21,6

Венгрия – 7,2 – 7,3 Португалия – 21,5 – 22,6

Германия – 0,9 – 18,1 Словакия 3,5 – 9,7

Греция – 22,1 – 20,1 Финляндия – 8,8 – 12,6

Дания 4,8 – 5,7 Франция – 10,3 – 21,2

Испания – 18,8 – 20,5 Чехия – 0,1 – 9,5

Италия – 11,3 – 18,4 Швеция – 10,7 – 17,2

1) По данным Организации экономического сотрудничества и развития (ОЭСР) (кроме России) с учетом сезонной корректировки. 

2) По России сезонная корректировка осуществлена с помощью программы «DEMETRA 2.2.». При поступлении новых данных статистических наблю-

дений, информация может быть уточнена. За ноябрь 2012 г. индекс предпринимательской уверенности составляет (-0,8 %).

Оценка факторов, ограничивающих рост производства1)
в % от числа опрошенных

1) Суммарная оценка может превышать 100 %, так как руководители предприятий отмечали несколько факторов, наиболее существенно влияющих 

на рост производства в их предприятиях.
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УВАЖАЕМЫЕ ГОСПОДА!

ПРЕДЛАГАЕМ ВАМ НА ВЫБОР НЕСКОЛЬКО РАЗЛИЧНЫХ ВАРИАНТОВ ПОДПИСКИ НА СПЕЦИАЛИЗИРОВАННЫЕ ИЗДАНИЯ

«ОКНА И ДВЕРИ», «КРОВЛЯ И ИЗОЛЯЦИЯ», «СТЕНЫ И ФАСАДЫ», 
«ФАСАДНЫЕ СИСТЕМЫ»

С любого числа любого месяца Вы можете оформить годовую подписку на журналы в редакции, в наших 

представительствах или агентствах (см. список на 1 или 2 стр.).

Также Вы можете воспользоваться удобной формой для подписки в on-line режиме на нашем сайте 

www.ssk-inform.ru. В этом случае система, после регистрации, создаст для Вас собственный офис, через который можно 

получить счет и доступ к электронным изданиям.

СТОИМОСТЬ ГОДОВОЙ ПОДПИСКИ НА 2013 ГОД

Наименование 
издания

Стоимость годовой подписки с учетом рассылки 
и НДС за один комплект

Скидки при подписке более, чем 
за 2 комплекта, %

Количество комплектов

Для подписчиков РФ,
руб.

Для зарубежных
подписчиков,

евро
2-8 9-20 21-50 51-100 свыше 

100 

«Окна и Двери»
(6 номеров) 3480 150

15 20 24 27 30

«Стены и Фасады»
(2 номера) 1160 55

«Кровля и Изоляция»
(4 номера) 2320 75

«Фасадные системы»
(4 номера) 2320 75

Для физических лиц предоставляется скидка 10%. 

Оплату можно выполнить через Яндекс-Деньги или Сбербанк (способ оплаты для физических лиц).

При оформлении подписки на все четыре издания (по одному комплекту) установлена общая скидка – 20%.

Итого сумма годовой подписки на все четыре издания (для подписчиков РФ): 

для физических лиц – 6496 руб.; для юридических лиц – 7424 руб.

Подписка оформляется на год.

Юридическим лицам, при оплате по перечислению, предоставляются все необходимые документы (счет-фактура, 

накладная) на каждый вышедший из печати журнал.

Физическим лицам счета-фактуры и накладные не высылаются.

ТЕПЕРЬ ВЫ МОЖЕТЕ ПОЛУЧАТЬ СВЕЖИЕ ЭЛЕКТРОННЫЕ ВЕРСИИ ЖУРНАЛОВ В PDF ФОРМАТЕ. 

Журналы «Окна и Двери», «Стены и Фасады», «Кровля и Изоляция», «Фасадные Системы» – в день их выхода из 

печати. Для этого Вам необходимо зарегистрироваться на сайте и оформить подписку на электронную версию. 

Вы получите доступ в собственный кабинет, откуда можно скачать журнал в электронном виде.

ВОСПОЛЬЗУЙТЕСЬ ЭТОЙ ВОЗМОЖНОСТЬЮ! 

Оперативное получение журналов, дает возможность следить за маркетинговой средой, оценивать эффективность 

деятельности, вовремя координировать стратегию действий и в результате получить конкурентное преимущество.

С любого числа любого месяца вы можете подписаться на текущие номера или журналы из архива.

ТАКЖЕ ВЫ МОЖЕТЕ ВЫПИСАТЬ:

1. КАТАЛОГИ-СПРАВОЧНИКИ: 

• «Комплектующие для окон, дверей и фасадных 

конструкций» – 450 руб.;

• «Теплоизоляционные материалы и изделия» – 300 руб.; 

• «Системные профили для окон, дверей и 

фасадных конструкций» – 450 руб. 

2. ПРОГРАММНЫЕ ПАКЕТЫ: 

• База данных «Окна и Двери» (производители 

и продавцы окон, дверей и фасадов включает более 7000 

фирм) – 6000 руб.; 

• База данных «Комплектующие для производства окон 

и дверей» – 2500 руб. 

• База данных «Производители ПВХ-

профилей» – 2700 руб.

Если у Вас возникли сложности при оформлении подписки, Вы можете позвонить 

по телефону в редакцию (495) 638-5248 или написать письмо pay@ssk-inform.ru
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По вопросам подписки и распространения просим обращаться:
109129, Москва, 8-я улица Текстильщиков, дом 13, корпус 2

   Тел./факс: (495) 638-5248 (многоканальный).  Тел.: (495) 798-0542, 920-9514
E-mail: pay@ssk-inform.ru, info@ssk-inform.ru   Сайт: www.ssk-inform.ru

С П Е Ц И А Л Ь Н О  Д Л Я  С П Е Ц И А Л И С Т О ВС П Е Ц И А Л Ь Н О  Д Л Я  С П Е Ц И А Л И С Т О В

КАТАЛОГИКАТАЛОГИ

АНАЛИТИЧЕСКИЕАНАЛИТИЧЕСКИЕ
ОТЧЕТЫОТЧЕТЫ

«Комплектующие«Комплектующие
для окон и дверей»для окон и дверей»

«Теплоизоляционные«Теплоизоляционные
материалы и изделия»материалы и изделия»

«Системные профили«Системные профили
для окон, дверейдля окон, дверей

и фасадных конструкций»и фасадных конструкций»

ЖУРНАЛЫЖУРНАЛЫ

«ФАСАДНЫЕ СИСТЕМЫ»

Поздравляем с Новым годом!

«ЗЕЛЕНЫЕ СТРОИТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ»

«РОЛЬСТАВНИ. ВОРОТА. СОЛНЦЕЗАЩИТНЫЕ КОНСТРУКЦИИ»

«Российская тысяча. «Российская тысяча. 
Ведущие производители оконных Ведущие производители оконных 

и фасадных конструкций - 2012» и фасадных конструкций - 2012» 

«Российский рынок окон из ПВХ в 2000-2011 годах «Российский рынок окон из ПВХ в 2000-2011 годах 
и перспективы на 2012-2015 годы» и перспективы на 2012-2015 годы» 

«ТОП-100. Крупнейшие производители окон «ТОП-100. Крупнейшие производители окон 
и фасадных конструкций в России»и фасадных конструкций в России»

«Производители ПВХ-профилей в России»«Производители ПВХ-профилей в России»
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