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Итак, оконно-фасадный рынок в 
2013 году окончательно вошел в 

стагнацию. По итогам года в секторе 
ПВХ – ведущем секторе оконной ин-
дустрии – видимо, будет иметь место 
сокращение объемов производства, 
как в физических, так и в финансо-
вых показателях (рецессия). Ожида-
ется, что рецессия будет продолжать-
ся и в 2014 году. 

Вполне закономерный результат, 
явившийся следствием насыщения 
рынка.

Напомним, что о переходе рынка 
в стадию насыщения (по крайней ме-
ре, в секторе ПВХ) и создании пред-
посылок для внутриотраслевого кри-
зиса мы предупреждали на страни-
цах журнала «ОКНА и ДВЕРИ» еще 
в 2007 году.

И в 2010, и в 2011-2012 гг. мы 
неоднократно обращали внимание 
участников рынка на то, что кризис, 
острая фаза которого проявилась в 
2009 г., еще далеко не завершен. 

Но большинство по-прежнему не 
хотело слышать (видимо, слишком 
быстро произошло восстановление).

Зато осенью 2013 года разговоры 
об отраслевом кризисе вспыхнули, 
как сухой хворост. Все объяснимо: 
сократилась выручка от продаж, рез-
ко упала прибыль, обострилась про-
блема кредиторской задолженности.  

«Похоронные» настроения подо-
греваются апокалиптическими пред-
сказаниями некоторых «маркетоло-
гов» о двукратном падении рыночных 
объемов к 2020 году (стоит напом-
нить их же «прогнозы» 2008 г. об уве-
личении рыночных объемов в 2010 
году до 80 тыс. кв. м «ПВХ конструк-
ций»).

Что имеем в действительности?
Классический кризис относитель-

ного перепроизводства, описанный в 
учебниках. Следствие неадекватно-

ОСЕННЕЕ ОБОСТРЕНИЕ

го наращивания производственных 
мощностей и бездумной гонки сниже-
ния цен, которые привели к критиче-
скому падению рентабельности биз-
неса.

Результат – исчерпание потенциа-
ла экстенсивного развития, которым 
отрасль шла на протяжении многих 
лет.

К сожалению, существование эко-
номических циклов находится для 
многих за пределами понимания. Хо-
рошо уже то, что складывается пони-
мание тупиковой ситуации, в которую 
завел выбранный путь.

Какие «рецепты лечения» предла-
гаются?

Да очень простые: создать отрас-
левое объединение, которое начнет 
строить «цивилизованный рынок», и 
усилить регулирование рынка со сто-
роны государства.

С первым более или менее ясно: 
отраслевые объединения давно ра-
ботают в развитых странах. Созданы 
они и у нас, и тоже, вроде бы, все ра-
ботают. Создать еще одно никто не 
мешает – был бы эффект от деятель-
ности.

А вот далее – вопросы.
Что такое «цивилизованный ры-

нок»? Разговоры о нем идут лет 
двадцать, а внятное определение 
никто дать не в состоянии. Симптом 
«дежавю» или «жамевю».* Так что 
именно «строить» будем? 

Принято считать, что в цивилизо-
ванном обществе взаимоотношения 
между его членами регулируются за-
коном. Если рынок «нецивилизован-
ный», значит, на нем нарушаются 
действующие законы. Определить, 
кто конкретно нарушает – и в суд. Так 
– в цивилизованном, то есть законо-
послушном, обществе. 

У нас же вместо этого – беспред-
метные рассуждения о том, что кто-

то «играет не по правилам» (очень 
напоминает «не по понятиям»). 

Отметим, что цивилизованный 
рынок – это, в первую очередь, транс-
парентный (прозрачный) рынок. Тем, 
кто его собирается «строить», нужно 
начинать с себя!

Но, видимо, проще уповать на го-
сударство. 

Жалобы на недостаточную роль 
государства и призывы к усилению 
государственного регулирования той 
или иной отрасли – симптом кризиса 
(неважно, мировой он, национальный 
или внутриотраслевой). Любопыт-
на сама психология части бизнес-со-
общества, готовой в трудную минуту 
легко отказаться от самостоятельно-
сти. Какое уж тут саморегулирова-
ние…

Только неплохо бы, для начала, 
вспомнить, кому государство помо-
гало в 2009 году. А также понять, на-
конец, что правовое поле за послед-
ние 10 лет сильно изменилось. Что 
стандарт является документом, до-
бровольным для применения. Что в 
новых экономических реалиях (Тамо-
женный союз, ВТО) любое ограниче-
ние доступа на рынок («вытеснение с 
рынка… играющих не по правилам») 
неизбежно будет караться тем же го-
сударством.

Есть ли у отраслевых объедине-
ний возможность воздействовать на 
рынок иными способами?

Безусловно. Инструментов воз-
действия на рынок много, нужно 
только работать. 

Наконец, об уже прозвучавшем в 
СМИ тезисе, что «потенциал пласти-
кового окна исчерпан».

Категорически и однозначно: нет!

Главный редактор

*  Дежавю́ (франц. deja vu – «уже виденное») – психическое состояние, при котором человек ощущает, что он когда-то уже был в подобной ситуации, 

однако это чувство не связывается с конкретным моментом прошлого.  Противоположный термин – жамевю (jamais vu – никогда не виденное) – состоя-

ние, когда человек, находясь в привычном для него месте, чувствует, что он здесь никогда не был.
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ЕЩЕ РАЗ О ТЕНДЕНЦИЯХ РАЗВИТИЯ 
И «ЦИВИЛИЗОВАННОМ» РЫНКЕ

В 2013 году сектор ПВХ россий-
ского оконно-фасадного рынка 

перестал расти. Началась стагна-
ция, которая явилась закономерным 
следствием насыщения рынка в дан-
ном секторе. Как следствие, упала 
прибыль большинства компаний-
участников. Вновь, как и в 2009 г., 
«похоронные» настроения подогре-
ваются апокалиптическими предска-
заниями со  стороны «маркетинго-
вых агентств». Что‑то будет завтра?

Напомним, что о переходе рын-
ка в  стадию насыщения и  созда-
нии предпосылок для внутриотрас-
левого кризиса мы предупреждали 
еще в 2007 году.

Но никто не хотел слышать!

Тенденция – дешевизна

Кризис 2009  г. (точнее  – его 
острая фаза) оказался достаточно 
скоротечным. В 2010  году объемы 
производства в секторе ПВХ в зна-
чительной мере восстановились. 
Многим показалось, что кризис по-
зади. Но  в  действительности все 
проблемы остались. Кризис продол-
жался, просто он перешел в  иную 
плоскость: развернулась «игра 
на  понижение». Фактор насыще-
ния рынка вновь проявился в 2011–
2012  гг., когда темпы роста вновь 
резко снизились, а в 2013 году ры-
нок вошел в стагнацию.

Какие методы компании-про-
изводители использовали в конку-
рентной борьбе в  2007–2013  гг.? 
Чем привлекали своего потребителя 
в условиях падающих темпов роста 
рынка?

В  подавляющем большинстве, 
самым простым способом – путем 
снижения цен на продукцию и услу-
ги любым путем. Причем касается 
это всех: от производителей ПВХ-
профилей и  поставщиков фурни-

Н. Л. ГАВРИЛОВ-КРЕМИЧЕВ, 
ИЦ «Современные Строительные Конструкции»

туры – до производителей оконных 
блоков и монтажных фирм («диле-
ров»).

За счет чего?
В первую очередь, за счет сниже-

ния себестоимости:
– производители ПВХ-профи-

лей – за счет вывода на рынок де-
шевых профильных систем с мини-
мально возможной толщиной стенок 
и высотой профиля, использования 
более дешевых аддитивов, увеличе-
ния доли наполнителей и т. д.;

– производители оконных блоков 
(«оконщики») – за счет использова-
ния более дешевых профилей, фур-
нитуры, комплектующих, монтажных 
материалов;

– все вместе – за счет использо-
вания малоквалифицированной ра-
бочей силы – как в производстве, 
так и в офисах, и при монтаже.

Ведущую тенденцию развития 
рынка подтверждают и данные та-
моженной статистики. Так, импорт 
оконной фурнитуры в 2012 г. к уров-
ню 2011  г. (коды ТН ВЭД ТН ВЭД 
8302415000 / 8302410000) составил:

– в  физических показателях 
(суммарный вес нетто ввезенных 
партий, тонн) – 101,6%;

– в финансовых показателях (та-
моженная стоимость ввезенных пар-
тий, млн. руб.) только – 90,1%.

В  пересчете на  евро с  учетом 
курсовой разницы 2008 / 2012 гг. от-
ставание от  докризисного уровня 
составило около 30% (!).

Объемы импорта основных ма-
рок оконной фурнитуры турец-
ких производителей в физических 
показателях возросли в  2012  го-
ду от  240% до  3900% к  уровню 
2008  года. Суммарная доля фур-
нитуры трех марок (Kale, Vorne, 
Fornax) в совокупных объемах им-
порта в  физических показателях 
составила в 2012 году 13,1%, тогда 

как в 2008 году она составляла ме-
нее 2,7% (!). Тенденцией является 
снижение средней удельной тамо-
женной стоимости ввозимой фурни-
туры (руб. на 1 кг).

Все это  – с  соответствующими 
последствиями для качества.

А как же развитие в направлении 
энергосбережения, повышения ка-
чества продукции?

Большей частью это остается ло-
зунгами, используемыми в качестве 
маркетинговых ходов. Зачастую, 
предельно глупых: «Пятикамерный 
профиль по цене трехкамерного!», 
«Энергосберегающее стекло – в по-
дарок!» и т. д.

Подобный маркетинг – мощней-
ший разрушитель рынка, но  этого 
никто не хочет видеть.

Взаимоотношения 
с потребителем

После кризиса 2009  года боль-
шинство ведущих компаний (вклю-
чая производителей ПВХ-профилей) 
заявляют, что  они ориентированы 
на  конечного потребителя. Коли-
чество нацеленных на этого потре-
бителя разного рода PR-акций рос-
ло в 2011–2012 гг. темпами, значи-
тельно опережающими темпы ро-
ста объемов продаж по  отрасли. 
Хороший доход от  этих акций по-
лучило телевидение, не в накладе 
и PR-агентства. Насколько все это 
в действительности способствова-
ло росту объемов продаж – сказать 
трудно. Тем более, учитывая реалии 
2013 года.

«Сколько денег улетает из ваше-
го окна?».

Да нисколько! Тарифы на «услу-
ги» ЖКХ никак не привязаны к те-
плотехническим характеристикам 
оконных и любых других ограждаю-
щих конструкций.
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А  потребитель, между прочим, 
понимает цену рекламных ходов 
(не только отмеченного), понимает, 
что большой разницы в предложени-
ях различных фирм нет, и руковод-
ствуется при выборе своими крите-
риями.

Реклама через интернет?
Да  оставьте разговоры про  ее 

эффективность! Один из  методов 
продвижения – не более.

Не стоит потребителя постоянно 
«держать за дурака» (это еще мож-
но было при  активно растущем 
спросе). Сейчас он быстро учится, 
не ограничивается в поиске по ин-
тернету какой‑либо одной фир-
мой, читает отзывы о них, общает-
ся на форумах, считает свои деньги 
и делает выводы.

Причем впечатление об  отрас-
ли у него складывается не слишком 
лестное: все фирмы предлагают од-
но и то же, продавцы («менеджеры», 
«консультанты») врут и озабочены 
лишь тем, как «впарить» ему свой 
товар, сроки поставки срываются, 
качество окон оставляет желать луч-
шего, монтажники (часто не вполне 
адекватные) превращают процесс 
их установки в кошмар.

Знает потребитель и  о  том, 
что  фирмы-производители не  хо-
тят нести ответственность за рабо-
ту своих дилеров, о  том, что  «все 
профили одинаковые» (мнение ря-
да «специалистов» на  форумах), 
о существовании фирм-однодневок 
и т. д.

Что ему остается делать в этой 
ситуации?

Правильно! Руководствоваться 
собственным опытом (часто, нега-
тивным) или мнением знакомых, вы-
бирать наиболее приемлемый по це-
не товар.

Любопытно, что  практически 
все ведущие производители ПВХ-
профилей регулярно проводят обу-
чающие семинары для своих клиен-
тов – «оконных» фирм, а за послед-
ние годы – и для их дилеров (про-
давцов-монтажников). Тема одна: 
«как продавать окна». На этом же 
поле подвизается так же ряд специ-
ализированных и не очень «обучаю-
щих» фирм.

Об эффективности всех этих ме-
роприятий для  компаний-произво-
дителей судить трудно. Но стоит от-
метить, что все они «заточены» ис-
ключительно под то, как увеличить 
объем продаж. Насколько будет 
удовлетворен своим приобретением 
потребитель, как будут вести себя 
окна через год-два эксплуатации – 
мало кого волнует.

Сервис и гарантийное обслужива-
ние в своей рекламе обещают мно-
гие «оконщики». Но как на практике?

А на практике образовался уже 
отдельный бизнес, в котором занято 
немало фирм и частных предприни-
мателей: ремонт окон из ПВХ (вклю-
чая регулировку и замену фурниту-
ры, замену стеклопакетов, подокон-
ников и т. д.). Имиджа окнам из ПВХ 
этот бизнес не добавляет. Скорее, 
наоборот.

Есть, конечно, в  отрасли ком-
пании, отвечающие за  результа-
ты своей работы. И  их  немало. 
Но как‑то потерялись они за послед-
ние годы на общем фоне…

Следствия и результаты 
«игры на понижение»

Следствия «игры на  пониже-
ние» в 2010–2013 гг:

– ценовые войны;
– общее снижение качества про-

дукции;
– исчерпание резерва снижения 

себестоимости продукции (дальней-
шее удешевление стоимости профи-
лей, фурнитуры и комплектующих не-
возможно из‑за роста стоимости сы-
рья и энергоносителей; большинство 
других расходов уже минимизирова-
ны, в т. ч. за счет использования мало-
квалифицированной рабочей силы);

– снижение прибыли; опережаю-
щее увеличение совокупных издер-
жек по сравнению с доходами; рост 
задолженности по кредитам при од-
новременном замедлении темпов 
роста или снижении спроса на про-
дукцию;

– дискредитация имиджа окон 
из ПВХ в глазах потребителя.

Результаты:
1. Общее снижение доходности 

бизнеса.

2. Рентабельность бизнеса мно-
гих компаний находится у критиче-
ской отметки. Падение эффективно-
сти бизнеса уже привело к банкрот-
ству и уходу с рынка ряда компаний, 
ранее входивших в число крупней-
ших производителей.

3. Вместо имиджа элитного това-
ра (90‑е годы) окна из ПВХ превра-
тились в ширпотреб.

В итоге, в ведущем секторе окон-
ной индустрии сегодня наблюдает-
ся классический кризис относитель-
ного перепроизводства, описанный 
в учебниках.

Предпосылки кризиса. 
Немного истории

Предпосылками кризиса в секто-
ре ПВХ оконно-фасадного рынка яв-
лялись:

1.  Переоценка возможностей 
роста и потенциала рынка

Предпосылки для кризиса отно-
сительного перепроизводства в от-
расли стали создаваться задолго 
до 2009 года, когда на волне интен-
сивного роста рынка и в борьбе ком-
паний-производителей за увеличе-
ние своей рыночной доли началось 
активное наращивание производ-
ственных мощностей. Как правило, 
оно подкреплялось не столько рас-
четами реально возможных объемов 
сбыта, сколько разного рода «про-
гнозными» оценками перспектив 
развития рынка. В  свою очередь, 
эти оценки, полученные на основа-
нии «опросов» тех же компаний-про-
изводителей, отражали не реальную 
ситуацию, а  желания руководства 
компаний.

На  волне ажиотажного спроса 
в 2006 году эта тенденция еще бо-
лее усилилась. Однако уже последу-
ющий, 2007 год, не оправдал связан-
ных с ним надежд. Рынок вступил 
в  фазу насыщения. Прирост объ-
емов потребления оконных и  дру-
гих конструкций из ПВХ-профилей, 
как  и  системных ПВХ-профилей, 
оказался втрое ниже, чем ожидало 
большинство участников рынка.

Напомним, что  фиксированный 
темп роста рынка (например, 20 
или 30% в год) означает рост самого 
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рынка по экспоненте. Это возможно 
только на определенном этапе (фа-
зе) развития, который длится срав-
нительно недолго. Затем наступает 
этап насыщения спроса, и рост за-
медляется (рис. 1). Поэтому завер-
шение фазы интенсивного роста 
и переход к фазе насыщения, начав-
шийся еще в 2007 году, не должны 
были восприниматься как необъяс-
нимая случайность. Напротив, это – 
закономерность развития.

Но, к  сожалению, существова-
ние экономических циклов находит-
ся для многих за пределами понима-
ния. Можно, к примеру, напомнить, 
как те же «маркет-прогнозеры», ко-
торые сейчас пугают двукратным 
спадом, в 2008 году (когда экономи-
ческий кризис уже стучался в две-
ри), уверяли о росте рыночных объе-
мов до 80 тыс. кв. м «ПВХ конструк-
ций» в 2010 году (!). Народу нрави-
лось…

Переоценка потенциала рынка 
и непонимание того, что рынок на-
ходится уже в другой фазе разви-
тия, отчетливо проявились и в 2011–
2013 гг.

2. Подмена целей
Увеличение объемов продаж 

вместо повышения эффективности 
бизнеса. Растущий спрос в  2003–
2008 гг. породил цепную реакцию, 
погоню за «валом», наибольший эф-
фект от которой получили не произ-
водители изделий (будь то профили 
или оконные блоки), а поставщики 
оборудования.

Изменение в мотивации персона-
ла: бонусы для менеджеров (продав-
цов) за объем реализации (неважно, 

по какой цене). Следствием стала 
их быстрая переориентация на по-
вышение личного благосостояния, 
а не на эффективность работы ком-
пании в целом.

Результатами подмены целей 
стали расцвет «откатов» внутри 
фирм и  падение эффективности 
бизнеса.

Одним из способствующих фак-
торов стал отход собственников 
от  управления компаниями. Наем-
ные топ-менеджеры были ориенти-
рованы, в первую очередь, на уве-
личение объемов продаж, расши-
рение присутствия в регионах и т. д. 
(тот же «вал»). Те же компании, в ко-
торых этого не произошло, в 2008–
2012 гг. выстраивали свою деятель-
ность более сбалансированно и ока-
зались в итоге более эффективны-
ми.

3. Неадекватное наращивание 
производственных мощностей

Следствием завышенных ожи-
даний стало неадекватное увеличе-
ние производственных мощностей 
как  сборочных, так и  экструзион-
ных предприятий, которое привело 
к переизбытку мощностей в целом 
по отрасли. Свою роль сыграла под-
мена целей, в т. ч. личные интересы 
топ-менеджеров.

В 2008 году 100 крупнейших ком-
паний-производителей оконных бло-
ков из ПВХ ввели 4 новых завода, 13 
новых производственных корпусов 
(цехов), в которых было смонтирова-
но более 30 автоматических линий. 
Но средний коэффициент загрузки 
производственных мощностей (даже 
с  учетом поправочных коэффици-

ентов на нерабочие дни, сменность, 
сезонность и др.) в годовом цикле 
составил менее 40%.

Наращивание производствен-
ных мощностей продолжилось 
и в 2009 году (несмотря на кризис), 
и  в  2010–2013  гг., причем весьма 
высокими темпами. Оправданное 
с позиций отдельных компаний, оно 
привело к  значительному переиз-
бытку мощностей по отрасли в це-
лом.

Проблемы

Основными проблемами отрасли 
в секторе ПВХ сегодня являются:

1. Исчерпание ресурса экстен-
сивного развития.

Как в 2001–2008 гг., так и в 2010–
2012  гг. рост рыночных объемов 
в  финансовых показателях дости-
гался за счет простого увеличения 
объемов производства / продаж наи-
более распространенной продукции 
(типовые оконные блоки с поворот-
но-откидной или  поворотной фур-
нитурой). Автоматизация и увеличе-
ние мощности сборочных оконных 
производств вполне закономерно 
привели к абсолютному преоблада-
нию типовой продукции на  рынке. 
В условиях растущего рынка, даже 
при снижении нормы прибыли, срав-
нительно высокая доходность бизне-
са сохранялась как за счет увеличе-
ния объемов производства / продаж 
типовой продукции, так и  за  счет 
снижения ее себестоимости (см. 
выше). В условиях стагнации рын-
ка в 2013 г. и вероятной рецессии 
в 2014 г. доходность упала и упадет 
еще сильнее. Ресурс экстенсивного 
развития исчерпан.

2. Отсутствие революционных 
разработок, способных дать но-
вый импульс развитию отрасли.

За последние годы на рынок бы-
ло выведено огромное число инно-
вационных разработок: вклеивае-
мые стеклопакеты, ввариваемый 
импост, композитное армирование, 
системы вентиляции, скрытые пет-
ли, дополнительные функции и др. 
Однако все они были направлены 
на  совершенствование и  расши-
рение возможностей базовой кон-

Рис. 1. При  планировании развития линейная экстраполяция фиксированного темпа роста 
рынка ошибочна
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струкции – типового металлопласти-
кового окна. Видимо поэтому ни од-
на из них не стала революционным 
прорывом, способным придать но-
вый импульс развитию всей оконной 
отрасли. Таким, каким было само 
пластиковое окно в 90‑х гг. прошло-
го века.

3. Кризис идей.
Во многом он обусловлен следу-

ющими причинами:
• Смена поколений в европейских 

компаниях. Смена собственников 
компаний. Уход из бизнеса или от-
ход от дел многих знаковых фигур, 
активно действовавших на оконно-
фасадном рынке и непосредствен-
но участвовавших в  формирова-
нии российской оконной индустрии 
как самостоятельной отрасли: Уве 
Пипер (КВЕ), Хайнрих Лауманн (Ve-
ka), Зигфрид Полич (TechnoPlast) 
и многие другие.

• Отход владельцев многих (если 
не большинства) ведущих россий-
ских компаний от прямого участия 
в  управлении; их  переориентация 
на  «управление бизнес-процесса-
ми»; отрыв от производства и рын-
ка. За результаты деятельности ком-
паний стали отвечать наемные топ-
менеджеры, не всегда отождествля-
ющие собственный успех с успехом 
возглавляемых компаний.

• Уход многих специалистов, соз-
дававших сборочные оконные пред-
приятия «с нуля» в 90‑х гг. и нако-
пивших огромный практический 
опыт. Приход на их место «менедже-
ров» (продавцов), не знающих про-
изводства, и ИТР с низким уровнем 
инженерно-технической подготовки 
(«продукт» деградировавшей систе-
мы высшего и среднего техническо-
го образования).

• Экономия руководства компа-
ний на производственных издерж-
ках, включая сокращение ФОТ (осо-
бенно после 2009 г.); замена специа-
листов неквалифицированным пер-
соналом; использование дешевой 
рабочей силы из стран ближнего за-
рубежья. Следствием стало падение 
уровня технической и  общей гра-
мотности персонала (о чем, в част-
ности, свидетельствует и  уровень 
дискуссий на многочисленных фо-

румах в Интернете). Вопрос для тех, 
кто  проводит «обучение»: сколь-
ко лет необходимо, чтобы выучить, 
что слово «аллюминий» должно пи-
саться с одним «л»?

Следствия:
1. Инженерно-технический пер-

сонал большинства компаний от-
расли сегодня в  состоянии более 
или  менее удовлетворительно ре-
шать сравнительно простые задачи, 
связанные с производством типовой 
продукции.

2. Производство нетиповой (не-
стандартной) продукции часто пре-
вращается в проблему.

3. Генерировать новые идеи, раз-
рабатывать и внедрять новую про-
дукцию сегодня, по большому счету, 
некому.

Однако исчерпан  ли, при  всем 
этом, потенциал металлопластико-
вого окна, как заявил недавно один 
«авторитетный коллега»?

Представляется, что точку здесь 
ставить рано.

Цель – «цивилизованный 
рынок»?

Лозунг создания «цивилизован-
ного рынка» был выдвинут еще в са-
мом начале 90‑х гг., на волне рыноч-
ных реформ (ранее, в эпоху «пере-
стройки», звучал лозунг о создании 
«социалистического рынка»).

Разговоры о необходимости соз-
дания «цивилизованного рынка» 
в рамках отдельно взятых отраслей 
шли с середины 90‑х. В частности, 

создание «цивилизованного рынка» 
в  1997  году провозгласила своей 
главной целью «АПРОК» («Ассоци-
ация производителей энергоэффек-
тивных окон»). Но в 2000‑х гг. эта те-
ма постепенно отошла в тень.

Вновь  этот  лозунг  возник 
в 2009 году (кризис), а в 2013 году 
зазвучал в  полную силу. Главным 
событием, на котором обосновыва-
лась необходимость создания от-
раслевого объединения, а создание 
цивилизованного рынка провозгла-
шалась как  цель, стало итоговое 
собрание участников «Проекта ре-
формирования отрасли СПК», про-
шедшее 10 октября в Москве (под-
робнее см. «ОКНА и ДВЕРИ», № 5 / 
2013). Затем та же тема обыгрыва-
лась на ряде мероприятий в ноябре-
декабре.

Другими целями «стратегии от-
расли» на итоговом собрании были 
названы:

– «рост объемов продаж за счет 
влияния на  объектный рынок (до-
пуск к остеклению только сертифи-
цированной продукции участников 
отраслевого объединения), популя-
ризация статуса качественного окна 
у конечного потребителя»;

– «переход к активной наступа-
тельной позиции в вопросах влия-
ния на рынок, формирования правил 
игры, контроля за их соблюдением 
с целью повышения доходности биз-
неса»;

– вытеснение с рынка участни-
ков, играющих не по правилам, пу-
тем отраслевого контроля над каче-

Рис. 2. Динамика выручки от продаж ведущих компаний-производителей системных оконных ПВХ-
профилей, млн. руб. (показатели ООО «ПК «Проплекс» и ООО «Проплекс» ПК» даны суммарно)
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ством» (цитируется по материалам, 
розданным участникам).

Создание отраслевого объеди-
нения – нормальная практика в раз-
витых странах. Вопрос только в том, 
будет ли это объединение в действи-
тельности отстаивать общеотрасле-
вые или же, наоборот, узкогруппо-
вые интересы. Пока нет ни програм-
мы, ни устава, обсуждать по суще-
ству нечего.

Но опять же встает вопрос об об-
щей, технической и экономической 
грамотности (как без них‑то в «ци-
вилизованный рынок»?). Ну лад-
но уж  с  «популяризацией стату-
са» и «контролем над качеством». 
А  как  быть с  тем, что  озвученный 
«объем рынка СПК ПВХ» в финан-
совых показателях (млрд. евро) ни-
как не корреспондируется с объема-
ми рынков стеклопакетов и оконной 
фурнитуры (млрд. евро) в тех же ма-
териалах собрания? Либо пробле-
мы с арифметикой, либо вновь за-
ведомо завышенные оценки. Уроков 
2009  года, видимо, было недоста-
точно.

А что же такое «цивилизованный 
рынок»?

На  этот вопрос внятного отве-
та получить не  удалось ни  на  со-
брании, ни на последующих меро-
приятиях. Все сводилось к рассуж-
дениям о том, что «существующая 
система оценки качества и  соот-
ветствия стандартам потеряла до-
верие у участников рынка» и необ-
ходима разработка новой норма-
тивной базы (стандартов). Любо-
пытно, что разговоры об этом вели 
представители тех же самых ком-
паний, которые принимали непо-
средственное участие в разработке 
этих самых «устаревших» стандар-
тов.

Любопытно так  же, что  раз-
работчики «стратегии отрасли» 
по‑прежнему не  понимают, даже 
спустя 11 лет (!) после принятия Фе-
дерального закона «О техническом 
регулировании», что стандарт явля-
ется документом, добровольным 
для применения. А в новых эконо-
мических реалиях (Таможенный со-
юз, вступление в ВТО) любое огра-
ничение доступа на рынок («вытесне-

 ЗАО «профайн РУС»

Финансовые  
показатели  2007 г. 2008 г. 2009 г. 2010г. 2011г. 2012г.

Объем продаж* 4 965 209 6 366 884 4 476 768 5 424 756 5 631 786 5 929 010 

Прибыль (убыток) 293 955 310 113 332 302 530 194 477 323 389 753 

Основные средства 1 253 003 1 200 287 1 049 809 942 677 953 725 804 868 

Внеоборотные активы 1 263 304 1 211 156 1 054 126 951 573 953 745 814 049 

Оборотные активы 1 605 044 1 514 520 1 359 583 1 603 360 1 553 884 1 645 125 

Кредиторская задол-
женность 1 321 779 169 461 123 010 382 114 407 981 515 784 

Дебиторская задол-
женность 762 627 647 304 519 045 712 485 663 538 817 224 

Суммарные активы 2 868 348 2 725 676 2 413 709 2 554 933 2 507 629 2 459 174 

Собственный капитал 807 520 1 117 633 1 452 062 1 649 954 1 507 083 1 419 513 

Чистый оборотный 
капитал -438 393 -80 757 406 263 711 177 565 145 614 981 

* Здесь и далее выручка нетто.
ООО «Века Рус»

Финансовые  
показатели   2007г. 2008 г. 2009 г. 2010 г. 2011 г. 2012 г.

Объем продаж 3 597 532 4 883 290 3 998 909 5 027 528 5 592 937 5 895 593 

Прибыль (убыток) 344 399 182 765 157 006 341 360 213 967 465 864 

Основные средства 1 252 074 1 536 004 2 518 516 2 373 280 2 241 552 2 191 210 

Внеоборотные активы 1 946 119 2 483 669 2 788 311 2 557 760 2 392 483 2 352 240 

Оборотные активы 1 499 319 1 925 955 1 460 112 1 476 620 1 337 804 1 619 926 

Кредиторская задол-
женность 204 600 384 574 311 569 262 144 193 027 227 517 

Дебиторская задолжен-
ность 523 827 746 990 637 488 523 328 266 647 295 018 

Суммарные активы 3 445 438 4 409 624 4 248 423 4 034 380 3 730 287 3 972 167 

Собственный капитал 1 425 468 2 229 850 2 391 699 2 663 879 2 769 481 3 192 250 

Чистый оборотный ка-
питал 246 357 931 475 670 139 970 536 997 972 1 277 458 

ООО «Рехау Продукцион»

Финансовые  
показатели   2007 г. 2008 г. 2009 г. 2010 г. 2011 г. 2012 г.

Объем продаж 2 878 949 3 801 924 2 436 010 3 615 099 4 445 065 4 412 334 

Прибыль (убыток) 110 669 -50 642 97 850 290 531 335 723 104 230 

Основные средства 1 719 217 2 250 727 2 054 916 1 883 226 1 728 373 1 729 618 

Внеоборотные активы 2 411 908 2 260 809 2 079 491 1 896 031 1 747 904 1 733 189 

Оборотные активы 959 547 896 183 702 607 904 347 793 636 909 390 

Кредиторская задол-
женность 152 240 67 615 71 503 295 832 482 417 432 323 

Дебиторская задол-
женность 319 198 326 264 260 267 199 295 170 918 265 617 

Суммарные активы 3 371 455 3 156 992 2 782 098 2 800 378 2 541 540 2 642 579 

Собственный капитал 1 010 032 1 126 611 1 223 115 1 513 646 1 654 078 1 504 941 

Чистый оборотный 
капитал 640 086 -1 134 198 -856 376 17 615 6 174 471 751 
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ние с рынка… играющих не по прави-
лам») неизбежно станет предметом 
внимания ФАС или судебного разби-
рательства с предсказуемым резуль-
татом.

А  как  же западный опыт, где, 
якобы, доступ на  рынки для  тех, 
кто не состоит в местных отрасле-
вых объединениях, запрещен?

На  самом деле, это дезинфор-
мация, рассчитанная на  некомпе-
тентных. Читайте документы ВТО! 
Даже самые сильные отраслевые 
объединения западных стран не об-
ладают правом вето. Но зато обла-
дают авторитетом, накопленным 
за многие годы деятельности, поэто-
му потребитель и выбирает обычно 
продукцию их членов. Впрочем, это 
не  всегда срабатывает, чему при-
мер – успех китайских товаров в Ев-
ропе и США.

Без  ответа остались и  мно-
гие другие вопросы, в  частности, 
по каким критериям производите-
ли относятся к  «ответственным» 
(остальные, видимо – к безответ-
ственным).

Так что же такое 
«цивилизованный рынок»?

На наш взгляд, цивилизованный 
рынок – это, прежде всего, транспа-
рентный (информационно открытый, 
экономически прозрачный) рынок, 
в котором транспарентными являют-
ся и его участники (или хотя бы ос-
новные участники).

Именно в этом и состоит основ-
ная проблема российского оконно-
фасадного рынка. И не только его…

В  качестве скромного вклада 
в  развитие цивилизованного рын-
ка мы публикуем финансовые по-
казатели деятельности ряда веду-
щих компаний-производителей си-
стемных оконных ПВХ-профилей 
за 2007–2012 гг. (тыс. руб.).

Динамика выручки от продаж ве-
дущих компаний-производителей 
системных оконных ПВХ-профилей 
показана на рис. 2 (показатели ООО 
«ПК «Проплекс» и ООО «Проплекс» 
ПК» даны суммарно). Анализиро-
вать ее мы предоставляем нашим 
читателям.

ООО «Декенинк Рус»

Финансовые  
показатели   2007 г. 2008 г. 2009 г. 2010 г. 2011 г. 2012 г.

Объем продаж 1 146 639 1 616 008 1 447 943 1 906 080 1 710 982 2 014 651 

Прибыль (убыток) -13 507 10 184 18 352 -12 620 -106 946 -82 218 

Основные средства 371 242 694 004 750 467 736 666 819 951 794 241 

Внеоборотные активы 431 603 747 203 793 375 791 221 843 839 814 105 

Оборотные активы 387 266 415 519 373 944 469 834 525 389 563 003 

Кредиторская задол-
женность 273 997 428 108 598 568 701 212 714 382 761 453 

Дебиторская задол-
женность 243 353 79 724 71 176 124 512 190 829 188 806 

Суммарные активы 818 869 1 162 722 1 167 319 1 261 055 1 369 228 1 377 108 

Собственный капитал 544 705 549 588 568 340 551 529 443 000 361 296 

Чистый оборотный 
капитал 113 111 -12 686 -225 009 -231 832 -380 367 -430 183 

ООО «Проплекс» ПК»*

Финансовые  
показатели 01.01.2011 01.01.2012 01.01.2013

Объем продаж 1 942 748  2 248 596  2 101 376  

Прибыль (убыток) 38 527  30 570  7 394  

Основные средства 24  0  23 611  

Внеоборотные активы 56  139  24 801  

Оборотные активы 513 706  883 976  878 203  

Кредиторская задол-
женность 475 107  204 742  178 361  

Дебиторская задол-
женность 196 909  661 269  581 880  

Суммарные активы 513 761  884 115  903 004  

Собственный капитал 38 547  69 116  76 880  

Чистый оборотный 
капитал 38 599  68 977  699 842  

* Компания создана 30.11.2009 г.

ООО «ПК «Проплекс»

Финансовые  
показатели   2007 г. 2008 г. 2009 г. 2010 г. 2011 г. 2012 г.

Объем продаж 2 396 006  2 773 207  2 802 958  2 150 005  57 231  76 041  

Прибыль (убыток) 13 303  22 213  10 034  14 216  -34 317  12 677  

Основные средства 1 312  4 566  7 121  154  1  55 439  

Внеоборотные активы 1 336  4 582  7 128  1 041  55 441  55 439  

Оборотные активы 314 814  844 272  955 449  521 813  326 702  291 086  

Кредиторская задол-
женность 96 795  372 680  312 593  450 930  345 251  295 910  

Дебиторская задол-
женность 42 955  199 252  307 773  120 614  37 042  2 230  

Суммарные активы 316 150  848 854  962 577  522 854  382 143  346 525  

Собственный капитал 25 482  47 674  57 692  71 908  36 892  50 233  

Чистый оборотный 
капитал 24 146  132 213  50 567  70 883  -18 549  -5 205  
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ИЦ «Современные Строительные Конструкции»  
информирует о выходе нового аналитического отчета

«РОССИЙСКИЙ ОКОННО-ФАСАДНЫЙ РЫНОК.  
ИТОГИ РАЗВИТИЯ В 2000-2012 ГГ. И ПЕРСПЕКТИВЫ 

НА 2013-2015 ГОДЫ»

Впервые отчет доступен в двух вариантах: полный и сокращенный
Дата выхода отчета: 2013 г.
Язык отчета: русский
Количество страниц: 
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14 ноября 2013  года в  штаб-
квартире компании «ТБМ» (Мыти-
щи, Московская обл.) состоялась 
пресс-конференция «Компания 
ТБМ  – 20  лет в  оконном бизнесе. 
От небольшой фирмы до крупного 
международного холдинга». Пресс-
конференция была приурочена 
к 20‑летию компании «ТБМ» и завер-
шила цикл мероприятий для партне-
ров и  сотрудников, посвященный 
празднованию юбилея компании.

Компания «ТБМ» была основана 
5 июля 1993 года. По сути, она – ро‑
весник российского оконного рынка. 
И при этом – один из наиболее актив‑
ных его участников, не только росший 
вместе с рынком, но и постоянно сти‑
мулирующий своей деятельностью 
развитие как самого рынка, так и мно‑
гочисленных компаний отрасли.

Можно вспомнить, как все начина‑
лось когда‑то – с маленького офиса 
и склада в подвальном помещении. 
Но это уже давно – история.

А далее вехи истории компании все 
чаще характеризуются словом «круп‑
нейший».

Компания стремительно развива‑
лась и уже к концу 90‑х гг. стала круп‑
нейшим поставщиком комплектую‑
щих для производства окон, дверей, 
стеклопакетов и мебели. В 2003 году, 
к 10‑летнему юбилею компании, был 
открыт крупнейший в отрасли офисно-
логистический и складской комплекс 
в г. Мытищи, ставший штаб-квартирой 
«ТБМ».

Компания «ТБМ» – 20 лет успеха!

За двадцать лет работы компания 
«ТБМ» превратилась из небольшой 
фирмы в крупнейший холдинг отрасли. 
Вместе с отраслью компания пережи‑
вала кризисы, взлеты, падения и стаг‑
нацию рынка. И не только выстояла, 
но продолжительное время уверенно 
держит абсолютное лидерство в своем 
секторе рынка.

Сегодня «ТБМ»  – международ‑
ный холдинг, имеющий 60 филиалов 
и 94 представительства в 7 странах: 
России, Беларуси, Казахстане, Украи‑
не, Молдове, Узбекистане, Болгарии. 
Крупнейшая в отрасли сеть продаж.

Около 350 партнеров – ведущих 
производителей комплектующих и ма‑
териалов из Германии, Испании, Ита‑
лии, Китая, Польши, России, Слове‑
нии, Турции, Украины, Беларуси, Ка‑
захстана и других стран.

121 260 кв. м складских помеще‑
ний, из которых 66% находятся в соб‑
ственности «ТБМ».

Три совместных производственных 
предприятия с зарубежными партнера‑
ми, в т. ч. ЗАО «Меллер» (подоконни‑
ки), ООО «Девентер Рус» (уплотните‑
ли).

Собственный деревообрабатываю‑
щий комбинат в г. Бронницы (Москов‑
ская обл.). Производство профилей си‑
стемы «Старт» для окон и дверей.

Складская программа компании 
насчитывает более 18 тыс. артикулов, 
число ее клиентов превышает 15 тыс.

В компании трудится около 3000 
сотрудников.

20‑летний юбилей «ТБМ»  – это, 
по существу, юбилей всей российской 
оконной индустрии. Поэтому не удиви‑
тельно, что на приглашение принять 
участие в праздничном мероприятии 
откликнулись практически все спе‑
циализированные печатные издания 
(окна, двери, мебель, деревообработ‑
ка), представители интернет-ресурсов, 
а также средств массовой информа‑
ции Мытищинского района Москов‑
ской области.

Для  представителей СМИ была 
организована экскурсия по компании 
ТБМ. Вначале гости посетили совре‑
менный логистический центр «ТБМ», 
откуда ежедневно осуществляются по‑
ставки в региональные распредели‑
тельные центры компании. Провел экс‑
курсию и ответил на многочисленные 
вопросы журналистов генеральный 
директор компании «ТБМ Логистик» 
К. М. Шемонаев. Затем было посеще‑
ние логистического центра, осущест‑
вляющего поставки для предприятий 
Москвы, Московской области и близ‑
лежащих регионов.

После обеда гостям показали ис‑
пытательный центр «Эксперион», где 
производятся испытания оконной фур‑
нитуры и самих окон. Гости посетили 
так же уникальный музей окон и корпо‑
ративный университет «ТБМ», где про‑
ходят обучение сотрудники и клиенты 
компании.

Программа пресс-конференции со‑
стояла из двух докладов. Выступление 
основателя и генерального директо‑
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ра компании «ТБМ» В. Ф. Тренева бы‑
ло посвящено истории развития ком‑
пании и приоритетным на сегодняш‑
ний день для компании направлениям. 
«Мы обеспечиваем своевременные 
поставки качественных комплектую‑
щих для бережливого производства 
окон, дверей, стеклопакетов и мебе‑
ли», – так сегодня звучит миссия ком‑
пании.

Бренд «ТБМ» для клиентов озна‑
чает не только поставку фурнитуры 
и комплектующих, но и сервис, обуче‑
ние, компьютерные программы (про‑
граммный комплекс «Навигатор ТБМ», 
программные продукты «СуперОкна», 
«СуперЛинк») и многое другое.

«Бережливое производство» – се‑
годня, пожалуй, главный лозунг ком‑
пании «ТБМ», обращенный клиен‑
там. С 2008 года «ТБМ» сотрудничает 
с KAIZEN Institute, использует инстру‑
менты Кайдзен, активно внедряет пе‑
редовой опыт ведущих мировых ком‑
паний, совершенствует внутренние 
бизнес-процессы и работает в направ‑
лении бережливого обеспечения кли‑
ентов.

В. Ф. Треневу было задано много 
вопросов о планах развития компании, 
благотворительных проектах «ТБМ», 
о деятельности Ассоциации продавцов 
и производителей оконной и дверной 
фурнитуры, организатором и членом 
которой является компания ТБМ.

Компания «ТБМ» принимает актив‑
ное участие в решении общеотрасле‑
вых проблем, успешно внедряет бе‑
режливые технологии, уделяет боль‑
шое внимание благотворительности 
и вопросам защиты окружающей сре‑
ды. Компания является организатором 
Некоммерческого партнерства «Защи‑
тим Байкал вместе», благотворитель‑
ной акции «Доброе окошко» (замена 
окон в детских домах)

Второй доклад на  пресс-конфе-
ренции сделал первый замести‑
тель генерального директора «ТБМ» 
М. С. Шакиров. Он был посвящен сер‑
висам и проектам, которые помогли 
компании «ТБМ» выстоять в кризисы 
и добиться высокого уровня сервиса. 
Это и служба выездных менеджеров 
«ТБМ», и система электронной тор‑
говли «ТБМ-Онлайн», через которую 

на сегодняшний день проходит более 
80% оборота компании, и постоянная 
работа над повышением качества по‑
ставляемой продукции, и многое дру‑
гое.

Особо нужно отметить отличную 
маркетинговую аналитику во второй 
половине доклада (к сожалению, не‑
многие из гостей смогли ее по досто‑
инству оценить).

По  завершении пресс-конфе-
ренции состоялся фуршет, где пред‑
ставители СМИ имели возможность 
пообщаться с руководителями и со‑
трудниками «ТБМ» в неформальной 
обстановке.

Редакция журнала «ОКНА  
и ДВЕРИ» поздравляет компанию 
«ТБМ» с  юбилеем, желает новых 
трудовых свершений.

Уверены, что к своему 50‑лет-
нему юбилею компания «ТБМ» по-
дойдет еще более сильной, а Вик-
тор Феликсович Тренев сохранит 
тот задор и драйв, которые позво-
ляют покорять самые высокие вер-
шины.
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«Тематические дни окон» 
в концерне Weinig:
создано объединение для клиентов

Когда концерн Weinig приглаша-
ет в Таубербишофсхайм на ме-

роприятие по теме «Производство 
окон», компетентность на высшем 
уровне гарантирована. Около 150 
известных клиентов со всей Евро-
пы приняли участие в  этом меро-
приятии 7–8 ноября, получившим 
ожидаемый сильный резонанс. 
В центре внимания находились де-
ревянно-алюминиевые окна, в сег-
мента которых отмечается постоян-
ный рост; окна такой конструкции 
изготавливаются все большим чис-
лом производителей.

Для них, а также для всех дру-
гих предприятий-участников отрас-
ли концерн Weinig вместе с тремя 
международными производителя-
ми промышленных систем пред-
ставил новую комплексную кон-
цепцию, обеспечивающую клиен-
там оптимальное сопровождение 
в течение всего производственного 
процесса. Weinig привнес в это объ-
единение свою профессиональную 
компетентность, насчитывающую 
многие десятилетия, а также боль-
шой ассортимент технологическо-
го оборудования. Спектр продук-
ции очень широк: от стандартного 
углового оконного центра до  пол-
ностью автоматизированной серии 
обрабатывающих центров Conturex 
с  ЧПУ и  полного набора перифе-
рийного оборудования. В создании 
концепции участвовала швейцар-
ская фирма Oertli, известный спе-
циалист в инструментальной обла-
сти. За  металлические компонен-
ты отвечают знаменитая компания 

Gutmann, специализирующаяся 
на  производстве накладных алю-
миниевых профилей, а также про-
фессионал в  области фурнитуры 
компания Gretsch-Unitas (GU). В за-
полненном медиацентре Weinig до-
клады ответственных лиц задей-
ствованных в ассоциации предпри-
ятий встретили большой интерес 
присутствующих. Затем эффектив-
ность совместного подхода партне-
ров была продемонстрирована при-
ехавшим специалистам на примере 
двух комплексных установок. Ос-
новное внимание было при этом на-
правлено на производительность, 
гибкость в применении и конструк-
тивный ответ на становящиеся все 
уже профили.

«Широкая компетенция концер-
на Weinig и  системных поставщи-
ков обеспечивает все возможно-

сти для реализации самых разных 
подходов на производстве», – под-
черкнул эксперт по  производству 
окон Зигфрид Вебер. «Это созда-
ет для клиента уникальную свобо-
ду действий и  является большим 
преимуществом, если речь идет 
выборе самой экономичной кон-
цепции для  индивидуального слу-
чая»,  – отметил он. Посетители 
«Тематических дней окон» смогли 
вживую увидеть результат такой 
совместной работы над проектом. 
Установка, разработанная для не-
мецкой компании Östringer, выпол-
няет массу технологических опера-
ций: от  торцовки с  помощью тор-
цовочной пилы OptiCut S 50, про-
изводства всех планок и  брусков 
на Powermat и до полной обработ-
ки в оконном центре Conturex 124, 
а также до станка для забивки дю-

Сильный резонанс: Председатель правления Штефан Вебер приветствовал на «Тематических 
днях окон» клиентов со всей Европы
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белей UniPin, что составляет нема-
лую часть компетенции Weinig. Ин-
тегрированное решение для  окон 
в старинных зданиях, где брусок-от-
лив не фрезеруется, а навешивает-
ся, ясно показывает, насколько гиб-
ко реагирует концерн Weinig на по-
желания клиентов. Альтернативы 
для конфигурации этой установки 
концерн Weinig продемонстрировал, 
в частности, в области угловых со-
единений. Мировой лидер в обла-
сти станков и  установок для  про-
изводства окон обладает в данном 
случае техническими решениями 
для всех распространенных на рын-
ке вариантов, идет ли речь о шипах, 
пазах или  дюбелях. Высокий уро-
вень динамики демонстрирует кон-
церн Weinig и в сфере изготовления 
арок. Центр с ЧПУ Multirex для об-
работки поверхностей предлагает 
отличные возможности для  этого, 
которые уже положительно воспри-
няты рынком: «У нас уже имеется 
ряд заказов», – сообщил Зигфрид 
Вебер. В этой связи концерн Weinig 
анонсировал новое винтовое со-
единение для  производства арок, 
которое будет показано на выстав-
ке «Holzhandwerk» в  Нюрнберге. 
Это соединение должно обеспечить 
особые преимущества особенно 
для все более востребованных уз-
ких профилей. Данную инновацию 
можно будет увидеть в рамках этой 
комплексной концепции, которая бу-
дет впервые показана на выставке.

На  «Тематических днях окон» 
концерна Weinig также выступили 

его партнеры. Ульрих Риттер, ди-
ректор немецкого филиала компа-
нии Oertli, обрисовал в  своем до-
кладе перспективы нового поколе-
ния инструментов для  изготовле-
ния окон, позволяющих работать 
с  древесно-пластиковыми компо-
зитными материалами (WPC). Так 
называемая «технология SP» га-
рантирует практически свободный 
от вибраций ход, обеспечивая пре-
восходные результаты даже при ча-
стоте вращения 10 000 об/мин. Вы-
дающейся особенностью является 
гибридная технология, которая по-
зволяет объединить технологиче-
ские операции предварительного 
фрезерования и финишного стро-
гания в  одном проходе, предот-
вращая при  этом появление ско-
лов. Срок службы применяемых 
при  этом режущих пластин уве-
личивается до пяти раз. В общем 
и  целом WPC-инструмент гаран-
тирует значительный рост произ-
водительности. Возможно его ин-
дивидуальное согласование с лю-
бой конфигурацией оборудования 
Weinig.

В е р н е р  То б е р  и з   ф и р м ы 
Gutmann особенно отметил мо-
дульную конструкцию накладного 
алюминиевого профиля в  комби-
нации с  деревянно-алюминиевой 
системой Mira. Так как поперечное 
сечение дерева остается одина-
ковым, компания Gutmann может 
всегда поставить подходящую си-
стему фальцев невзирая на изме-
нения толщины профилей. Замена 

Совместная реализация: готовая к  поставке установка фирмы 
Östringer демонстрирует сильные стороны комплексного подхода 
Weinig

Все дополнительные станки в ассортименте: Powermat обеспечивает 
финишное строгание всех оконных брусков без шлифования

не представляет никаких проблем. 
Все системы Gutmann сертифи-
цированы для домов с пассивным 
энергопотреблением, что открыва-
ет для клиентов и этот рынок.

Фирма GU, специалист в обла-
сти оконной фурнитуры, выдвинула 
на  первый план растущий сектор 
элементов подъемных и сдвижных 
дверей. Сертифицированная и про-
веренная компетенция GU в союзе 
с  такими партнерами, как Weinig, 
Gutmann и Oertli, гарантирует кли-
енту стопроцентную уверенность 
во  всем конструктивном элемен-
те, рассказал докладчик Маттиас 
Майер.

Имея 70 сотрудников в подраз-
делении оконного оборудования, 
концерн Weinig обеспечивает опти-
мальную работу над каждым проек-
том с организационной и професси-
ональной точки зрения, объединяя 
при  этом совместные усилия всех 
партнеров в  единое целое. Карл-
хайнц Молдан, руководитель под-
разделения оконного оборудования, 
уверен в том, что благодаря своей 
концепции концерн Weinig точно со-
ответствует потребностям совре-
менного предприятия по производ-
ству окон: «В сегодняшние време-
на постоянно усложняющихся задач 
наш комплексный подход упрощает 
их решение и обеспечивает клиенту 
решающие конкурентные преимуще-
ства. И чрезвычайно положительный 
отклик ведущих производителей 
окон подтверждает, что мы находим-
ся на верном пути».
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Маркетинговая кампания 
Winkhaus в России

Бренд Winkhaus в России – это каче-
ство без компромиссов, профес-

сиональное сервисное обслуживание 
и максимальное удобство для пользо-
вателя. Производитель высококаче-
ственной фурнитуры для окон и две-
рей хотел бы этой новой маркетинго-
вой кампанией показать и дополни-
тельно подчеркнуть, по возможности 
персонально всем клиентам, торго-
вым партнерам и конечным пользова-
телям, насколько именно они важны 
для компании, насколько руководство 
фирмы уважает их мнение и учитыва-
ет их пожелания.

«Рынок России и близлежащие 
регионы имеют для нас очень боль-
шое значение. Здесь большой по-
тенциал возможностей для дальней-
шего роста, а мы, со своей стороны, 
активно поддерживая их на этом пу-
ти, хотели бы внести в их развитие 
также свой конструктивный вклад», 
говорит Генеральный директор и со-
владелец компании Winkhaus Тиль-
ман Винкхаус (Tilmann Winkhaus). 
«В России мы стремимся расти вме-
сте с нашими клиентами. Для это-
го мы предлагаем наше долгосроч-
ное know-how, ориентированные 
на  реализацию ожиданий пользо-
вателей инновационные продукты 
и  другие передовые решения. Все 
эти действия направлены на созда-
ние для наших клиентов и партнеров 
по бизнесу оптимальной базы дости-
жения рыночного успеха», объясняет 
г-н Winkhaus, отмечая дополнитель-
но активную деятельность фирмы 
Winkhaus в России.

Тильман Винкхаус  (Ti lmann 
Winkhaus) рассчитывает, что потен-
циальные клиенты Winkhaus в России 
и близлежащих регионах поверят его 
словам. Поэтому он – лицо новой ре-
кламной кампании, которую фирма 
Winkhaus начинает в России. Кроме 
рекламных блоков и модулей в отрас-
левых СМИ, широкая поддержка ак-
ции запланирована также в отрасле-
вых интернет-порталах и социальных 
сетях.

Cервис дополнением 
портфолио Winkhaus

Профессиональный сервис ком-
пании является дополнением продук-
тового портфолио Winkhaus. Благода-
ря широкому ассортименту продуктов 
и услуг, Winkhaus оказывает поддерж-
ку производителям оконных и  двер-
ных конструкций почти во всех сферах 
их  производственной деятельности. 
Производители окон выбирают пре-
жде всего поворотно-откидную фурни-
турную систему activPilot с многими до-
полнительными подсегментами. Кроме 
того, компания Winkhaus предоставля-
ет своим клиентам собственное про-
граммное обеспечение WH OKNA, ко-
торое в Восточной Европе принадлежит 
к числу самых популярных программ, 
используемых в оконной отрасли. До-
полнительные модули программы пред-
лагают производителям окон, а также 
их дилерам многоуровневую помощь 
в процессе изготовления и продажи вы-
сококачественных окон. Помощь в кон-
тактах с клиентами Winkhaus в Рос-
сии оказывает представительство 
Winkhaus в Москве. Сотрудники кол-
лектива – это специалисты во всех сфе-
рах, связанных с применением оконной 

и дверной фурнитуры, а также опытные 
профессионалы в области ИТ.

Интенсивная коммуникация

Усилия Winkhaus направлены так-
же на интенсификацию виртуально-
го общения и обмена информацией 
с торговыми партнерами и пользова-
телями. Это касается, прежде всего, 
продукции компании. Дополнительно 
идет работа по подготовке и внедре-
нии в России под конец текущего года 
проекта, базирующегося на апплика-
ции ИТ, приспособленной для россий-
ского рынка – русской версии Android-
App. Кроме доступной информации 
о широкой гамме продуктов Winkhaus 
в письменной форме, а также в фор-
ме фотографий и технических рисун-
ков, видео-роликов и фильмов, компа-
ния предлагает актуальные, система-
тически обновляемые ньюсы в соцсе-
тях. Клиентам, партнерам по бизнесу, 
пользователям и  всем желающим 
адресовано это приглашение озна-
комится с  продуктовым портфолио 
Winkhaus, используя такие ультрасо-
временные и одновременно удобные 
средства массовой коммуникации. 

Тильман Винкхаус (Tilmann Winkhaus) – лицо маркетинговой кампании Winkhaus в России. 
Фото: Winkhaus



Повышенное внимание к деталям делает оконные разработки Winkhaus 

одними из самых инновационных и высоконадежных в мире. Вот уже 160 

лет наше семейное предприятие стремится к высоким стандартам качества 

продукции и сервиса, обеспечивая таким образом успех своим клиентам  

и торговым партнерам.

Оконные системы фурнитуры activPilot продолжают традиции инноваций. 

Благодаря модульной системе фурнитуру activPilot можно установить на 

любой оконной конструкции. Кроме того, уменьшенное количество элемен-

тов позволяет обеспечить быстрый и легкий монтаж фурнитуры. Оконная 

система activPilot универсальна и отвечает любым запросам клиента.

Считается, что в Германии самые высокие стандарты качества в мире.  

В Winkhaus мы имеем самый высокий уровень стандартов качества даже 

для Германии. Я не дал бы своего имени ни для чего другого.

«Говорят, что в Германии любят точность. Похоже,
  мне на роду написано быть немцем «в квадрате».

Тильман Винкхаус, Генеральный директор и совладелец компании

www.winkhaus.ru
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Окна EXPROF Aero –  
легкие вашей квартиры

ООО «ЭксПроф»
625061, г. Тюмень,  

ул. Производственная, 25
тел. +7 (3452) 77‑16‑11,  
факс +7 (3452) 77‑16‑10

www.exprof.ru

Системы EXPROF Aero  – уни-
кальная разработка компании  

«ЭксПроф», которая в прямом смыс-
ле позволяет вздохнуть с облегчени-
ем и производителю, и потребителю 
оконных конструкций. Устроена она 
так же мудро, как человеческие лег-
кие.

Изобретение инженеров 
«ЭксПроф»

Для профилактики главных «зим-
них болезней» окон ПВХ – конден-
сата и духоты в комнате – нужен 
приток свежего воздуха. Дорого-
стоящие «надстройки» к окну (кли-
мат-боксы, вентиляционные клапа-
ны и др.) рассчитаны на «еврозиму» 
до -5 °С. При -15 °С и ниже они опас-
ны тем, что морозный воздух с улицы 
прямиком попадает в комнату. От пе-
реохлаждения на клапане намерза-
ет иней, и он перестает закрываться. 
А поступающий воздух несет с собой 
холод, сквозняки и уличный шум.

Блестящая альтернатива была 
придумана в  компании «ЭксПроф» 
в 2002 году – инженеры разработали 
принципиально новый способ досту-
па приточного воздуха – через узкий 
воздуховод-лабиринт длиной мини-
мум 3 м внутри профиля оконной ра-
мы. Испытания показали, что преодо-
левая этот длинный лабиринт на пу-
ти с улицы в комнату, поток воздуха 
сбавляет напор и успевает прогреть-
ся, а звуковые волны полностью за-
тухают. Ноу-хау оказалось настолько 
эффективным, что его запатентова-
ли под термином внутрипрофильная 
вентиляция и внедрили в виде вари-
ации EXPROF Aero во  все оконные 
системы EXPROF: «Дышащие» окна 
AeroTherma, AeroProfecta, AeroExperta,  
AeroSuprema уже 12 лет на практи-

ке подтверждают свои преимущества 
в нашем климате.

Как это работает

Разработчики предусмотрели 
в рамном профиле специальную вен-
тиляционную камеру. Именно она 
и  образует воздуховод-лабиринт 
по периметру оконной рамы. А чтобы 
защитить ее от промерзания (ведь зи-
мой в камеру заходит холодный воз-
дух), сделали рамный профиль почти 
в 2 раза шире обычного (101 мм про-
тив 58 мм, 118 мм против 70 мм) и до-
бавили теплоизолирующих камер. 
Оконщику остается только выполнить 
технологические отверстия, чтобы от-
крыть в лабиринте вход и выход.

Главный результат работы aero-
системы в том, что «прямой контакт» 
с  улицей полностью исключен. Че-
рез внутрипрофильную вентиляцию 
не проникает уличный шум, но про-
исходит постоянный, медленный при-
ток свежего воздуха комфортной тем-
пературы, независимо от силы ветра 
и мороза «за бортом».

Двойной эффект широких 
«объятий»

Широкая рама в  окнах EXPROF 
Aero усиливает теплоизоляцию отко-
сов и приближает стеклопакет к те-
плому воздуху от радиатора отопле-
ния. Это снижает риск выпадения кон-
денсата наполовину. Вторую полови-
ну риска снимает внутрипрофильная 
вентиляция, устраняя через воздухо-
обмен избыточную влажность. Рабо-
тая с двух сторон, «дышащие» окна 
EXPROF Aero удивительным образом 
превращают даже очень сырые квар-
тиры в комфортное жилье со здоро-
вым микроклиматом.

Схема работы внутрипрофильного 
доступа приточного воздуха в окнах 
EXPROF Aero:

Уличный воздух заходит в вентиляцион-
ную камеру через отверстия в нижней 
части рамы. По мере движения по воз-
духоводу вверх он прогревается. Подо-
гретый воздух поступает в комнату через 
отверстия в верхней части рамы. На вы-
ходные отверстия монтируются пластико-
вые колпачки или пластиковая заслонка 
(не показаны).



ССК  «ОКНА и ДВЕРИ»  № 6 (168) 2013

профильные системы

17

ff14_107x307_RUS_Okna_i_Dweri_4c.indd   1 22.10.13   13:07

Окна EXPROF  
на службе ВДВ

Партнер ЭксПроф в Омске заканчивает рабо-
ты по остеклению казарм и учебных корпу-

сов 242-го учебного центра ВДВ.
Компания Арт-Окно, ранее выигравшая тен-

дер на остекление 242-го учебного центра ВДВ 
в г. Омске, завершает свои работы на этом фе-
деральном объекте. 

В рамках договора изготовлено и смонтиро-
вано более 5000 квадратных метров конструк-
ций из пятикамерных пвх-профилей EXPROF 
Profecta. 

Новые энергосберегающие окна получили 
все учебные корпуса и казармы центра. Этот 
внушительный объем работ ведется строго по 
утвержденному графику и будет завершен с 
надлежащим качеством и точно в срок. 

Окна EXPROF Profecta обеспечат воинам-
десантникам комфортный микроклимат для 
учебы и отдыха, а заказчику существенную 
экономию бюджетных средств на отопление.

www.exprof.ru
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Представительство выставочной 
компании NuernbergMesse GmbH 

в Российской Федерации провело 14 
ноября в Москве пресс-конференцию, 
посвященную двум специализирован-
ным выставкам – fensterbau/frontale 
и HOLZ-HANDWERK, которые состоят-
ся 26–29 марта2014 года в г. Нюрнбер-
ге (Германия).

На пресс-конференции выставку 
представили и ответили на вопросы 
прессы:

Гидо Вельк (Guido Welk), руководи-
тель отдела по связям с общественно-
стью «НюрнбергМессе».

Эльке Харрайс (Elke Harreiß), руко-
водитель проекта fensterbau/frontale.

Вальдемар Дёрр (Waldemar Dörr), 
президент Промышленной академии 
стекольных, оконных, фасадных тех-
нологий, г. Карлсруэ.

Хуберт Деммлер (Hubert Demmler), 
генеральный директор Представи-
тельства NuernbergMesse в России.

Пар а л л ел ьн о  п р о ш л а O n -
line пресс-конференция на  сайте: 
http://gotoex.com/presentation/20. Это 
стало новинкой года в презентациях 
выставок, проходящих раз в два года.

Г-н Гидо Вельк кратко пред-
ставил выставочную компанию 
NürnbergMesse Group, которая являет-

ВСЕ ДОРОГИ ВЕДУТ В НЮРНБЕРГ

ся одной из 20 крупнейших выставоч-
ных компаний в мире и входит в де-
сятку лучших выставочных компаний 
Европы. Она организует порядка 120 
национальных и международных вы-
ставок, и конгрессов как в Нюрнберге, 
так и во всем мире.

Одним из  лучших мероприятий, 
которую организует NürnbergMesse 
Group, являются выставки fensterbau/
frontale и HOLZ-HANDWERK, которые 
регулярно проходят один раз в два го-
да. В 2012 году этот успешный тандем 
привлек к Нюрнбергскому Экспоцен-
тру внимание порядка 99 тыс. посе-
тителей-специалистов и свыше 1200 
экспонентов. В 2014 году она вновь 
расширит свои площади за счет ново-
го павильона 3A.

Как правило, посетители посеща-
ют обе выставки, причем 25% посе-
тителей составляют представители 
зарубежных стран. Наибольшее чис-
ло иностранных гостей посещает вы-
ставку fensterbau/frontale, которая яв-
ляется главной выставкой европей-
ской оконной индустрии.

Выставка HOLZ-HANDWERK, явля-
ется уникальной площадкой в области 
ремесел, связанных с обработкой дре-
весины. HOLZ-HANDWERK 2014 даст 
посетителям и экспонентам не только 

возможность для поддержания лич-
ных контактов, но и для обмена акту-
альным ноу-хау. Широкая и насыщен-
ная программа, предлагаемая фирма-
ми-экспонентами, обещает професси-
оналам отрасли немало интересных 
и полезных открытий. К примеру, но-
вые импульсы для работы над дизай-
ном мастера столярного дела смогут 
получить, познакомившись с темати-
ческой экспозицией «Design Objekt – 
Objekt Design» Ассоциации ремеслен-
ников-столяров Баварии (FSH). «Фан-
тазии в дереве», которые будут пред-
ставлены в рамках Сопровождающей 
программы в виде декоративных и ис-
кусно оформленных объектов из де-
рева, также произведут незабывае-
мое впечатление.

Г-н Гидо Вельк кратко обрисо-
вал ситуацию на европейском рын-
ке. Конъюнктурная неустойчивость 
экономического окружения Германии 
в зоне тяготения HOLZ-HANDWERK 
(соседние страны) оборачивается 
для немецких производителей дере-
вообрабатывающего оборудования 
сокращением их экспорта в страны 
Европейского Союза. За первые во-
семь месяцев текущего года он сокра-
тился по сравнению с предыдущим го-
дом на 6% и составил в стоимостном 
выражении 430 млн. евро. Восточная 
Европа имеет более сильные позиции, 
чем Европа Западная. В Южной Евро-
пе, сотрясаемой кризисом, намечает-
ся, тем не менее, некоторое оживле-
ние.

Россия занимает первое место 
среди стран, в которые осуществля-
ется экспорт деревообрабатывающе-
го оборудования из Германии. В 2012 г. 
объемы закупок составили 91 млн. ев-
ро.

Г-жа Эльке Харрайс, руководитель 
проекта fensterbau/frontale от «Нюрн-
берг Мессе», в своем выступлении ре-
зюмировала итоги выставки 2012 го-
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да: «Как экспоненты, так и посетите-
ли-специалисты неизменно присуж-
дают выставке наивысшие баллы. 
В  2012  году на  стендах 97% пред-
приятий-участников побывали гости 
из‑за рубежа, причем первенствова-
ли представители соседних с Герма-
нией государств. Но и в целом геогра-
фия посетителей была весьма широ-
кой – от Италии до Великобритании 
и от России до Турции. В целом, бы-
ли представлены все континенты». 
При всей широте посетительской ге-
ографии, fensterbau/frontale обладает 
еще одним уникальным качеством – 
это точно выверенное сопряжение 
предложения и спроса. «Далеко за 90 
процентов предприятий-участников 
заявили, что на fensterbau/frontale они 
вышли на свои наиболее важные це-

Нюрнбергский экспоцентр

левые группы, а  девять из  каждых 
десяти экспонентов представили 
в Нюрнберге либо новинку либо инно-
вационную разработку», – констатиру-
ет г-жа Харрайс.

Новое «здание» fensterbau/frontale, 
безусловно, порадует посетителей-
специалистов новейшим ноу-хау в та-
ких областях, как долговечность, эко-
логичность и  комфортность, авто-
матизация и энергоэффективность. 
«Желающие детально ознакомить-
ся с инновациями на мировом рын-
ке на одной площадке и в компакт-
ном формате просто не позволят себе 
пройти мимо экспозиции Нюрнберг-
ской fensterbau/frontale, вобравшей 
в себя разработки почти 800 экспо-
нентов», – не сомневается г-жа Хар-
райс.

Наряду со  всеохватывающей 
экспозицией продукции предпри-
ятий-участников, fensterbau/frontale 
в 2014 году, как и всегда, предоставит 
посетителям широкие возможности 
получения информации и установле-
ния контактов в рамках насыщенной 
Сопровождающей программы. Пер-
вые подробности о Сопровождающей 
программе (тематика докладов, пере-
чень специализированных шоу и ме-
роприятий) будут представлены в де-
кабре на  сайте www.frontale.de, где 
посетители найдут всю необходимую 
информацию об экспонентах, план-
схему размещения экспозиции по па-
вильонам, варианты приезда в Нюрн-
берг и размещения в нем и многое 
другое.

Г-н Вальдемар Дёрр представил 
одного из участников выставки – про-
фессиональное объединение «Ассо-
циация предприятий окон и фасадов 
Баден-Вюртемберг» (GFF). В  ассо-
циацию входят более 500 компаний-
производителей оконных и фасадных 
конструкций. Так же он является ру-
ководителем академии и профессио-
нального училища, которые выполня-
ют важные задачи в области обучения 
и подготовки специалистов для от-
расли. В обучающих программах наи-
более важными темами являются 
энергоэффективность, ресурсосбе-
режение, экологичность, доступность 
в эксплуатации для людей с ограни-
ченными возможностями. Именно все 
эти темы будут предлагаться для об-
суждения на стенде Ассоциации.

Далее участники пресс-конфе-
ренции отвечали на вопросы корре-
спондентов.

Динамика численности посетителей по 2012 г.

Размещение экспозиции 2014 по павильонам
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Под  слоганом WEINIG WORKS 
WOOD концерн Weinig представля-

ет в Москве инновационную производ-
ственную технологию, благодаря кото-
рой деревообрабатывающие предпри-
ятия смогут в будущем эффективно 
использовать доступные ресурсы, од-
новременно соблюдая все экономиче-
ские требования. «Высшей целью яв-
ляется получение такого же или даже 
большего выхода готовой продукции 
при уменьшении использования цен-
ного сырья – древесины», – рассказы-
вает председатель правления Weinig 
Вольфганг Пёшль об актуальных раз-
работках.

Подразделение 
профилирования

Новые технологии
В области своей ключевой компе-

тенции – строгании и профилирова-
нии – концерн Weinig выдвигает на пер-
вый план современные технологии об-

Weinig на WOODEX: 
инновационные технологии для экологической 
обработки массивной древесины

работки, обеспечивающие значитель-
ную экономию, увеличивающие выход 
готовой продукции и дающие возмож-
ность открытия новых рынков. Иде-
альной платформой для этого являет-
ся представленная на выставке серия 
станков Powermat моделей 600, 1200, 
2400 и 2500. Все станции этой серии 
оснащены системой крепления инстру-
мента PowerLock, обеспечивающей ми-
нимальное время наладки. Кроме того, 
эта система гарантирует превосходное 
качество поверхностей при самых раз-
ных скоростях подачи.

На примере прекрасно зарекомен-
довавшего себя станка Powermat 600 
концерн Weinig демонстрирует без-
опасную и  точную обработку корот-
ких деталей. Для этого данный ста-
нок оснащен пазовой направляющей. 
Powermat 1200 предлагает множество 
опций и поэтому прекрасно подходит 
для обработки самых разных профи-
лей. Выдающейся особенностью этого 
станка является новая система управ-
ления PowerCom PLUS, обеспечи-

вающая в комбинации с комплектом 
Power Set более 6 осей с ЧПУ, что по-
зволяет просто и быстро настраивать 
оборудование даже для производства 
сложных профилей. Совершенно но-
вое программное обеспечение Moulder 
Master позволяет объединить в единое 
целое все процессы, которые осущест-
вляются перед собственно производ-
ством. Это программное обеспечение 
позволяет создавать чертежи профи-
лей и инструментов можно с исполь-
зованием CAD-интерфейса, а  также 
управлять наборами данных. Кроме 
того, данный безбумажный технологи-
ческий процесс отличается абсолют-
ной надежностью. Непрерывная пода-
ча деталей в Powermat 2400 обеспе-
чивается новым накопителем EM 100 
с  электрическим управлением. Ско-
рость подачи автоматически синхро-
низируется со скоростью работы стро-
гального станка, регулировка усилия 
подачи осуществляется в соответствии 
с размером детали.

Powermat 2500  – это топ-модель 
в своем классе производительности, 
данный станок рассчитан на  стро-
гание пластин со  скоростью подачи 
до 300 м/мин. Тяжелые стальные при-
жимные элементы вверху, установлен-
ные под углом 30° шпиндели внизу 
и вверху, а также уменьшающие вес 
плавающие шпиндели слева и справа 
гарантируют максимальный выход го-
товой продукции.

Новый Powermat 600 C
Демонстрируя новый Powermat 

600, концерн Weinig представляет но-
вый станок начального уровня и клас-
са Powermat. Данная модель идеаль-
но подходит для небольших деревоо-
брабатывающих мастерских. Система Powermat 2400
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управления Memory PLUS и оси с ЧПУ 
позволяют быстро изменять размеры 
и обеспечивают высокий уровень удоб-
ства в работе.

Новый Powermat 2400 XL
Powermat 2400 XL – это новый ста-

нок для обработки деталей больших 
размерах при производстве конструк-
ционных деревянных элементов. Вы-
сота обработки данного станка состав-
ляет от 25 до 200 мм, а ширина обра-
ботки – от 40 до 310 мм. Также новый, 
смонтированный под углом 90° фрезе-
ровочный агрегат позволяет

обрабатывать радиусы и закругле-
ния. Косо установленный под углом 30° 
фуговальный шпиндель значительно 
уменьшает количество сколов во вре-
мя строгания, предотвращая тем са-
мым необходимость дополнительных 
трудоемких рабочих операций, кото-
рые связаны с потерями древесины.

Новый Hydromat 45
Класс станков Hydromat для дере-

вянных деталей с большим попереч-
ным сечением также получил попол-
нение. Надежный новый Hydromat 45 
может обрабатывать детали шири-
ной от 60 до 450 мм и высотой от 20 
до 300 мм. Прекрасно зарекомендовав-
ший себя модульный принцип станков 
Hydromat делает их идеальной плат-
формой для создания решений, соот-
ветствующих индивидуальным тре-
бованиям клиентов. Благодаря эф-

фективной системе подачи с прямым 
приводом отдельных валиков станок 
Hydromat 45 отличается высоким уров-
нем экономии энергии.

Повышение 
производительности 
и комфорта для станка Cube
Новый штабелевочный автомат до-

полняет ассортимент дополнительно-
го оборудования для компактного че-
тырехстороннего строгального станка 
CUBE. С помощью этого агрегата воз-
можно штабелирование деталей весом 
до 300 кг и высотой до 650 мм, которые 
затем можно удобно забрать из шта-
беля. Для всего технологического про-
цесса требуется всего лишь один опе-
ратор.

Новый зубчатый валик 2.0
Новое поколение подающих вали-

ков Weinig отличается, прежде всего, 

улучшенным захватом, обеспечива-
ющим оптимальную транспортировку 
детали. Уменьшенное прижимное уси-
лие снижает количество следов на дре-
весине. Уменьшенное загрязнение 
и меньший износ увеличивают срок 
службы валиков.

Новые комбинированные 
инструменты
Новые комбинированные инстру-

менты отличаются высокой жестко-
стью. Благодаря комбинации стали 
и алюминия увеличена не только рабо-
чая ширина, но и диаметр, что, соответ-
ственно, ведет к увеличению скорости 
резания. Результатом является очень 
хорошее качество поверхности.

Подразделение 
производства окон

Новый Conturex 125 Vario
Новый Conturex 125 Vario демон-

стрирует, насколько удобным может 
быть комплексное изготовление от-
дельных деталей, и  какой высокий 
уровень рентабельности и  произво-
дительности можно реализовать с его 
помощью. Этот однопортальный ста-
нок с  двусторонним размещением 
инструментов оснащен пятью осями 
и обеспечивает обработку парных де-
талей. При этом возможна обработка 
деталей длиной до1600 мм и торцовка 
без сколов. Минимизация времени, не-
обходимого для смены инструментов, 
и оптимизация технологического про-
цесса ведут к повышению производи-
тельности до 20 процентов. Запатенто-
ванный стол для цангового крепления 
PowerGrip концерна Weinig обеспечива-

Cube

Conturex 125 Vario
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ет максимальную точность благодаря 
полной обработки деталей в ходе од-
ной технологической операции. Устрой-
ства рекуперации энергии и продуман-
ная концепция управления энергией 
делают Conturex 125 Vario перспектив-
ной разработкой с точки зрения эф-
фективного использования ресурсов.

Усовершенствования 
Multirex
Новое поколение Multirex 590 ос-

нащается внешним инструментальным 
магазином длиной 6,5 м и собственной 
остью. Благодаря этому передача ин-
струмента к дисковому устройству сме-
ны инструментов в станке осуществля-
ется без потери времени, – все равно, 
в каком положении находится станок 
и  его основной шпиндель в  данный 
момент. Кроме того, новое поколение 
станков Multirex в состоянии автомати-
чески управлять периферийным обору-
дованием. Это позволяет без проблем 
обмениваться данными списка раскроя 
или данными для последующей уста-
новки дюбелей.

Подразделение раскроя 
и оптимизации

Системотехника 
для крупных и малых 
установок
В  первую в  мире полно-

стью автоматизированную рас-
кройную установку с  OptiLink, 
программным решением Weinig 
для  2D-оптимизации входит по  од-
ному сканеру CombiScan+ R 200 
для раскроя и торцовки, оптимизиру-
ющий круглопильный станок ProfiRip 

450 Speed, а также высокоскорост-
ная оптимизирующая торцовая пила 
OptiCut 450 FJ+ III со штабелевочным 
автоматом ST 10–1500. Вся систе-
ма объединена в единое целое в по-
мощью программного обеспечения 
OptiLink, концепция которого была 
впервые представлена в 2011 г., а те-
перь выходит на рынок в качестве ре-
шения для сетевого управления тех-
нологическим процессом на установ-
ках с несколькими сканерами.

За  такой конфигурацией данной 
установки кроется философия опти-
мизации уже во время раскроя, что по-
зволяет увеличить выход готовой про-
дукции и прибыль еще во время тор-
цовки. Если это не сделать и не обе-
спечить превосходное согласование 
места сопряжения этих двух рабочих 
процессов, это ведет к появлению из-
быточных производственных мощно-
стей и увеличению количества брака. 
В данном случае используется про-
граммное обеспечение OptiLink кон-
церна, которое непрерывно сравни-
вает заданные и фактические значе-
ния требуемого количества и качества 
деталей в ходе этих двух технологи-
ческих операций. Благодаря такому 

подходу в комбинации с интерфейсом 
системы ERP гарантируется, что изго-
тавливаться будет именно то, что тре-
буется.

Помимо оптимизации процес-
са раскроя данная линия отличием 
данной линии является новое поко-
ление сервоприводов, обеспечиваю-
щих максимальную производитель-
ность пиления при непрерывной рабо-
те. Раскрой на фиксированную длину 
от 80 мм увеличивает выход готовой 
продукции. Модульная концепция 
установки обеспечивает возможность 
расширения производственных мощ-
ностей с установкой до четырех пил 
OptiCut.

Решение начального уровня 
с интеграцией сканера
Компактное комбинированное ре-

шение со сканером EasyScan и опти-
мизирующим круглопильным станком 
OptiCut 200 Elite представляет собой 
стандартное решение WEINIG для про-
стых областей применения при оптими-
зации раскроя. Система OptiCom Direct 
обеспечивает единые функции обслу-
живания и управления для всей уста-
новки.

Multirex 590 Программное обеспечение OptiLink

OptiCut 200 Elite
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Новая пила с толкателем  
OptiCut S 90 XL Superdrill
Новый пильный станок Superdrill 

объединяет в единое целое такие ра-
бочие процессы, как торцовка, свер-
ление и фрезерование. Встроенный 
сверлильно-фрезерный агрегат позво-
ляет перед торцовкой дополнительно 
выполнить вертикальные отверстия 
или поперечную фрезеровку. Клиен-
там предлагается четыре разных мо-
дели.

Новый пакетный 
штабелеукладчик  
OptiCut Stacker P
Новый штабелевочный автомат 

OptiCut Stacker P позволяет полностью 
автоматически штабелировать обра-
ботанные одним пакетом детали фик-
сированной длины. Отдельные пакеты 
досок могут штабелироваться парал-
лельно или со смещением относитель-
но друг друга («елочкой»). Автомати-
ческая укладка штабельных прокла-
док дополнительно повышает устойчи-
вость пакетного штабеля.

Новый ProfiPress L II Comfort
Высокочастотный пресс для скле-

ивания ProfiPress II Comfort оснащен 
полуавтоматическим устройством на-
несения клея с ленточным транспорте-
ром и подачей посредством пластин-
чатой цепи. Еще одной особенностью 
также являются рабочие цилиндры 
пресса с регулировкой по высоте, от-
ключаемые электромагнитными клапа-
нами. Очень простое управление, опти-
мальное использование энергии и ком-
пактность при высокой производитель-
ности – вот то, что отличает этот пресс.

Два новых оптимизирующих 
круглопильных станка
Оптимизирующий круглопильный 

станок ProfiRip 450 обеспечивает ши-
рину резания 450 мм и 4‑кратную ре-
гулировку пильных дисков. В качестве 
альтернативы для проверенной вре-
менем подающей цепи ProfiRip 450 
также может оснащаться роликовым 
приводом. Это позволяет увеличить 
скорость подачи до 160 м/мин с целью 
повышения производительности. Но-

винкой также является оптимизирую-
щий круглопильный станок ProfiRip 
310 с  шириной резания 310 мм 
и  3‑кратной регулировкой пильных 
дисков. Гибкая в применении продоль-
ная дисковая пила FlexiRip 3200 допол-
нена новыми функциями. К ним отно-
сятся автоматическое распознавание 
высоты пропила, зависящая от нагруз-
ки регулировка подачи, распознавание 
оператора и программа оптимизации 
ширины.

Новая делительная 
ленточная пила BK60 / BK80
Скорость подачи этого нового лен-

точнопильного станка в стандартной 
комплектации составляет 60 м/мин, 
а при наличии высокоскоростного па-
кета достигает 80 м/мин. Датчики, из-
меряющие доски непосредственно пе-
ред подачей, обеспечивают оптимиза-
цию для получения трех частей с оди-
наковой шириной. Станок BK оснащен 
защитным звукоизоляционным кожу-
хом. Все регулировки комфортно вы-
полняются снаружи.

OptiCut S 90 XL Superdrill

OptiCut Stacker P

ProfiPress L II Comfort
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Подразделение сращивания  
и обработки торцов

Новая линия PowerJoint 8
В области производства клееной 

древесины концерн Weinig представля-
ет самую быструю компактную линию 
сращивания на рынке. На новой линии 
PowerJoint 8 каждую минуту может 
выполняться фрезеровка и сращива-
ние до восьми заготовок. Другие моде-
ли концерна Weinig, например Profijoint, 
Ultra и  Turbo-S с  раскройной пилой 
представляют собой широкий спектр 
линий сращивания, которые соответ-
ствуют как требованиям предприятий, 
только начинающих свою деятельность 
в области обработки древесины, так 
и потребностям крупных промышлен-
ных компаний, которым необходима 
высокая производительность.

Новая линия Ultra TT 1000
Ultra TT 1000 – это пакетная ли-

ния сращивания, сконструирован-

ная для  деталей начальной длиной 
до 1000 мм. Оснащенная полностью 
автоматизированным поворотным 
столом, линия Ultra TT 1000 соответ-
ствует всем требованиям качеству 
и  производительности. Приводные 
ролики обеспечивают беспроблем-
ную транспортировку на фрезерный 
стол даже для деталей с самой корот-
кой начальной длиной. Вибрационный 
упор обеспечивает контроль всего па-
кета и гарантирует прилегание к упо-
ру всех деталей в пакете и их фрезе-
ровку.

Новый двухсторонний 
шипорезный станок 
ProfiShape
Представляя новый ProfiShape, 

концерн Weinig подчеркивает свою по-
зицию поставщика комплексных ре-
шений. Двухсторонний шипорезный 
станок – это логическое расширение 
ассортимента подразделения обору-
дования для обработки торцов, кото-

ProfiRip 450

рое раньше на заводе в Альфельде 
концентрировалось на линиях сращи-
вания. Начиная выпуск этого станка, 
мы обращаемся к широкому кругу кли-
ентов, выпускающих мебель, щиты, 
окна, напольные покрытия, изоляци-
онные материалы, конструкционный 
брус и обрабатывающих массивную 
древесину. Возможна работа с прак-
тически любым материалом, поддаю-
щимся обработке резанием. Для это-
го в ассортименте имеется большое 
количество агрегатов, например, тор-
цовочных пил, вертикальных свер-
лильных агрегатов, стружечных агре-
гатов, подрезателей или раскроечных 
пил. В стандартном исполнении двух-
стороннего шипорезного станка на-
чальная длина деталей составляет 
3000 мм, однако возможно ее изме-
нение с учетом индивидуальных тре-
бований клиента. То  же само отно-
сится и к указанной скорости подачи  
40 м/мин.

PowerJoint 8

Ultra TT 1000 ProfiShape
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conEX, комбинирующий высокую 
производительность с низким энергорасходом

Высокая производительность с оп-
тимальной характеристикой энер-

горасхода является одной из целей, 
достичь которую стремится каждый 
переработчик пластмасс в  своем 
производстве. Для  этого компания 
«battenfeld-cincinnati» предоставляет 
концепции машинного оборудования, 
среди прочего  – серию конических 
двухшнековых экструдеров conEX. 
В эту серию вошел не только опыт, 
полученный на базе поставок более 
чем 7000 конических машин, но вклю-
чено также обязательство по энерго-
эффективности, важность которого 
специалист по экструдерам подчерки-
вает своим партнерством в инициати-
ве BlueCompetence общества VDMA. 
В центре внимания нового поколения 
машин, кроме того, – малая площадь 
установки, длительный срок службы 
и «зеленая» система управления.

Серия экструдеров conEX, пред-
ставляющая 6‑ое поколение кониче-
ских двухшнековых экструдеров ком-
пании «battenfeld-cincinnati» и бази-
рующаяся на  зарекомендовавшей 
себя предшествующей серии konos, 
включает четыре модели с шнеками, 
имеющими диаметр от 38 по 72 мм. 

Выполненная оптимизация касается 
геометрии шнеков, в результате че-
го достигается производительность 
производства труб и профилей, кото-
рая на 10% выше (изготовление труб 
со скоростью до 550 кг/ч., изготовле-
ние профилей – до 280 кг/ч.).

Высокую энергоэффективность 
модели экструдеров conEX дости-
гают благодаря испытанной полной 
изоляции цилиндра. Сюда входит ис-
пытанная изоляция цилиндра во вход-
ной и дегазационной зонах, а также 
новинка – термическое разделение 
между дозатором и входным отвер-
стием цилиндра с помощью изоляци-
онной плиты. Усовершенствованный 
вакуумный агрегат, вакуумные насо-
сы с меньшим расходом воды и новый 
вакуумный фильтр, включая филь-
тровальную ванну, также содейству-
ют экономии энергии. Стандартом 
компании «battenfeld-cincinnati» уже 
много лет являются не нуждающиеся 
в техническом обслуживании, энер-
гоэффективные приводы переменно-
го тока для всех экструдеров, а так-
же системы темперирования шнеков 
Intracool и  цилиндра apc (Air Power 
Cooling).

Большой срок службы новых мо-
делей обеспечивает уникальное в от-
расли молибденовое покрытие шне-
ков. Вся ширина витков вооружена 
слоем молибдена высочайшей чисто-
ты для их защиты от износа.

Из-за малой площади установки 
экструдеров conEX их можно отлич-
но использовать и в качестве коэк-
струдеров. Наспинное расположение, 
а также экономящее место боковое 
расположение реализуются очень 
просто благодаря гибкому решению 
конструкции рамы.

Не  в  последнюю очередь новые 
экструдеры убеждают своей специ-
альной системой управления, в кото-
рую вошли оптимизированные блоки 
регулирования с целью эффективно-
го использования энергии и сырьевых 
материалов. Самооптимизирующийся 
регулятор, специально разработанный 
для экструзионной технологии, обеспе-
чивает самое благоприятное темпера-
турное управление экструдером, а так-
же наименьший вес погонного метра. 
Эта «зеленая» система управления 
управляется интуитивно с помощью 
обзорного сенсорного экрана.

www.battenfeld-cincinnati.com

Экономящая место «наспинная установка» двухшнековых экструде-
ров twinEX и conEX, впервые показанная на выставке «K 2013».

Благодаря гибкой раме экструдера conEX возможно также и боковое 
расположение коэкструдеров.
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15 ноября 2013 года в Москве со-
стоялось открытие первого в  Рос-
сии инновационного учебного центра 
«Академия Сен-Гобен», построенно-
го по концепции мультикомфортного 
дома.

На  сегодняшний день «Акаде-
мия Сен-Гобен» является уникаль-
ным в России объектом, как по сво-
ей образовательной концепции, так 
и  с  точки зрения подхода к  рекон-
струкции здания центра. Реновация 
«Академии» проводилась в соответ-
ствии с принципами строительства 
мультикомфортного дома, что под-
разумевает не  только сокращение 
потребления ресурсов, но и создание 
особой комфортной среды для чело-
века (акустика, экологичность, безо-
пасность, качество воздуха, эстетика 
и т. д.).

Главная цель «Академии Сен-
Гобен» – это обучение представите-
лей строительной и  архитектурной 
индустрии работе с высокотехноло-
гичными материалами и  техноло-
гиями, а  также демонстрация воз-
можностей инновационного подхо-
да к строительству. «Проблема про-
фессионализма и качества является 
одной из ключевых для данной от-
расли. Современные строительные 
решения требуют от  специалистов 

«СЕН-ГОБЕН» ОТКРЫЛ ПЕРВЫЙ В РОССИИ 
ИННОВАЦИОННЫЙ УЧЕБНЫЙ ЦЕНТР

совсем иного уровня знаний техноло-
гий и материалов. Сегодня получить 
этот опыт необходимо не только в те-
ории, но и на практике. Инновацион-
ный центр «Академия Сен-Гобен» – 
это уникальный проект, который 
в полной мере отражает суть совре-
менного образовательного процесса 
в строительной отрасли», – заявил 
Гонзаг де Пире, генеральный дирек-
тор «Сен-Гобен СНГ».

Образовательная концепция 
центра строится на  сочетании те-
оретических занятий и  практиче-
ских мастер-классов. В  «Акаде-
мии Сен-Гобен» планируется про-
водить как образовательные курсы 
для практикующих специалистов са-
мых разных строительных профес-
сий, так и для архитекторов и проек-
тировщиков, которые все чаще стал-
киваются с необходимостью приме-
нения инновационных материалов 
в своих проектах.

При  возведении первого в  Рос-
сии здания по  концепции мульти-
комфортного дома компания «Сен-
Гобен» широко применяла раз-
личные инновационные решения 
и материалы, как собственного про-
изводства (теплоизоляция ISOVER, 
гипсокартон Gyproc, энергоэффек-
тивные стеклопакеты, перегородки 

с переменной прозрачностью и т. д.), 
так и продукцию компаний-партне-
ров. В частности, были использованы 
система вентиляции с рекупераци-
ей тепла и панели лучистого отопле-
ния и охлаждения компании Zehnder, 
а также электрооборудование произ-
водства Schneider Electric. Благодаря 
применению новейших материалов 
и разработок «Сен-Гобен» удельное 
потребление энергии, используемой 
для отопления здания было сниже-
но более чем в 4 раза (с 183 до 43 
кВт*час / кв. м*год).

Гонзаг де Пире отметил: «Зада-
ча нашего центра – показать, что се-
годня внедрение мультикомфортных 
принципов строительства в реальную 
строительную практику не  только 
возможно, но и необходимо. Это по-
зволяет существенно снизить после-
дующие эксплуатационные затраты 
(на отопление, электроэнергию, рас-
ход и нагрев воды и т. д.) и создать 
комфортные условия для жизни, ра-
боты и отдыха человека. Инициатива 
компании «Сен-Гобен» уже одобрена 
нашими партнерами и клиентами – 
профессионалами строительной от-
расли, которым теперь представлена 
возможность наглядно изучать преи-
мущества инновационных строитель-
ных технологий».
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Вышел новый аналитический отчет

«ТОП-100. КРУПНЕЙШИЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ ОКОН  
И ФАСАДНЫХ КОНСТРУКЦИЙ РОССИИ»

В отчете представлена подробная информация о 100 крупнейших российских компаниях-производителях оконных 
блоков и фасадных конструкций (с объемом производства за 2012 год от 70 тыс. кв. м и более).

Дата выхода отчета: 15.10.2013г.
Язык отчета: русский.
Количество: страниц – 328, разделов – 7, таблиц – 5, информационных карт фирм – 

100, графиков и диаграмм – 2.
Способ предоставления: электронная версия в формате PDF. В печатном виде не пре-

доставляется. 
Стоимость: 48 000 руб. 
 
Отчет подготовлен ООО «Информационно-издательский центр «Современные Строи-

тельные Конструкции» и ООО «Агентство ССК-Информ» по результатам работ, выполнен-
ных в 2008-2013 гг. в рамках совместного проекта «Мониторинг российского оконно-фасад-
ного рынка».

Данные по каждой компании ТОП-100 представлены в виде информационных карт, актуализированных в 2013 г., кото-
рые содержат следующие данные:
•	 Наименование, юридическая форма, торговая марка.
•	 Структура (подчиненность, дочерние предприятия, филиалы, представительства).
•	 Виды деятельности, основная продукция.
•	 Место расположения (компании, производства), год основания / начала производства.
•	 Руководство компании (должностные лица, Ф.И.О.). 
•	 Количество сотрудников (общее / основной производственный персонал). 
•	 Типы производимых изделий (по назначению; по видам используемых рамных материалов.). 
•	 Характеристика производства (мощность, производственные площади, цехи, участки). 
•	 Характеристика оборудования (используемое оборудование, марки, количество сборочных линий и др.). 
•	 Уровень автоматизации производства, количество автоматизированных линий. 
•	 Используемые профили, фурнитура, стеклопакеты (в т. ч. изменения, произошедшие в 2009-2013 гг.). 
•	 Реализация продукции (основные регионы сбыта, основные потребители). 
•	 Система продаж (филиальная и дилерская сеть, офисы продаж, число и местонахождение дилеров, основные ди-

леры / список дилеров). 
•	 Объемы производства за 2012 г., в т. ч. по видам рамных материалов (экспертная оценка / данные компании). 
•	 Динамика объемов производства за 2006-2012 гг. (экспертная оценка / данные компании). 
•	 Финансовые показатели деятельности компании.  
•	 Дополнительные данные (объекты, партнеры, участие в региональных программах, членство в СРО и др.). 

Для трансрегиональных компаний, имеющих производственные предприятия в нескольких регионах РФ, представ-
лены как сводные данные, так и данные по основным предприятиям.

По каждой компании дана оценка перспектив развития на 2013-2014 годы.
В отчете также приведены: 
– информация о строительном и оконно-фасадном рынках Российской Федерации;.
– сводные показатели объемов производства/потребления оконных и фасадных конструкций по федеральным 

округам и регионам РФ;
– распределение крупнейших компаний-производителей окон и фасадных конструкций по регионам и федераль-

ным округам РФ;
– суммарные объемы производства крупнейших компаний-производителей по федеральным округам и РФ в целом, 

их доли на общероссийском и региональных рынках

По вопросам подписки и приобретения аналитического отчета обращайтесь, пожалуйста:
тел: +7 495 798 0542;   факс: +7 495 638 5248

director@ssk-inform.ru 



ССК  «ОКНА и ДВЕРИ»  № 6 (168) 2013

оконный рынок

28

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Центрального 
федерального округа. Москва и Московская область».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Центрально-
го федерального округа (кроме Москвы и Московской 
области».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Северо-За-
падного федерального округа».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Южного фе-
дерального округа».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Северо‑Кав-
казского федерального округа».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Приволжского 
федерального округа».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Уральского 
федерального округа».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Сибирского 
федерального округа».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие произво-
дители оконных и фасадных конструкций Дальнево-
сточного федерального округа».

Отчеты содержат подробную и постоянно обновляе-
мую информацию о ведущих российских компаниях-про-
изводителях оконных и фасадных конструкций.

В рамках реализации проекта «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯ-
ЧА. ВЕДУЩИЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ ОКОННЫХ И ФАСАД-
НЫХ КОНСТРУКЦИЙ» с 2011 года ежегодно выходят 9 
аналитических отчетов, в которых представлены более 
1000 ведущих компаний-производителей оконных и фа-
садных конструкций Российской Федерации.

В отчеты включены компании, суммарный годовой 
объем производства которых составлял более 10 тыс. кв. 
м / более 1 тыс. кв. м в мес. (учитывая изделия из всех ви-
дов применяемых рамных материалов).

Отчеты формируются по итогам предшествующего 
года:

–  отчеты, вышедшие в 2011 году – по итогам 2010 г.;
–  отчеты, вышедшие в 2012 году – по итогам 2011 г.;
–  отчеты, выходящие в 2013 году – по итогам 2012 г.

В настоящее время полностью обновлены данные о 
компаниях-производителях, подготовлены и выпущены 9 
новых отчетов по итогам 2012 года.

Информационные карты компаний-производителей, 
представленные в отчетах, актуализированы в 2013 г.

СТРУКТУРА ОТЧЕТОВ (РАЗДЕЛЫ):

1. Краткая характеристика федерального округа и 
входящих в его состав регионов‑субъектов РФ.

2. Строительный и оконно-фасадный рынки федераль-
ного округа.

3. Региональные объемы производства и потребления 
оконных и фасадных конструкций.

4. Перечень ведущих компаний-производителей окон-
ных и фасадных конструкций федерального округа по 
итогам 2012 г.

5. Информационные карты компаний-производителей 
(см. ниже).

6. Распределение ведущих компаний-производителей в 
регионах‑субъектах РФ, входящих в состав федерального 
округа, по объемам производства. Региональные лидеры.

7. Сводные данные:
–  групповое распределение и суммарные объемы про-

изводства ведущих компаний; их доля в региональных 
объемах производства;

–  баланс товарооборота между регионами;
–  особенности региональных рынков; оценка потенци-

ала регионов.
Выводы.

ИНФОРМАЦИОННЫЕ КАРТЫ

Информационная карта каждой компании содержит 
следующие данные:

•	 Наименование, юридическая форма, торговая 
марка.

•	 Структура компании (подчиненность, предприятия, 
филиалы, представительства).

•	 Руководство компании, должностные лица (долж-
ность, Ф. И. О.).

•	 Виды деятельности, основная продукция, типы 
производимых изделий (по назначению; по виду исполь-
зуемых материалов – ПВХ, алюминий, дерево, др.).

•	 Место расположения (компании, производства); 
адрес, тел. / факс, e-mail, сайт;

•	 Год основания / год начала производства.
•	 Количество сотрудников (общее / основной произ-

водственный персонал).

ИЦ «Современные Строительные Конструкции» информирует о выходе новых 
аналитических отчетов, подготовленных в рамках реализации проекта 

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. ВЕДУЩИЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ 
ОКОННЫХ И ФАСАДНЫХ КОНСТРУКЦИЙ»
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•	 Структура производства (количество и виды про-
изводств, производственные площади, цехи, участки).

•	 Характеристика технологического оборудования 
(используемое оборудование, марки, годы поставки / вво-
да в эксплуатацию, уровень автоматизации производ-
ства, число и характеристика сборочных линий (пилы, 
обрабатывающие центры, сварочные и зачистные маши-
ны,  фурнитурные столы и др.), наличие и число линий 
производства стеклопакетов).

•	 Мощность производства (номинальная, расчетная).
•	 Используемые профили, фурнитура, стеклопаке-

ты, другие комплектующие и материалы (стекло, герме-
тики, приводы и т. д.).

•	 Реализация продукции (регионы реализации, ос-
новные потребители);

•	 Система продаж (торговый дом, филиалы и пред-
ставительства, число и местонахождение офисов / пунктов 
продаж, дилерская сеть, число и местонахождение диле-
ров, основные дилеры или список дилеров);

•	 Объемы производства за 2012 г. (экспертная 
оценка / данные компании), в том числе по видам исполь-
зуемых рамных материалов.

•	 Объемы производства за 2006‑2012 гг. (динами-
ка): экспертная оценка / данные компании.

•	 Финансовые показатели деятельности компании.
•	 Дополнительная информация (реализованные 

объекты, партнеры, участие в региональных програм-
мах, членство в СРО, наличие административного ре-
сурса, заказы и др.).

•	 Оценка перспектив развития на 2013‑2014 гг. (про-
гноз: позитивный, нейтральный или негативный).

Поскольку информационная карта каждой компании 
занимает от 1 до 4 стр., размещение файлов данных всех 
компаний в одной книге (отчете) явилось бы неудобным 
для пользователя. Поэтому информация сформирована по 
федеральным округам РФ, что позволило сократить число 
информационных карт фирм в одной книге от 55 до 210.

Аналогичным образом, по федеральным округам 
РФ, сформированы отчеты. С целью удобства пользова-
ния, информационный блок по Центральному федераль-
ному округу разделен на два отчета (2 книги): Москва и 
Московская обл.(первая книга); остальные регионы ЦФО 
(вторая книга).

В совокупности 9 отчетов 2013 г. содержат подробную 
характеристику около 1100 ведущих российских компаний-
производителей оконных блоков и фасадных конструкций.

Компании, представленные в отчетах, в совокупности 
контролировали в 2010‑2012 гг. (непосредственно или че-
рез своих дилеров) более 70 % оконно-фасадного рынка 
РФ в целом и до 80 % рынка в секторе ПВХ.

По объему и полноте представленной информации 
проект «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. ВЕДУЩИЕ ПРОИЗ-
ВОДИТЕЛИ ОКОННЫХ И ФАСАДНЫХ КОНСТРУКЦИЙ» 
является уникальным для России.

ОТЧЕТЫ «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА.  
ВЕДУЩИЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ ОКОННЫХ 

И ФАСАДНЫХ КОНСТРУКЦИЙ»:

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители 
оконных и фасадных конструкций Центрального фе-
дерального округа. Москва и Московская область».

В отчете представлена 121 компания.
Общие данные:
Язык отчета: русский.
Количество: страниц – 282, раз-

делов – 9, таблиц – 7, информацион-
ных карт – 121.

Способ предоставления: Элек-
тронная версия в формате PDF. В пе-
чатном виде не предоставляется.

Стоимость: 36 250 руб.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители 
оконных и фасадных конструкций Центрального феде-
рального округа (кроме Москвы и Московской области)».

В отчете представлено 164 компа-
нии

Общие данные:
Язык отчета: русский.
Количество: страниц – 368, раз-

делов – 9, таблиц – 7, информацион-
ных карт – 164.

Способ предоставления: Элек-
тронная версия в формате PDF. В пе-
чатном виде не предоставляется.

Стоимость: 47 000 руб.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители 
оконных и фасадных конструкций Северо-Западного 
федерального округа».

В отчете представлено 110 компаний
Общие данные:
Язык отчета: русский.
Количество: страниц – 246, раз-

делов – 9, таблиц – 7, информацион-
ных карт – 110.

Способ предоставления: Элек-
тронная версия в формате PDF. В пе-
чатном виде не предоставляется.

Стоимость: 33 500 руб.
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«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители 
оконных и фасадных конструкций Южного федераль-
ного округа». 

В отчете представлено 94 компа-
нии

Общие данные:
Язык отчета: русский.
Количество: страниц – 219, разде-

лов – 9, таблиц – 7, информационных 
карт – 94.

Способ предоставления: Элек-
тронная версия в формате PDF. В пе-
чатном виде не предоставляется.

Стоимость: 29 500 руб.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители 
оконных и фасадных конструкций Северо‑Кавказско-
го федерального округа»

В отчете представлено 56 компа-
ний

Общие данные:
Язык отчета: русский.
Количество: страниц – 128, раз-

делов – 9, таблиц – 7, информацион-
ных карт – 56.

Способ предоставления: Элек-
тронная версия в формате PDF. В пе-
чатном виде не предоставляется.

Стоимость: 20 000 руб.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители 
оконных и фасадных конструкций Приволжского фе-
дерального округа».

В отчете представлено 212 компа-
ний

Общие данные:
Язык отчета: русский.
Количество: страниц – 438, раз-

делов – 9, таблиц – 7, информацион-
ных карт – 212.

Способ предоставления: Элек-
тронная версия в формате PDF. В пе-
чатном виде не предоставляется.

Стоимость: 58 500 руб.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители 
оконных и фасадных конструкций Уральского феде-
рального округа».

В отчете представлено 88 компа-
ний

Общие данные:
Язык отчета: русский.
Количество: страниц – 198, раз-

делов – 9, таблиц – 7, информацион-
ных карт – 88.

Способ предоставления: Элек-
тронная версия в формате PDF. В пе-
чатном виде не предоставляется.

Стоимость: 28 000 руб.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители 
оконных и фасадных конструкций Сибирского феде-
рального округа».

В отчете представлено 180 компа-
ний

Общие данные:
Язык отчета: русский.
Количество: страниц – 382, раз-

делов – 9, таблиц – 7, информацион-
ных карт – 180.

Способ предоставления: Элек-
тронная версия в формате PDF. В пе-
чатном виде не предоставляется.

Стоимость: 51 000 руб.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители 
оконных и фасадных конструкций Дальневосточного 
федерального округа».

В отчете представлено 65 компа-
ний

Общие данные:
Язык отчета: русский.
Количество: страниц – 142, раз-

делов – 9, таблиц – 7, информацион-
ных карт – 65.

Способ предоставления: Элек-
тронная версия в формате PDF. В пе-
чатном виде не предоставляется.

Стоимость: 22 500 руб.

Продолжается подписка на аналитические отчеты 
«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. ВЕДУЩИЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ ОКОННЫХ И ФАСАДНЫХ КОНСТРУКЦИЙ – 2013»

Договор на подписку (приобретение отчетов) оформляется на основании присланной Вами заявки.
При подписке на 2 отчета и более предоставляются скидки.

По вопросам подписки на отчеты обращайтесь, пожалуйста:

тел: +7 495 798‑0542, факс: +7 495 638‑5248

director@ssk-inform.ru
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ИЦ «Современные Строительные 
Конструкции» публикует рей-

тинг «ТОП-100» крупнейших компа-
ний-производителей оконных бло-
ков и других светопрозрачных кон-
струкций (изделий) по итогам 2012 
года.

Как и в публикациях 2008-2012 
гг., компании в публикуемой ниже 
таблице распределены по группам, 
в зависимости от оценки годовых 
объемов производства (тыс. кв. м). 

В оцениваемый объем производ-
ства включены оконные и дверные 
блоки, блоки остекления лоджий и 
балконов, элементы фасадных кон-
струкций (в пересчете на смонти-
рованные конструкции), интерьер-
ные и др. «светопрозрачные» и кон-
струкции (изделия). Учитывались 
изделия из всех видов используе-
мых рамных материалов (ПВХ, алю-
миний, древесина, сталь, «комби» и 
др.). 

В объеме производства компа-
ний не учитывались вентфасады, 
рольставни, жалюзи, гаражные, 
промышленные и др. ворота, сан-
технические и др. неостекленные 
перегородки (продукция, которая не 
может быть отнесена к «светопроз-
рачным» строительным конструкци-
ям). 

Оценки получены по результа-
там работ по проекту «Мониторинг 
российского оконно-фасадного 
рынка», который с 2008 г. реализу-
ет ИЦ «Современные Строительные 
Конструкции» при поддержке ряда 
других организаций. 

Вследствие «непрозрачности» 
российского оконно-фасадного 
рынка, оценки объемов производ-
ства ряда приведенных в таблице 
компаний следует рассматривать 
как достаточно приближенные. Не-
сколько компаний не включены в 
таблицу, поскольку имеющиеся 
оценки объемов их производства за 
2012 год противоречивы, а объек-
тивные данные, позволяющие уточ-
нить оценку объемов производства, 
отсутствуют. 

Приведенные в таблице круп-
нейшие компании, за редким ис-
ключением, являются также круп-
нейшими компаниями-производи-
телями оконных и дверных блоков, 
блоков остекления лоджий и бал-
конов, витражных конструкций и 
др. светопроницаемых изделий из 
ПВХ. 

Подробная информация о круп-
нейших компаниях-производите-
лях РФ, включая данные о структу-
ре производства, производственной 
мощности, количестве производ-
ственных линий, уровне автомати-
зации производства, численности 
персонала, руководителях, партне-
рах, дилерах, регионах реализа-
ции продукции и др. представле-
на в книгах аналитического отчета 
«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие 
производители оконных и фасад-
ных конструкций» (9 аналитических 
отчетов, сформированных по фе-
деральным округам РФ, в которых 
представлено более 1000 ведущих 
компаний-производителей).

РЕЙТИНГ ТОП-100
КРУПНЕЙШИХ КОМПАНИЙ-ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ  

ОКОННЫХ БЛОКОВ И ДРУГИХ светопрозрачных 
конструкций в России по итогам 2012 года

ТОП-100
ТОП-500
Лидеры
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ТОП-100
ТОП-500
Лидеры

ТОП-100 крупнейших компаний-
производителей по итогам  

2012 года

Компании с объемом производства  
от 200 000 кв. м и более

Компании

Местона-
хождение

(город, область, 
республика)

Федераль-
ный округ 

(округа 
для ТРК*)

Материал изделий

ПВХ
Алю-
ми-
ний

Дре-
ве-

сина

Дру-
гое

«Амега»-
«Стеклодом», ГК

Пермь ПФО  

«БиМакс –  
ЕвроОкна», ГК

Москва; МО, г. 
Подольск (ТРК*) 

ЦФО, ЮФО, 
ПФО, ЮФО, 
СЗФО, УФО



«БФК», ГК
Новосибирск 

(ТРК*)
СФО  

«Калева», ГК
МО, п. Мос-

рентген
ЦФО  

«Компания КПИ»
Ростовская обл., 

г. Таганрог
ЮФО  

«Компания «Окон-
ный континент» 

Москва ЦФО  

«Консиб», ГК Барнаул (ТРК*)
СФО, ПФО, 

ЦФО
  

«ЛЗСК» Липецк ЦФО 

«Липецк-Книппинг» Липецк ЦФО  

«Московские 
окна», ГК

МО, г. Ступи-
но (ТРК*)

ЦФО, ПФО  

«Оконный комби-
нат «Светоч», ГК 

Ставрополь 
(ТРК*)

СКФО, 
ЦФО, ПФО



«Спецремстрой»
Екатерин-

бург (ТРК*)
УФО, ПФО 

«СУ-155», ГК 
Москва; МО, 
Ленингр. обл. 

(ТРК*)
ЦФО, СЗФО   

«Хамелеон» МО, г. Климовск ЦФО  

«ЭкоОкна»
МО, г. Сер-
гиев Посад

ЦФО  

Компании с объемом производства  
от 150 000 до 200 000 кв. м

Компании
Местонахождение

(город, обл., 
респ.)

Федераль-
ный округ 

(округа 
для ТРК*)

Материал изделий

ПВХ
Алю-
ми-
ний

Дре-
ве-

сина

Дру-
гое

«Барс», ГК Тюмень УФО  

«ДСК-1» Москва ЦФО  

«ЕвроОкно Стандарт» Омск СФО  

«Завод Окна Века», ГК Пермь ПФО   
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ТОП-100
ТОП-500
Лидеры

Компании

Местона-
хождение

(город, область, 
республика)

Федераль-
ный округ 

(округа 
для ТРК*)

Материал изделий

ПВХ
Алю-
ми-
ний

Дре-
ве-

сина

Дру-
гое

«Максиформ» - «Рус-
ские окна», ГК 

Смоленск, 
Брянск (ТРК*)

ЦФО   

«Окна Роста», ГК МО, г. Дмитров ЦФО    

«Окна СОК», ГК Самара ПФО  

«Олимп» Владимир ЦФО 

«ПИК», ГК 
Москва, МО 

(ТРК*)
ЦФО  

«Сателс» Рязань ЦФО  

«Стандарт», ГК 
Санкт-Петербург 

(ТРК*)
СЗФО  

«Тверьметалл-
комплект» 

Тверь ЦФО  

«Южная Окон-
ная Компания» 

Краснодарский 
край, г. Ейск

ЮФО  

Компании с объемом производства  
от 100 000 до 150 000 кв. м

Компании
Местонахождение

(город, область, 
республика)

Федераль-
ный округ 

(округа 
для ТРК*)

Материал изделий

ПВХ
Алю-
ми-
ний

Дре-
ве-

сина

Дру-
гое

«Бизнес Альянс» Хабаровск ДФО  

«Биплан» Курск ЦФО 

«Горизонт» Ростовская обл. ЮФО  

«Город мастеров» Новосибирск СФО  

«Данко-Диалог»  
(«Горница»)

Краснодар ЮФО 

«Европласт» Башкортостан ПФО  

«Компания Мавит» Чебоксары» ПФО 

«Мастер Билл», ГК Хабаровск ДФО  

«Окна Аттик», ГК 
МО, Рамен-

ский р-н
ЦФО  

«Окна Комфорта» 
(«Одинцовские окна»)

МО, г. Одинцово ЦФО  

«Окна от Природы» Санкт-Петербург СЗФО    

«Окно маркет» Брянск ЦФО  

«Оконные  
технологии» 

Белгород ЦФО 

«Оконный завод БАМ» Нижний Новгород ПФО  

«ОКС» Санкт-Петербург СЗФО    

«Панорама» Ростов-на-Дону ЮФО  

«Планета Свет», ГК Пермь ПФО  

«Пласток», ГК МО ЦФО 

«Пласт-Сервис» Ростов-на-Дону ЮФО  

«Профит Плюс», ГК Тула (ТРК*) ЦФО  

«Ромакс» Самара ПФО
«Русокон» МО ЦФО  
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ТОП-100
ТОП-500
Лидеры

Компании

Местона-
хождение

(город, область, 
республика)

Федераль-
ный округ 

(округа 
для ТРК*)

Материал изделий

ПВХ
Алю-
ми-
ний

Дре-
ве-

сина

Дру-
гое

«Симплекс», ГК Московская обл. ЦФО  

«Софос»  
(«Дивные окна») 

МО, г. Сол-
нечногорск

ЦФО  

«Техкомплект-Р» Рязань ЦФО  

«Тиграл Эко-
строй», ГК 

Краснодар ЮФО   

«ЦСМТ Уиндорс» Санкт-Петербург СЗФО  

«Фабрика Ды-
шащих Окон» 

Краснодар ЮФО 

ФА Спецстрой 
России, ГП

Москва (ТРК*) Все ФО РФ    

«Эталон» Челябинская обл. УФО 

Компании с объемом производства  
от 75 000 до 100 000 кв. м

Компании
Местонахождение

(город, область, 
республика)

Федераль-
ный округ 

(округа 
для ТРК*)

Материал изделий

ПВХ
Алю-
ми-
ний

Дре-
ве-

сина

Дру-
гое

«Арт-Металл  
Оконные системы» 

Екатеринбург УФО  

«АС-ДОМ», ГК Калининград СЗФО 

«БАМО» Московская обл. ЦФО    

«Ваши окна»  
(«Ваши Окна плюс»)

Ростов-на-Дону ЮФО  

«Галерея окон» Уфа ПФО  

«Гласкек  
Санкт-Петербург» 

Санкт-Петербург СЗФО  

«Деметра», ГК Иркутск СФО  

«Евроокно-Гарант» Омск СФО  

«ЕвроСтрой-
Стандарт», ГК

Санкт-Петербург СЗФО  

«Новолит», ГК 
Новосибирск 

(ТРК*)
СФО  

«Окна Мастер» Московская обл. ЦФО
«Окна ТиСН» Саратов ПФО 

«Окна Эталон» Владивосток ДФО 

«Окно» Красноярск СФО 

«Первый оконный 
завод», ГК** 

Краснодар (ТРК*)
ЮФО, 
СКФО

 

«Пластика Окон» МО ЦФО 

«ПСК «Оптима», ГК Челябинск (ТРК*) УФО
«Райтер» Волгоград ЮФО  

«Свет», ГК Самара ПФО 

«Синди» Санкт-Петербург» СЗФО  

«Стеклов», ГК 
Ленинградская 

обл. (ТРК*)
СЗФО  
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ТОП-100
ТОП-500
Лидеры

Компании

Местона-
хождение

(город, область, 
республика)

Федераль-
ный округ 

(округа 
для ТРК*)

Материал изделий

ПВХ
Алю-
ми-
ний

Дре-
ве-

сина

Дру-
гое

«Стройпласт-
конструкция» 

МО, г. Элек-
трогорск

ЦФО  

«Тюмень- 
Дизайн-Сервис» 

Тюмень УФО  

«Фабрика окон» 
(«Фенстерланд»)

Московская обл. ЦФО  

«Форте», ГК Санкт-Петербург СЗФО  

«Элит-Лайн» Иркутск СФО  

Компании с объемом производства  
до 75 000 кв. м

Компании
Местонахождение

(город, область, 
республика)

Федераль-
ный округ 

(округа 
для ТРК*)

Материал изделий

ПВХ
Алю-
ми-
ний

Дре-
ве-

сина

Дру-
гое

«Алюком» Чита СФО  

«АСК» / «Фабри-
ка Окон», ГК 

Астрахань
ЮФО 

«Динал» Новосибирск СФО  

«Источник Окон» Краснодар ЮФО 

«Китеж» 
Владимир-
ская обл.

ЦФО  

«Компания Венталь» Барнаул СФО  

«Новые Окна» Ростов-на-Дону ЮФО  

«Окна BNW», ГК Красноярск СФО
«ОкнаМакс», ГК  Волгоград ЮФО  

«Оконные тех-
нологии» 

Иваново ЦФО  

«Оконный завод 
«Фенстер Бау» 

Ставрополь (за-
вод в КБР)

СКФО 

«Пластконструктор» Саратов ПФО  

ПМП «Евро-пласт» Саратов ПФО 

«Роккос» Калуга ЦФО  

«Роспласт ДВ» Владивосток ДФО 

«Фенстер» Иркутск СФО 

«Фогель»  Барнаул СФО 

«Юнис Групп», ГК Самарская обл. ПФО 

* Трансрегиональные компании с производствами в несколь-
ких регионах (республик, краях, областях) России.
** В 2013г. была введена процедура наблюдения.
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Рэнкинг ТОП-10 крупнейших компаний-производителей системных окон-
ных и дверных ПВХ-профилей в РФ по объемам производства, тыс. тонн, 

в 2012 г. (без учета производства подоконных досок и других ППИ из ПВХ):

Место Компания-производитель

1  «Профайн Рус» 

2  «Века Рус»  

3  «Рехау Продукцион» 

4  «СТЛ Экструзия» 

5  «ЭксПроф»

6  «Проплекс»

7  «Декенинк Рус»

8  «Народный пластик»

9  «Брусбокс»

10  «Винтек Пластик»

Необходимо иметь в виду, что рэнкинг ТОП-10 крупнейших произво-
дителей системных ПВХ-профилей не полностью совпадает с рэнкингом 
ТОП-10 ведущих марок системных ПВХ-профилей на российском окон-
ном рынке (следует учитывать импорт и экспорт, а, например, «СТЛ Экс-
трузия» производит не только системные ПВХ-профили Montblanc и имеет 
производство не только в России). 

Совокупный объем российского производства системных оконных и 
дверных ПВХ-профилей (без учета производства подоконных досок и дру-
гих ППИ из ПВХ) в 2012 г. составил около 380 тыс. тонн.

Рэнкинг ТОП-10 крупнейших производителей системных ПВХ-профилей 
не совпадает так же с рэнкингом производителей ПВХ-профилей по сово-
купным объемам производства (включая подоконные доски и другие ППИ 
из ПВХ). Общее количество производителей ППИ из ПВХ в России состав-
ляет до 400, а доля производителей системных оконных и дверных ПВХ-
профилей в общем количестве производителей ППИ из ПВХ составляет 
лишь 16%. 

Информация о финансовых и производственных показателях компаний-про-
изводителей, рыночных долях компаний и марок содержится в аналитическом 
отчете «Российский оконно-фасадный рынок. Итоги развития в 2000-2012 годах 
и перспективы на 2013-2015 годы».– М.: ИЦ «ССК», 2013.

Рейтинг ТОП-10 
крупнейших компаний-производителей системных 

оконных и дверных ПВХ-профилей в России  
по итогам 2012 года

ТОП-100
ТОП-500
Лидеры
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ТОП-100
ТОП-500
Лидеры

Рейтинг ТОП-10 ведущих марок оконной фурнитуры по итогам 2012 
года, с учетом импорта, производства в РФ и экспорта (реэкспор-

та): 

Место Марка фурнитуры

1 Roto

2 Siegenia-Aubi

3 Масо

4 Winkhaus

5 GU

6 Vorne

7 Kale

8 Fornax.

9 VHS

10 «СТН»

Совокупный объем потребления оконной фурнитуры всех видов в 
2012г. составил до 28 млн. условных комплектов, в том числе объем по-
требления поворотно-откидной, поворотной и откидной фурнитуры для 
окон и балконных дверей – до 26 млн. условных комплектов. 

Суммарная таможенная стоимость импорта оконной фурнитуры 
(включая петли) составила в 2012 г. около 230 млн. евро. Совокупный 
объем продаж производителей и поставщиков (суммарная стоимость 
оконной фурнитуры, приобретенной потребителями, с НДС) значитель-
но выше.

Информация о финансовых и производственных показателях компа-
ний-производителей и поставщиков, объемах импорта и производства 
в РФ, рыночных долях компаний и марок содержится в аналитических 
отчетах: 

• «Производители и поставщики оконной фурнитуры». ИЦ «ССК», 
2013 г.  

• «Импорт оконной фурнитуры в России». ИЦ «ССК», 2013 г.  
• «Потребление оконной фурнитуры в России». ИЦ «ССК», 2013 г.  

Рейтинг ТОП-10 
ведущих марок оконной фурнитуры  

в России по итогам 2012 года
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«ПРОИЗВОДИТЕЛИ И ПОСТАВЩИКИ ОКОННОЙ 
ФУРНИТУРЫ»
Структура отчета (основные разделы):
– торговые марки и компании-производители;
– зарубежные производители (перечень; характеристика 10 крупнейших компаний);
– российские производители (перечень; информационные карты крупнейших производите-
лей);
– компании-поставщики оконной фурнитуры (перечень; характеристика крупнейших постав-
щиков; системы реализации);
– финансовые показатели деятельности российских компаний-производителей;
– финансовые показатели деятельности компаний-поставщиков;
– сводные данные.
Количество: страниц – 64; разделов – 9.
Стоимость: 56 тыс. руб.

«ИМПОРТ ОКОННОЙ ФУРНИТУРЫ В РОССИИ»
Структура отчета (основные разделы):
– таможенная статистика; основные товарные позиции;
– торговые марки и компании-поставщики;
– страны происхождения и отправления, основные импортеры и получатели;
– анализ импорта оконной фурнитуры в 2008–2013 гг. по основным кодам ТН ВЭД в физиче-
ских и финансовых показателях;
– динамика импорта оконной фурнитуры основных торговых марок в физических и финансо-
вых показателях (по основным кодам ТН ВЭД; суммарные показатели);
– объемы и динамика импорта фурнитуры по сводным показателям;
– изменение структуры импорта в 2008–2013 гг.;
– тенденции импорта.
Количество: страниц – 54; разделов – 9.
Стоимость: 39 тыс. руб.

«ПОТРЕБЛЕНИЕ ОКОННОЙ ФУРНИТУРЫ В РОССИИ»
Структура отчета (основные разделы):
– рынок оконной фурнитуры в РФ: поставщики и потребители;
– потребители оконной фурнитуры – компании-производители оконных блоков и других СПК;
– анализ потребления оконной фурнитуры 100 крупнейшими компаниями-производителями 
оконных блоков и других СПК; оценка объемов потребления фурнитуры по маркам; долевое 
распределение марок по объемам потребления;
– анализ потребления оконной фурнитуры 1000 ведущими компаниями-производителями оконных 
блоков и других СПК (с годовыми объемами производства от 10 тыс. кв. м и более); оценка объе-
мов потребления фурнитуры по маркам; долевое распределение марок по объемам потребления;
– сегментирование потребления оконной фурнитуры по секторам (ПВХ, алюминий, древесина);
– географическое сегментирование потребления ведущих марок оконной фурнитуры;
– объемы рынка оконной фурнитуры в финансовых и физических показателях; динамика 
развития; основные итоги 2012 года.;
Количество: страниц – 96; разделов – 10.
Стоимость: 79 тыс. руб.

Способ предоставления отчетов:
Электронная версия в формате PDF. В печатном виде не предоставляются.
Демонстрационные версии предоставляются по запросу.

ИЦ «Современные строительные конструкции» ИНФОРМИРУЕТ  
О ВЫХОДЕ НОВЫХ АНАЛИТИЧЕСКИХ ОТЧЕТОВ:

По вопросам приобретения аналитических отчетов обращайтесь, пожалуйста:
тел.: +7 495 798 0542, факс: +7 495 638 5248

direktor@ssk-inform.ru



ССК  «ОКНА и ДВЕРИ»  № 6 (168) 2013

оконный рынок

40

ИЦ «Современные Строительные Конструкции»  
информирует о выходе нового аналитического отчета

«ПРОИЗВОДИТЕЛИ ПВХ-ПРОФИЛЕЙ В РОССИИ»
Дата выхода отчета: 2013 г.
Количество: страниц – 106, разделов – 9, таблиц – 28, графиков и диаграмм – 5.
Способ предоставления: электронная версия в формате PDF; возможно предоставле-

ние в печатном виде.
Стоимость: 39 тыс. руб. (НДС не облагается)
Демонстрационная версия отчета представлена на сайте http://www.ssk-inform.ru

Отчет подготовлен ИЦ «Современные Строительные Конструкции» по результатам ра‑
бот, выполненных в 2008‑2013 гг. в рамках реализации проекта «Мониторинг российского 
рынка строительных материалов и изделий».

В отчете представлено около 300 компаний-производителей экструдированных ПВХ-
профилей, в том числе более 60 производителей системных профилей для окон и дверей.

Отчет предназначен, в первую очередь, для производителей и поставщиков экструзионного оборудования и ин‑
струмента, ПВХ‑смолы, аддитивов и компаундов. Он может быть также полезен производителям ПВХ-профилей, в 
т. ч. производителям системных оконных профилей (для оценки рынка).

Отчет содержит:
1. Перечень российских компаний-производителей экструдированных ПВХ-профилей (профильно-погонажных из‑

делий из ПВХ) с указанием местонахождения производства и видов производимой продукции.
2. Подробные данные о компаниях-производителях, сгруппированных по федеральным округам РФ:
–  наименование, юридическая форма, торговая марка (марки);
–  контактные данные: местонахождение офиса / производства, адрес, тел., факс, e-mail, сайт;
–  Ф. И. О. руководителей и ответственных (должностных) лиц компании; 
– производственная номенклатура и торговые марки; 
– количество экструзионных линий;
–  производственные мощности, данные об объемах производства; 
– дополнительная информация, в т. ч. данные о деятельности в 2008‑2012 гг.
3. Основные показатели рынка профильно-погонажных изделий из ПВХ: 
– объемы производства ПВХ; 
– объемы и структура потребления ПВХ в секторе производства профильно-погонажных изделий;
–  производство системных ПВХ-профилей; 
– импорт и экспорт; 
– потребление системных ПВХ-профилей; 
– структура рынка профильно-погонажных изделий из ПВХ: внутреннее производство, потребление, импорт и экспорт
4. Сводные данные: 
– перечень производителей системных оконных и дверных профилей; топ-20 ведущих компаний;
–  перечень производителей подоконных досок, откосов и отливов; топ-20 ведущих компаний;
– перечень производителей панелей и вагонки; топ-20 ведущих компаний; 
– перечень производителей сайдинга;
–  перечень производителей плинтусов (в т. ч. из вспененного ПВХ); топ-20 ведущих компаний; 
– производители других ППИ; ведущие производители;
–  территориальное распределение производств.
Представлена производственная структура подотрасли (производство экструдированных ПВХ-профилей строи‑

тельного и иного назначения) по видам изготавливаемой продукции.
Дана оценка перспектив развития рынка экструдированных ПВХ-профилей (профильно-погонажных изделий из 

ПВХ) в 2013‑2015 гг.

По вопросам подписки и приобретения аналитического отчета обращайтесь, пожалуйста:
тел: +7  903 798 05 42, факс: +7 495  638 52 48

director@ssk-inform.ru
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СТРОИТЕЛЬНЫЙ И ОКОННЫЙ РЫНКИ ЦФО
По материалам аналитического отчета «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА.  
Ведущие производители оконных и фасадных конструкций  
Центрального федерального округа» (ИЦ «ССК», 2013 г.)

Общая характеристика и адми-
нистративно-территориальное де-

ление регионов-субъектов РФ, вхо-
дящих в состав Центрального фе-

дерального округа, представлена 
в табл. 1.

Таблица 1.
Характеристика регионов-субъектов РФ, входящих в состав Центрального федерального округа
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Центральный феде-
ральный округ, всего 650,3 38428 59 309 1 13 9 318 Москва

Белгородская область 27,1 1533 57 11 - 1 1 18

Белгород (362,8), Старый Оскол (221,6), 
Губкин (86,5), Шебекино (45,4), Алексе-
евка (39,3), Валуйки (35,5), Строитель 

(22,8), Новый Оскол (20,1), Бирюч (7,8), 
Грайворон (6,2), Короча (5,9) 

Брянская область 34,9 1278 37 16 - 1 - 24

Брянск (409,2), Клинцы (63,7), Новозыб-
ков (41,8), Дятьково (31,6), Унеча (26,3), 
Карачев (19,5), Стародуб (18,5), Жуковка 
(18,2), Сельцо (18,0), Почеп (17,3), Труб-
чевск (15,0), Фокино (14,7), Сураж (11,7), 

Мглин (8,2), Севск (7,4), Злынка (5,5) 

Владимирская область 29,1 1444 50 23 - 1 2 9

Владимир (337,7), Ковров (148,4), Му-
ром (117,0), Александров (62,3), Гусь-
Хрустальный (60,2), Кольчугино (45,4), 
Вязники (40,5), Киржач (29,6), Юрьев-

Польский (19,4), Собинка (19,3), Радуж-
ный (17,9), Лакинск (15,5), Покров (15,5), 
Струнино (15,3), Меленки (15,1), Караба-
ново (15,0), Петушки (14,5), Камешково 
(13,5), Гороховец (13,1), Судогда (12,0), 
Суздаль (10,9), Костерево (8,7), Курлово 

(6,8) 

Воронежская область 52,2 2335 45 15 - 1 - 21

Воронеж (847,6), Борисоглебск (63,8), 
Россошь (61,5), Лиски (54,8), Нововоро-
неж (34,8), Острогожск (31,6), Павловск 
(25,4), Бутурлиновка (24,9), Семилуки 
(23,8), Калач (20,4), Бобров (19,8), По-
ворино (17,5), Богучар (13,2), Эртиль 

(11,6), Новохоперск (6,7) 

Ивановская область 21,4 1062 50 17 - 1 - 13

Иваново (403,1), Кинешма (91,7), Шуя 
(58,1), Вичуга (37,8), Фурманов (37,4), 
Тейково (35,1), Кохма (28,5), Родники 
(27,3), Приволжск (17,1), Южа (14,5), 

Юрьевец (11,1), Заволжск (11,1), Наво-
локи (10,0), Пучеж (9,2), Комсомольск 
(8,7), Гаврилов Посад (6,4), Плес (2,4) 

Калужская область 29,8 1011 34 22 - 1 1 7

Калуга (327,6), Обнинск (105,6), Людино-
во (41,1), Киров (38,6), Малоярославец 

(30,6), Балабаново (23,5), Козельск (18,3), 
Кондрово (16,8), Сухиничи (15,5), Жуков 
(12,4), Кременки (11,8), Сосенский (11,8), 

Боровск (11,7), Ермолино (10,2), Тару-
са (9,6), Белоусово (8,8), Медынь (7,8), 

Юхнов (6,7), Жиздра (6,0), Спас-Деменск 
(5,0), Мещовск (4,4), Мосальск (3,9) 

Костромская область 60,2 688 11 12 - - 1 7

Кострома (269,7), Буй – (25,3), Шарья 
(24,8), Нерехта (24,3), Мантурово (17,8), 
Волгореченск (17,6), Галич (17,4), Нея 
(10,8), Макарьев (7,4), Солигалич (6,2), 

Чухлома (5,5), Кологрив (3,4) 
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Курская область 30,0 1127 38 10 - - - 22

Курск (413,5), Железногорск (98,6), Кур-
чатов (47,1), Льгов (21,3), Рыльск (17,6), 
Щигры (17,5), Обоянь (13,7), Дмитриев-
Льговский (7,6), Суджа (6,7), Фатеж (5,0) 

Липецкая область 24,0 1174 49 8 - 1 1 -

Липецк (502,0), Елец (110,5), Грязи 
(46,3), Данков (22,0), Лебедянь (20,5), 

Усмань) 19,4), Чаплыгин (13,0), Задонск 
(10,4) 

Московская область 45,8 7095 155 80 - - - 72

Егорьевск (66,9), Ступино (65,9), Дмитров 
(63,3), Дубна (62,7), Павловский Посад 

(61,8), Ивантеевка (57,2), Солнечногорск 
(57,1), Климовск (56,1), Видное (55,1), 

Фрязино (53,2), Лыткарино (52,1), Дзер-
жинский (45,0), Кашира (39,1), Троицк 

(37,6), Протвино (37,2), Краснознаменск 
(33,8), Юбилейный (32,5), Щербинка 
(32,3), Истра (32,0), Луховицы (31,8), 

Ликино-Дулево (31,0), Шатура (30,8), Мо-
жайск (30,2), Дедовск (28,2), Красноар-

мейск (26,3), Кубинка (26,2), Озеры (25,7), 
Зарайск (23,8), Волоколамск (23,6), Лоси-
но-Петровский (22,4), Котельники (21,8), 

Старая Купавна (21,2), Электрогорск 
(21,1), Рошаль (21,0),Черноголовка (20,5), 
Пущино (20,3), Хотьково (19,8), Электро-
угли (19,6), Бронницы (19,0), Апрелев-
ка (18,7), Куровское (18,5), Голицыно 

(17,5), Московский (15,6), Пересвет (14,5), 
Краснозаводск (13,7), Руза (13,1), Яхрома 
(13,1), Звенигород (12,9), Талдом (12,3), 

Дрезна (11,5), Высоковск (10,7), Ожерелье 
(10,6), Верея (4,7) 

Орловская область 24,7 787 32 7 - 1 - 13
Орел (316,8), Ливны (50,7), Мценск 

(44,7), Болхов (12,6), Дмитровск (5,9), 
Малоархангельск (3,9), Новосиль (3,8) 

Рязанская область 39,6 1154 29 12 - 1 - 22

Рязань (509,4), Касимов (33,3), Ско-
пин (30,4), Сасово (28,4), Ряжск (22,1), 
Новомичуринск (19,6), Рыбное (19,4), 
Кораблино (12,6), Михайлов (12,5), 

Спасск-Рязанский (7,7), Шацк (6,8), Спас-
Клепики (6,5) 

Смоленская область 49,8 986 20 15 - 1 - 12

Смоленск (314,5), Вязьма (54,6), Рос-
лавль (53,7), Ярцево (48,8), Сафоново 

(43,5), Десногорск (31,1), Гагарин (25,8), 
Дорогобуж (11,1), Ельня (9,9), Рудня 

(9,3), Починок (9,0), Демидов (7,8), Сы-
чевка (7,5), Велиж (7,3), Духовщина (4,1) 

Тамбовская область 34,5 1092 32 8 - - 1 12

Тамбов (277,5), Мичуринск (88,9), Рас-
сказово (44,1), Моршанск (41,1), Котовск 
(32,0), Уварово (26,6), Кирсанов (17,8), 

Жердевка (15,3) 

Тверская область 84,2 1354 16 23 - 1 - 28

Тверь (410,4), Ржев (60,1), Вышний Воло-
чек (51,4), Кимры (48,3), Торжок (48,1), 
Конаково (39,3), Удомля (31,2), Бежецк 
(25,0), Бологое (23,8), Нелидово (22,1), 
Осташков (18,8), Кашин (15,1), Калязин 

(13,8), Торопец (13,1), Лихославль (11,9), 
Кувшиново (10,0), Старица (9,1), Запад-

ная Двина (8,8), Андреаполь (8,4), Весье-
гонск (7,5), Зубцов (7,0), Красный Холм 

(5,9), Белый (3,6) 

Тульская область 25,7 1554 60,0 19 - 1 1 25

Тула (492,0), Новомосковск (131,3), Дон-
ской (64,0), Алексин (63,9), Щекино (58,7), 
Узловая (55,6), Ефремов (39,9), Богородицк 
(32,0), Кимовск (28,4), Киреевск (24,8), Су-

воров (19,4), Ясногорск (17,2), Плавск (16,2), 
Венев (15,3), Белев (14,3), Болохово (10,0), 

Липки (9,2), Советск (7,4), Чекалин (1,0) 
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Строительный рынок ЦФО

Характеристика развития строи-
тельства в регионах-субъектах РФ, 
входящих в  состав ЦФО, оценива-
ется по абсолютным и относитель-
ным показателям ввода жилья в ре-
гионах, в т. ч. по отношению к 1990 г., 
с учетом площади территории и чис-
ленности населения (табл. 2).

Оконно-фасадный рынок 
ЦФО

Расчет объемов потребления окон-
ных и фасадных конструкций по реги-
онам ЦФО за 2012 г. осуществлялся 
на основании следующих параметров:

– численность населения региона;
– среднедушевой доход населе-

ния региона;
– доля расходов на приобретение 

стройматериалов в структуре расхо-
дов домохозяйств;

– объемы жилищного строитель-
ства в регионе (расчетное потребле-
ние окон для нового жилищного стро-
ительства);

– объемы строительства зданий 
и сооружений нежилого назначения 
в  регионе (расчетное потребление 
оконных и  фасадных конструкций 
для этих целей);

– динамика объемов жилищно-
го строительства в регионе за 2000–
2012 гг.;

– динамика объемов строитель-
ства зданий и сооружений нежило-
го назначения в  регионе за  2005–
2012 гг.;

– площадь существующего жилищ-
ного и нежилого регионального фонда;

– усредненная оценка объемов 
региональных оконно-фасадных 
рынков в 2008–2012 гг., полученная 
на основании экспертных оценок;

– темпы роста регионального 
оконно-фасадного рынка в  2000–
2012 гг. (в сопоставлении со средни-
ми по РФ).

Учитывались также поправки 
на действие ряда других факторов, 
включая региональные строительные 
программы.
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Ярославская область 36,2 1272 35 11 - 1 1 13

Ярославль (606,9), Рыбинск (206,7), Пе-
реславль-Залесский (42,2), Тутаев (41,2), 
Углич (34,5), Ростов (32,3), Гаврилов-Ям 
(18,1), Данилов (15,8), Пошехонье (6,5), 

Мышкин (5,8), Любим (5,6) 
г. Москва 1,1 11504 1046 - 1 - - - -

Таблица 2.
Ввод жилья по субъектам РФ, Центральный федеральный округ
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2011 г.

за
2011 г.

за
2010 г.

за
2009 г.

за
2008 г.

за
2007 г.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
Центральный фе-
деральный округ, 
всего

650,3 38428 0,47 17959,8 99,4 18003,3 17142,8 18900,6 19134,2 19894,0 128,3

Белгородская обл. 27,1 1533 0,79 1215,0 105,8 1147,5 1100,2 1096,9 1112,2 1064,0 169,3
Брянская обл. 34,9 1278 0,35 452,1 107,3 421,0 390,1 353,0 321,7 298,5 71,4
Владимирская обл. 29,1 1444 0,35 507,7 116,0 435,7 480,8 451,0 419,4 376,0 80,7
Воронежская обл. 52,2 2335 0,48 1117,7 112,2 987,0 1048,2 887,5 1120,5 974,4 119
Ивановская обл. 21,4 1062 0,21 223,4 103,1 224,0 190,7 186,4 170,8 142,0 44,8
Калужская обл. 29,8 1011 0,61 620,8 103,7 586,5 507,5 456,8 631,5 458,2 107,0
Костромская обл. 60,2 688 0,30 206,4 132,0 152,9 150,5 180,5 149,0 140,4 57,0
Курская обл. 30,0 1127 0,37 422,2 107,1 393,2 377,2 456,1 447,1 375,8 94,0
Липецкая обл. 24,0 1174 0,69 807,9 106,1 761,6 736,0 731,6 721,9 705,0 140,5
Московская обл. 45,8 7095 0,97 6885,1 89,6 8219,4 7733,2 8451,6 7881,2 7805,2 289
Орловская обл. 24,7 787 0,46 359,4 107,8 330,4 199,3 301,5 326,0 310,0 77,0
Рязанская обл. 39,6 1154 0,45 516,7 108,1 475,3 466,4 509,7 502,9 456,6 108,5
Смоленская обл. 49,8 986 0,25 242,0 65,3 370,8 331,7 345,9 344,9 300,3 42,3
Тамбовская обл. 34,5 1092 0,58 633,1 104,9 602,9 568,7 559,2 560,4 501,7 141,2
Тверская обл. 84,2 1354 0,30 406,1 96,2 416,6 406,0 450,6 347,3 418,7 53,4
Тульская обл. 25,7 1554 0,20 310,2 118,1 260,6 394,8 394,8 417,1 322,2 53,8
Ярославская обл. 36,2 1272 0,36 461,4 112,2 412,7 290,5 376,3 396,9 420,3 68,7
г. Москва 1,1 11504 0,22 2572,8 108,7 1805,2 1771,0 2703,8 3263,5 4824,6 114
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Оценка объемов производства 
оконных блоков и элементов фасад-
ных конструкций по регионам ЦФО 
в 2012 г. осуществлялась на основа-
нии:

– суммы расчетных объемов 
производства компаний региона 
(как  представленных в  отчете, так 
и не вошедших в него);

– данных компаний-производите-
лей, полученных в результате анкети-
рования и опросов;

– экспертных оценок объемов про-
изводства компаний в 2005–2012 гг.;

– оценки объемов и  динамики 
развития оконно-фасадного рынка 
региона в 2000–2012 гг.

Москва и  Московская область 
рассматривались как  единый Мо-
сковский мегарегион, расчет объ-
емов производства и  потребления 
по которому производился отдельно.

Результаты расчета:
1. Совокупный объем производ-

ства в  Центральном федеральном 
округе за 2012 год светопрозрачных 
строительных изделий из всех видов 
рамных материалов (оконные и бал-
конные дверные блоки, сборные эле-
менты фасадных конструкций, кон-
струкций остекления лоджий, балко-
нов и веранд, конструкций строений, 
конструкций, монтируемых внутри 
зданий и сооружений) составил око-
ло 16100 тыс. кв. м.

В том числе:
Москва и  Московская область 

суммарно (Московский мегарегион) – 
около 8200 тыс. кв. м (51% в сово-
купном производстве ЦФО).

Другие регионы-субъекты РФ, 
входящие в состав ЦФО, без учета 
Москвы и Московской области, сум-
марно – и около 7900 тыс. кв. м (49% 
в совокупном объеме производства 
ЦФО).

2. Совокупный объем потребле-
ния в ЦФО за 2012  год светопроз-
рачных строительных конструкций 
из  всех видов рамных материалов 
(оконные и  фасадные конструк-
ции, конструкции остекления лод-
жий, балконов и веранд, конструкции 
строений и конструкции, смонтиро-
ванные внутри зданий и сооружений) 
составил около 15900 тыс. кв. м.

В том числе:
Москва и  Московская область 

суммарно (Московский мегарегион) – 
около 8100 тыс. кв. м (51% в сово-
купном потребления ЦФО).

другие регионы-субъекты РФ, 
входящие в состав ЦФО, без учета 
Москвы и Московской области, сум-
марно – около 7800 тыс. кв. м (49% 
в  совокупном объеме потребления 
ЦФО).

3. Доля Центрального федераль-
ного округа в общероссийском объ-
еме производства оконных блоков 

и других светопрозрачных строитель-
ных изделий всех видов за 2012 год 
составила около 30,1%.

В том числе:
Москва и  Московская область 

суммарно (Московский мегарегион) – 
15,3%.

Другие регионы-субъекты РФ, 
входящие в состав ЦФО, без учета 
Москвы и Московской области, сум-
марно – 14,8%.

6. Доля Центрального федераль-
ного округа в общероссийском объ-
еме потребления светопрозрачных 
конструкций всех видов за 2012 год 
составила около 29,7%.

В том числе:
Москва и  Московская область 

суммарно (Московский мегарегион) – 
15,1%.

Другие регионы-субъекты РФ, 
входящие в состав ЦФО, без учета 
Москвы и Московской области, сум-
марно – 14,6%.

7. Совокупные объемы производ-
ства в  ЦФО превышают потребле-
ние. Превышение объемов вывоза 
оконных и дверных блоков, элемен-
тов фасадных конструкций из регио-
нов ЦФО над объемами их ввоза со-
ставляет около 200 тыс. кв. м, в том 
числе по Московскому мегарегиону – 
около 100 тыс. кв. м.

Оценка объемов производства 
и  потребления светопрозрачных 

Таблица 3.
Расчетные суммарные объемы производства и потребления оконных и фасадных конструкций в 2012 г. по регионам ЦФО  

(без учета Москвы и Московской обл.)

Регион-субъект 
РФ

Производство
за 2012 г.,
тыс. кв. м

К совокупному 
объему произ-

водства
в ЦФО* 

за 2012 г., в %

Потребление
за 2012 г.,
тыс. кв. м

К совокуп-
ному объему 
потребления

в ЦФО* 
за 2012 г., в %

Баланс 
(производ-

ство – потре-
бление), тыс. 

кв. м

Баланс, в %, 
к объему по-

требления 
региона

Белгородская обл. 660 8,3 750 9,6 –90 – 12%
Брянская обл. 520 6,6 430 5,5 + 90 + 21%
Владимирская обл. 540 6,8 550 7,1 –10 – 2%
Воронежская обл. 810 10,2 860 11,0 –50 – 6%
Ивановская обл. 340 4,3 380 4,9 –40 – 11%
Калужская обл. 340 4,3 400 5,1 –60 – 15%
Костромская обл. 280 3,5 290 3,7 –10 – 3%
Курская обл. 450 5,7 440 5,6 + 10 + 2%
Липецкая обл. 790 10,0 450 5,8 + 340 + 76%
Орловская обл. 350 4,4 390 5,0 –40 – 10%
Рязанская обл. 780 9,9 590 7,6 + 190 + 32%
Смоленская обл. 330 4,2 370 4,7 –40 – 11%
Тамбовская обл. 230 3,2 360 4,6 –130 – 36%
Тверская обл. 610 7,7 530 6,8 + 80 + 15%
Тульская обл. 550 6,9 600 7,7 –50 – 8%
Ярославская обл. 320 4,0 410 5,3 –90 – 22%
Всего* 7900 100,0 7800 100,0 + 100 + 1,3%

* Без учета Москвы и Московской обл.
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строительных конструкций всех ви-
дов по регионам ЦФО в 2012 г. пред-
ставлена в табл. 3.

Долевое распределение объемов 
производства оконных блоков, фа-
садных и  других светопрозрачных 
конструкций (изделий) между регио-
нами ЦФО (без учета Москвы и Мо-
сковской области) представлено 
на рис. 1.

Долевое распределение объемов 
потребления оконных блоков, фа-
садных и  других светопрозрачных 
конструкций между регионами ЦФО 
(без учета Москвы и Московской об-
ласти) представлено на рис. 2.

Региональные различия

Между регионами Центрального 
федерального округа имеются зна-
чительные различия, предопределя-
емые воздействие ряда факторов: 

численность и  доходы населения, 
уровень экономического развития 
и др. (подробнее см. аналитический 
отчет «Российский оконно-фасад-
ный рынок. Итоги развития в 2000–
2012 годах и перспективы на 2013–
2015 годы». ИЦ «ССК», 2013). Суще-
ственно отличаются не только объ-
емы региональных оконно-фасадных 
рынков, но и соотношение объемов 
производства и потребления внутри 
регионов.

Вполне закономерно, что по объ-
емам производства и  потребления 
в ЦФО выделяется Московский ме-
гарегион (Москва и Московская об-
ласть). На долю этого мегарегиона 
приходится до 51% (в 2010 г. – 55%) 
в объеме производства и около 50% 
в объеме потребления ЦФО. Москов-
ский мегарегион является крупней-
шим региональным оконно-фасад-
ным рынком в РФ.	 Наиболее 

значительный товарный поток идет 
именно в Москву и Московскую об-
ласть, несмотря на избыточное про-
изводство в этом мегарегионе.

При этом концентрация оконных 
производств на территории Москов-
ского мегарегиона значительно пре-
вышает их  концентрацию в  других 
регионах-субъектах РФ.

В остальных регионах ЦФО ем-
кость региональных рынков на поря-
док ниже. Объемы этих региональ-
ных оконно-фасадных рынков и со-
отношение объемов производства 
и потребления внутри регионов зна-
чительно отличаются (см. табл. 3).

Крупнейшим региональным рын-
ком ЦФО по  объему потребления 
оконных и других светопрозрачных 
строительных конструкций (после 
Московского мегарегиона) является 
Воронежская область. Далее следу-
ют Белгородская область и Тульская 
область.

По объемам производства круп-
нейшими регионами ЦФО (после Мо-
сковского мегарегиона), являются 
Воронежская, Липецкая и Рязанская 
области.

Положительный баланс «произ-
водство – потребление», кроме Мо-
сковского мегарегиона, имеют так же 
Липецкая (+ 76%), Рязанская, Брян-
ская, Тверская, Курская области.

Итого, 6 регионов. Все они суще-
ственно различаются по  объемам 
и потенциалу региональных рынков.

Остальные регионы ЦФО имеют 
отрицательный баланс «производ-
ство – потребление».

Во все регионы ЦФО осуществля-
ется ввоз продукции из Москвы и Мо-
сковской области, а также Липецкой 
области.

Баланс «производство  – потре-
бление» в ЦФО сводится с профици-
том примерно в 200 тыс. кв. м. Вывоз 
продукции осуществляется во  все 
федеральные округа РФ.

Баланс «производство  – потре-
бление» в ЦФО, без учета Москвы 
и  Московской области, сводится 
с профицитом примерно в 100 тыс. 
кв. м.

Рис. 1. Распределение объемов производства оконных блоков, фасадных и других светопроз-
рачных строительных изделий между регионами ЦФО (без учета Москвы и Московской об-
ласти)
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Рис. 2. Распределение объемов потребления оконных блоков, фасадных и других светопроз-
рачных конструкций между регионами ЦФО (без учета Москвы и Московской области)
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«профайн РУС» подводит 
предварительные итоги 2013 года

Компания «профайн РУС» подве-
ла итоги деятельности в 2013 году. 

Несмотря на общее снижение рынка 
светопрозрачных конструкций, компа-
нии удалось добиться роста оборота 
по сравнению с 2012 годом.

3 декабря в зале РИА Новости со-
стоялась пресс-конференция, на кото-
рой компания «профайн РУС» подве-
ла итоги своей деятельности в 2013 го-
ду и дала экспертную оценку состоянию 
рынка ПВХ-окон.

Нестабильная ситуация на  рын-
ке частично повлияла на деятельность 
компании «профайн РУС», которой 
во  второй половине лета пришлось 
столкнуться с некоторыми трудностя-
ми. Среди них – снижение внутреннего 
спроса, демпинг и, как следствие, обо-
стрение конкуренции. Однако, несмо-
тря на влияние негативных факторов, 
компания смогла преодолеть падение 
рынка и к концу года осталась в плюсе.

Как отметили топ-менеджеры «про-
файн РУС», обострение кризиса в Ев-
ропе и  США оказало значительное 
влияние на российский рынок и, пре-
жде всего, на покупательскую способ-
ность населения. В компании ожидают, 
что из‑за замедления роста экономиче-
ских показателей тенденция на «просе-
дание» рынка продолжится и в следую-
щем году и составит около 10%.

Как и в прошлом году, характерной 
особенностью российского рынка СПК 
в 2013 году стал неравномерный рост 
сегментов. Продолжается «вымыва-
ние» среднего сегмента, динамичное 
развитие наблюдается лишь в эконом-

классе, ситуация в премиум-классе ха-
рактеризуется стагнацией.

Важные события 2013 г.

Значительным событием для «про-
файн РУС» стало назначение в каче-
стве генерального директора компании 
Яна-Герда Фоса. Возглавив компанию 
в марте, своим главным приоритетом 
в работе он назвал удовлетворенность 
клиентов. Совершенствование серви-
са и активная работа с клиентами стали 
ключевыми пунктами в стратегии ком-
пании.

Крупным шагом по  расширению 
продуктового портфеля стала разра-
ботка инновационной системы. Это 
самая значимая разработка концерна 
profine за последние 15 лет. 

Новая система – это ответ сразу 
двум современным тенденциям в пла-
стиковых окнах: увеличению площади 
светового проема и повышению энер-
госберегающих свойств конструкций. 
Премьера новой системы намечена 
на весну 2014 года и состоится в рам-
ках международной выставки «Fenster-
bau/Frontale» в Нюрнберге. При этом 
система будет включать более 50 ос-
новных и вспомогательных профилей.

Работа с клиентами

Следуя своей стратегии, в 2013 го- 
ду «профайн РУС» воплотил в жизнь 
ряд проектов, направленных на повы-
шение лояльности и поддержку клиен-
тов во всех регионах. В течение полуго-
да в России и Казахстане проходил кон-
курс «Лидер страны щедр на подарки» 
среди всех покупателей окон КБЕ. В ак-
ции приняли участие более 9,5 тысяч 
человек из 600 городов.

Не менее важным с точки зрения со-
циальной ответственности и укрепления 
партнерских отношений стало дальней-
шее развитие благотворительной ини-
циативы «Новые окна – новому поко-
лению». Вместе со своими партнерами 
в уходящем году компания реализовала 
8 проектов в 7 городах по всей России.

Активную работу в области клиент-
ского сервиса на протяжении всего го-
да вел Учебный центр «профайн РУС». 
Только за первые шесть месяцев кур-
сы повышения квалификации посети-
ли почти 3 тысячи человек. Ключевым 
направлением работы стало развитие 
дистанционного обучения. Значительно 
возросла популярность онлайн-курсов 
и вебинаров. Число их участников уве-
личилось больше чем втрое.

Маркетинг и реклама

В области продвижения компания 
«профайн РУС» сделала ставку на Ин-
тернет и регионы. В течение всего ле-
та на популярных интернет-сайтах бы-
ли размещены баннеры компании, 
подчеркивающие ведущие позиции ее 
флагманской марки КБЕ на россий-
ском рынке пластиковых оконных си-
стем. В это же время была проведена 
масштабная рекламная кампания в ре-
гионах. Блоки с информацией о профи-
лях КБЕ были размещены в эфирах ре-
гионального телевидения, в Интернете, 
наружной рекламе и популярных печат-
ных изданиях.

Одновременно компания продол-
жила работу по направлению трейд-
маркетинга. Проведение совместных 
акций, как с федеральными, так и реги-
ональными клиентами стало тенденци-
ей 2013 года.

Планы на 2014 год

По  прогнозам экспертов «про-
файн РУС», 2014 год для произво-
дителей профилей будет еще более 
сложным, чем 2013 год. И для того, 
чтобы преодолеть общерыночную 
тенденцию и  добиться стабильного 
роста объемов продаж, в 2014 году 
компания намерена сделать основ-
ной упор на развитие продуктовой ли-
нейки. В частности, на следующий год 
запланирован запуск производства 
инновационных систем, премьера ко-
торых состоится на выставке в Нюрн-
берге.
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И ВНОВЬ НА ТЕМУ  
«ЦИВИЛИЗОВАННОГО РЫНКА»

В ноябре-декабре 2013 г. прошел 
ряд мероприятий, на  которых 

обсуждались вновь модная тема 
«построения цивилизованного рын-
ка» и необходимость создания от-
раслевого объединения. Мероприя-
тия были ориентированы на журна-
листов, поэтому в гораздо большей 
степени носили характер не серьоз-
ного обсуждения отраслевых про-
блем, а PR-акций.

Круглый стол в РИА 
«Новости»

20 ноября в  пресс-центре РИА 
«Новости» состоялся круглый стол, 
организованный компанией «Эко-
окна» на тему «Как сделать рынок 
пластиковых окон цивилизован-
ным».

В  мероприятии приняли уча-
стие ген. директор ООО «Экоокна» 
А. В. Филоненко, директор по раз-
витию ООО «Экоокна» Н. Л. Фило-
ненко, руководитель отдела про-
даж по  Восточной Европе компа-
нии Gretsch-Unitas А. А. Магер, ген. 
директор ООО «Гардиан Стекло 
Рязань» А. А.  Стольный, директор 
ООО «НПО Гласспром» А. В. Митя-
ев, руководитель «проектной груп-

пы реформирования отрасли СПК» 
И. Н. Паршин.

Это было первое подобное ме-
роприятие, организованное компа-
нией «Экоокна». Пожалуй, наибо-
лее интересным на нем стали вы-
ступления ген. директора компа-
нии А. В. Филоненко, рассказавшего 
о своем видении сегодняшних про-
блем оконного рынка, а затем под-
робно и открыто – о деятельности, 
развитии и производстве компании 
«Экоокна».

Компания за  последние годы 
значительно прибавила, нарасти-
ла производственные мощности 
и  входит теперь в  число крупней-
ших в России. В этом году начата 
экструзия системы ПВХ-профилей 
«Краспан», приобретены новые об-
рабатывающие центры (для автома-
тизированного производства окон-
ных блоков их ПВХ), начато произ-
водство оконных блоков из древе-
сины.

Много у  компании «Экоокна» 
и  планов на  будущее. Остается 
только пожелать ей успехов в реа-
лизации всего намеченного.

Что же до остального, то вновь 
звучали слова об  отсутствии го-
сударственного контроля, плохих 

нормах, покупных сертификатах, 
недобросовестных фирмах, «игре 
не  по  правилам», необходимости 
объединения и  т. д. Ну еще, есте-
ственно, «самопиар» выступаю-
щих  – куда ж без  этого. Кажется, 
что все это уже было…

Круглый стол в «РБК»

Круглый стол в «РБК», организу-
емый компанией «Оконный конти-
нент», стал уже традиционным ме-
роприятием.

Тема мероприятия, прошедше-
го 6 декабря: «Рынок пластиковых 
окон: итоги 2013 года. Мнение экс-
пертов». Как было заявлено, «цен-
тральной темой обсуждения станет 
анализ критической ситуации в от-
расли и планы по усовершенствова-
нию качества продукции».

В мероприятии в качестве «спи-
керов» приняли участие: ген. дирек-
тор ООО «Компания «Оконный кон-
тинент» Ю. М. Выдманов, зам. ген. 
директора ООО «Рехау» А. Ю. Бело-
едов, руководитель группы компа-
ний «СТиС» Д. В. Сулин, руководи-
тель компании «ТБМ» В. Ф. Тренев, 
ген. директор ЗАО «профайн РУС» 
Ян-Герд Фос. Экспертами выступи-
ли представители ИЦ «Современ-
ные Строительные Конструкции», 
интернет-порталов «ОкнаМедиа» 
и «Тибет. ру».

Основными темами для обсуж-
дения были:

– общая экспертная оценка 
2013 года;

– подведение итогов рабо-
ты участников круглого стола 
в 2013 году;

– какие тенденции и перемены 
наметились в отрасли по сравнению 
с 2012 годом;

– тенденции в развитии бизнес-
процессов;

– какие новые продукты и реше-
ния предлагают участники круглого 
стола;
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– прогнозы на 2014 год, мнения 
экспертов.

По поводу итогов 2013 года наи-
более трагичную картину нарисовал 
руководитель «СТиС», но заверил 

при этом, что у компании нет долгов 
и «вообще все хорошо». О сокраще-
нии объемов продаж заявили пред-
ставитель «Рехау» и руководитель 
«ТБМ». Руководителя «профайн 

РУС», однако, сообщил, что по ито-
гам года ожидает роста на 4%.

Руководитель ООО «Компа-
ния «Оконный континент» говорил 
о том, что рост будет намного мень-
ше, чем планировалось.

Вполне понятно, что  заканчи-
вающийся год был оценен всеми 
участниками как негативный для от-
расли.

По   поводу  перспек тив  на 
2014 год мнения были разные: все 
ожидают продолжения спада, но его 
возможная величина оценивается 
от 2–3 до 10–20%.

Формат мероприятия был в стиле 
«РБК»: как бы обсуждение острых 
проблем, а  на  деле  – общие рас-
суждения, минимум конкретной ин-
формации и, естественно, «самопи-
ар» участников. Интересно, что стол, 
за которым восседали «спикеры кру-
глого стола», почему‑то  был треу-
гольным. Но это так, мелочи…
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СОСТОЯНИЕ ЖИЛИЩНОГО ФОНДА В РОССИИ

Тема энергосбережения продол-
жает оставаться одной из веду-

щих в рекламных кампаниях. В пе-
чати, на конференциях и форумах 
разного уровня продолжаются мно-
гочисленные спекуляции на  тему 
возможной экономии от  осущест-
вления тех или  иных мероприя-
тий по  энергосбережению, вклю-
чая замену окон на  «теплосбере-
гающие» («энергоэффективные»). 
Но приводимые данные о возмож-
ной экономии, как  правило, либо 
базируются на зарубежных данных 
(а  там  не  только другие тарифы, 
но и другая структура жилищного 
фонда), либо на усредненных дан-
ных по России (без учета фактиче-
ского состояния, территориально-
го распределения и других особен-
ностей существующего жилищного 
фонда). Получаемые в итоге цифры 
обычно имеют мало общего с  ре-
альностью, что  не  мешает их  ак-
тивно «пиарить». Другой вопрос, 
что как строители, так и значитель-
ная часть конечных потребителей 
уже хорошо знают им цену.

В  действительности  же, имен-
но состоянием и особенностями су-
ществующего жилищного фонда 
определяется, в  конечном счете, 
потенциал рынка любых энергос-
берегающих строительных изде-
лий, материалов и технологий (будь 
то утепление фасадов зданий, уста-
новка счетчиков или замена окон). 
Этот фактор – один из важнейших 
и для оценки потенциала и перспек-
тив развития оконно-фасадного 
рынка в целом.

Ниже вниманию читателей пред-
лагаются некоторые материалы 
из  исследования, выполненного 
«Институтом экономики города» 
(«ИЭГ») в 2011 г. для Европейского 
Банка Реконструкции и Развития.

Общая характеристика 
жилищного фонда

1. Российская Федерация распо-
лагает огромным жилищным фон-

дом. На конец 2009 г. общее коли-
чество жилых зданий составляло 
19650 тыс. с общей площадью 3 177 
млн. кв. м. Большая часть жилищно-
го фонда (72%) находится в город-
ских поселениях (2 293 млн. кв. м). 
За период 2000–2009  гг. площадь 
жилищного фонда выросла на 14%. 
Ежегодный прирост жилищного 
фонда составляет примерно 3%.

2. Основную долю жилых поме-
щений составляют квартиры в мно-
гоквартирных домах (70% от общей 
площади жилищного фонда). Об-
щее количество многоквартирных 
домов (МКД) на конец 2009 года со-
ставляло 3224 тыс. зданий с общей 

площадью жилых помещений 2237 
млн. кв. м. Количество индивиду-
альных жилых зданий (ИОЗ) – 6 426 
тыс., их общая площадь – 974 млн. 
кв. м.

При  расчете по  числу зданий 
в составе жилищного фонда доми-
нируют деревянные индивидуаль-
но-определенные здания (рис. 1), 
на их долю приходится 47% всех жи-
лых зданий. В сумме с многоквар-
тирными домами на  деревянные 
здания приходится 54%, однако, они 
занимают только 21% жилой площа-
ди (рис. 2). При оценке по площади 
доминируют каменные и кирпичные 
дома, на которые приходится 40% 

Рис. 1. Распределение зданий и жилой площади по годам постройки в 2009 г.

Рис. 2. Распределение зданий по материалам стен
Источник: Данные Росстата.

User
Текст
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общей площади жилищного фонда. 
На панельные и блочные дома при-
ходится 25,8% и 5,4% жилой площа-
ди соответственно. Доля каменных, 
кирпичных, блочных и монолитных 
домов устойчиво растет, а деревян-
ных и панельных снижается, в т. ч. 
за счет сноса.

3. Российский жилищный фонд 
характеризуется значительным сро-
ком эксплуатации и  повышенным 
износом:

• Средний возраст российского 
здания равен 42 годам.

• В 2009 году срок эксплуатации 
свыше 25 лет имели:

– индивидуальные жилые дома – 
80,1%;

– многоквартирные дома  – 
75,8%.

• Общая площадь жилых поме-
щений, отслуживших более четвер-
ти века – 60%;

• Доля зданий, построенных 
до  1995  г., в  43 регионах России 
превышает 90%;

• Процент износа свыше 66% 
в 2009 г. имели 6% индивидуальных 
жилых домов и 8,7% многоквартир-
ных домов (или 3,7% площади всех 
жилых зданий).

• Площадь ветхого жилищно-
го фонда после 2005 г. снижалась 
и в 2009 г. составила 80 млн. кв. м. 
Рост  же площади аварийного жи-
лищного фонда остановить не уда-
лось, и аварийный жилищный фонд 
в 2009 г. составил 19,4 млн. кв. м.

• Доля ветхих и аварийных инди-
видуальных жилых домов в 2009 г. 
была равна 4,5%, а многоквартир-
ных домов – 2,5%.

4. Российский жилищный фонд 
характеризуется  высокой до-
лей частной собственности  – бо-
лее 84%, что  существенно выше, 
чем  во  многих развитых странах. 
В частной собственности находится 
97% индивидуальных жилых домов 
и 76% квартир в многоквартирных 
домах.

5.  Жилищный фонд в  России 
имеет достаточно высокую степень 
благоустройства. Полностью бла-
гоустроенное жилье составляет 
в среднем 61,4%. В 2009 году 89% 
городского жилищного фонда было 

обеспечено водопроводом, канали-
зацией – 87%, отоплением – 92%, 
горячим водоснабжением – 80%.

6.  Российский многоквартир-
ный жилищный фонд характеризу-
ется высокой потребностью в капи-
тальном ремонте, связанной с тем, 
что в 90‑е годы прошлого века объ-
емы капитального ремонта жилищ-
ного фонда резко упали. Начиная 
с 2008 года в результате реализа-
ции региональных программ, в зна-
чительной части софинансируемых 
Фондом ЖКХ, объем капитально-

го ремонта многоквартирных до-
мов вырос, но  все  же в  2009  го-
ду остался в 5,5 раз ниже уровня 
1980 года.

• Согласно проведенным расче-
там, в  2009  г. комплексном капи-
тальном ремонте нуждались:

2120–2196 тыс. многоквартир-
ных домов со средним сроком экс-
плуатации в 25 лет (или 1314–1361 
млн. кв. м);

1374–1398 тыс. многоквартир-
ных домов со сроком эксплуатации 
в 40 лет (или 645-660 млн. кв. м).

Рис. 3. Факторы, определявшие динамику жилищного фонда

Источник: Данные Росстата.

Рис. 4. Динамика площади МКД по срокам эксплуатации, площади, требующей капитального 
ремонта и среднего возраста МКД в 2000–2035 гг.
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Данный уровень потребности 
в  капитальном ремонте сохранит-
ся в будущем при условии ежегод-
ного проведения комплексного ка-
питального ремонта не  менее 2% 
площади многоквартирного фон-
да. При меньшей доле выполнения 
ремонтов потребность будет расти 
(рис. 4).

7.  Согласно данным Росстата, 
сумма затрат на  капитальный ре-
монт жилищного фонда в  2009  г. 
составила 143,7 млрд. руб. (3,47 
млрд. евро), в т. ч. на ремонт мно-
гоквартирных домов – 137,5 млрд. 
руб. (3,32 млрд. евро). Средняя сто-
имость ремонта в расчете на 1 кв. м 
площади жилья составила в 2009 г. 
3,3 тыс. руб. (79,6 евро).

В  региональных программах, 
софинансируемых Фондом ЖКХ, 
средняя удельная стоимость ремон-
та в 2009 г. составила 800 руб. (19,3 
евро), а в 2010 г. – 810 руб. (18,6 ев-
ро), это свидетельствует о проведе-
нии в основном выборочных работ 
по капитальному ремонту.

8. Структура потребления энер-
гии населением в  России схожа 
с европейскими странами: отопле-
ние  – около 62% от  общего энер-
гопотребления, горячее водоснаб-
жение (ГВС) – 20%, на прочие нуж-
ды – около 19%. Особенность Рос-
сии в  том, что  в  отоплении (56%) 
и в ГВС (69%) доминирует центра-

лизованное теплоснабжение, тогда 
как в Европе в отоплении на него 
приходится только 12%.

9. Российский жилищный фонд 
в  целом характеризуется низкой 
энергоэффективностью:

• Удельный расход всех видов 
энергии в здании в 2009 г. в сред-
нем составил 47 кг у. т. / м2 в  год 
(382,2 кВт·ч / м2 в год):

• Показатели энергоэффектив-
ности зданий определяются года-
ми их строительства. Пониженные 
удельные расходы энергии харак-
терны для  новых зданий, в  кото-
рых тепловая защита была спро-
ектирована в соответствии с тре-
бованиями новых строительных 
норм;

• Доля энергоэффективных 
окон оценивается в 20–30% в це-
лом и в 30–40% в городах (выде-
лено ред.).

10. По  состоянию на  2009  год 
обеспеченность многоквартирного 
жилищного фонда в России прибо-
рами учета в целом низкая:

• Количество многоквартирных 
домов, оснащенных домовыми при-
борами учета потребления энергии 
на цели отопления – 8%, холодной 
воды  – 11%, ГВС  – 7%, электроэ-
нергии – 21%, газа – 0,9%.

• Обеспеченность квартирными 
приборами учета составила по ото-
плению 1%, по  холодной воде  – 

22%, по ГВС – 19%, по электроэнер-
гии – 80%, по газу – 5%.

11. Потенциал экономии энер-
гии в  многоквартирных домах до-
статочно высок: по тепловой энер-
гии – 40%, электроэнергии – 37%, 
природному газу – 30%, воде – 25%.

При  полной реализации потен-
циала экономии энергии можно до-
биться снижения удельного расхо-
да энергии во всех жилых зданиях 
до 29,2 кг у. т. / м2 в год, или на 40%.

Распределение жилищного 
фонда

Жилищный фонд неравномер-
но распределен по субъектам Рос-
сийской Федерации. Наибольшими 
площадями жилищного фонда рас-
полагают г. Москва, Московская 
область, Краснодарский край и  г. 
Санкт-Петербург. Наименьшие пло-
щади жилищного фонда в  Ненец-
ком автономном округе, Чукотском 
автономном округе, Республике Ал-
тай, Еврейской автономной области 
и Республике Тыва.

Наиболее старый жилищный 
фонд в  г. Санкт-Петербург (42  го-
да), Владимирской и Тульской обла-
стях (42 года); Забайкальском крае, 
Архангельской, Ивановской и  Ря-
занской областях (41 год); Калинин-
градской, Тамбовской и  Тверской 
областях (40 лет). Наиболее моло-
дой жилищный фонд – в Республи-
ке Ингушетия (19 лет), Ханты-Ман-
сийском автономном округе (23 го-
да), Челябинской области (25 лет), 
Республике Татарстан (27  лет), 
Ямало-Ненецком автономном окру-
ге и Республике Саха (28 лет), Чу-
вашской республике и  Чукотском 
автономном округе (29 лет).

Наибольшие доли ветхого и ава-
рийного жилого фонда в Республи-
ке Ингушетия (20,8%), Республике 
Дагестан (20,1%), Республике Ты-
ва (18,8%), Республике Саха-Яку-
тия (15,1%), Магаданской (11,1%) 
и  Астраханской (10,1%) областях. 
Наименьшие доли ветхого и  ава-
рийного жилого фонда в  г. Мо-
сква (0,3%), Чеченской Республике 
(0,4%), Курской области (0,7%), г. 
Санкт-Петербурге (0,7%), Ставро-

Рис. 5. Факторы, определявшие динамику жилищного фонда

Источник: Данные Росстата.
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польском крае (0,8%) и  Липецкой 
области (0,9%).

Наибольшие площади капи-
тального отремонтированных зда-
ний в 2009 г. приходились на г. Мо-
скву (9,0%), Республику Татарстан 
(8,4%) Республику Башкортостан 
(6,7%), Челябинскую область (5,6%) 
и Пермский край (5,6%). Наимень-
шие площади капитально отремон-
тированных зданий приходились 
на  Карачаево-Черкесскую Респу-
блику, Республики Карелия и Кал-
мыкия, Ставропольский край, Там-
бовскую и Брянскую области.

Согласно статистическим дан-
ным, наибольшие удельные затраты 
на капитальный ремонт в 2009 г. бы-
ли в Пензенской, Кировской, Архан-
гельской, Новосибирской областях 
и Красноярском крае. Наименьшие 
удельные затраты – в Томской об-
ласти, Республике Тыва, Чеченской 
Республике и Ивановская области. 
Но  достоверность статистических 
данных о стоимости капитального 
ремонта вызывает сомнения.

Динамика благоустройства 
жилищного фонда РФ

В среднем по России доля ком-
плексно благоустроенного жилья 
(оборудованного одновременно во-
допроводом, водоотведением (ка-
нализацией), отоплением, горячим 
водоснабжением, газом или наполь-
ными электроплитами) составляет 
61,4%.

В 2000–2009 гг. она увеличилась 
на 12 процентных пунктов. Уровень 
благоустройства МКД можно с доста-
точной степенью надежности отраз-
ить показателями благоустройства 
городского жилого фонда (рис. 6).

В 2009 г. водопроводом было ох-
вачено 89% городского жилого фон-
да, канализацией – 87%, отоплени-
ем – 92%, горячим водоснабжением 
(ГВС) – 80%. Наименьший уровень 
благоустройства – в многоквартир-
ных домах, построенных до 1920 г. 
Из них только 1–2% охвачены ГВС. 
Для  зданий, построенных в  1921–
1945  гг.,  эта доля повышается 
до 45%, а для зданий, построенных 
в 1946–1970 гг., – до примерно 67%.

Затраты на капитальный 
ремонт многоквартирных 
домов

Согласно статистической отчет-
ности, сумма затрат на  капиталь-
ный ремонт многоквартирных до-
мов в 2009 г. составила 143,7 млрд. 
руб., в т. ч. на ремонт МКД – 137,5 
млрд. руб. В 2003–2009 гг. затраты 
на капитальный ремонт многоквар-
тирных домов выросли в 2,6 раза. 
При двукратном росте цен на стро-
ительные работы за этот период ин-
декс роста затрат в сопоставимых 
ценах равен 30%.

По  данным Фонда ЖКХ, рас-
ходы на капитальный ремонт МКД 
по проектам Фонда в 2008 г. соста-
вили 57,9 млрд. руб., в 2009 г. – 93,4 
млрд. руб., а в 2010 г. – 70,6 млрд. 
руб. В  структуре финансирования 

преобладали средства Фонда, доля 
которых росла (рис. 7).

В 2009  г., еще до принятия за-
кона № 261 «Об  энергосбереже-
нии и повышении эффективности», 
в  составе работ по  капитальному 
ремонту заметно выросла доля ин-
женерного оборудования (рис. 8).

В  2009  г. капитальный ремонт 
был проведен в  72,3 тыс. МКД, 
что  составляет 25,6% от  опреде-
ленной по  данным Росстата по-
требности. Ремонт 60% МКД осу-
ществлялся при финансовой под-
держке Фонда ЖКХ (43,7 тыс. 
МКД). Капитальный ремонт осталь-
ных 28,6 тыс. МКД осуществлял-
ся с  использованием средств ре-
гиональных и местных бюджетов, 
а также средств собственников жи-
лых помещений.

Рис. 6. Уровень благоустройства городского жилищного фонда

Рис. 7. Структура финансирования затрат по капитальному ремонту в рамках проектов Фонда 
ЖКХ в 2008–2010 гг.

Источник: Годовой отчет государственной корпорации Фонда содействия реформи-

рованию жилищно-коммунального хозяйства за 2010 год
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Согласно проведенному расче-
ту государственные обязательства 
по проведению капремонта не бы-
ли исполнены в  отношении МКД 
с суммарной площадью 289 млн. кв. 
м (13% площади многоквартирного 
жилищного фонда).

В  денежном выражении объ-
ем государственных обязательств 
на конец 2010 года составлял:

– 956 млрд. руб. при проведении 
капитального ремонта в целях лик-
видации физического износа зда-
ний;

– 1 444 млрд. руб. при проведе-
нии капитального ремонта с учетом 
выполнения требований по энерго-
эффективности.

В региональной структуре расхо-
дов на капитальный ремонт с боль-
шим отрывом лидировала Москва. 

На ее долю пришлось 15% всех рас-
ходов. В 2009 г. на 10 регионов при-
шлось 45% всех расходов на капи-
тальный ремонт, а на последние 40 
регионов – только 17%.

В небольших масштабах прово-
дится реконструкция многоквартир-
ных домов, направленная на повы-
шение комфортности проживания. 
В 2009 г. введено после реконструк-
ции в целом по РФ 307,8 тыс. кв. м 
общей площади жилья (в 2008 г. – 
200,7 тыс. кв. м), что  составило 
1,0% от общей площади введенного 
в 2009 г. жилья (без учета индиви-
дуального).

По данным формы № 1‑КР «Све-
дения о капитальном ремонте жи-
лищного фонда», средняя стои-
мость ремонта 1 кв. м капиталь-
но отремонтированного жилья со-

ставила в  2009  г. 3,3 тыс. руб. 
(в 2008 г. – 2,7 тыс. руб.). По дан-
ным Фонда ЖКХ, средний удельный 
расход на ремонт 1 кв. м жилой пло-
щади в  2008  г. составил 490 руб., 
в  2009  г.  – 800 руб., а  в  2010  г.  – 
810 руб. Это означает, что по проек-
там Фонда ЖКХ проводились в ос-
новном выборочные работы по ка-
питальному ремонту (87%).

По  данным Росстата, средние 
по России удельные расходы на ре-
монт фасадов в 2009 г. составили 
1033 руб., на  ремонт крыш и  кро-
вель  – 814 руб., на  ремонт инже-
нерного оборудования – 1401 руб., 
а  на  ремонт и  замену строитель-
ных конструкций – 224 руб. Данные 
об удельных затратах на капиталь-
ный ремонт по  российским реги-
онам не  отличаются достоверно-
стью. При делении значений затрат 
на капитальный ремонт на объемы 
ремонта в  ряде регионов получа-
ются цифры, существенно превы-
шающие стоимость нового стро-
ительства. В  среднем по  России 
удельные расходы в 2009 г. соста-
вили 3341 руб., а в Москве, где пре-
обладали комплексные ремонты, – 
5517 руб. Только в трех российских 
регионах средние удельные затра-
ты на капитальный ремонт, по дан-
ным Росстата, оказались ниже 
среднего значения, которое дает 
Фонд ЖКХ.

Нормативные требования 
к перечню работ 
по капитальному ремонту 
жилых зданий

Отношения в области капиталь-
ного ремонта регулируются рядом 
нормативно-правовых актов рос-
сийского законодательства. Среди 
них можно отметить следующие:

• Жилищный кодекс Российской 
Федерации;

• Градостроительный кодекс РФ;
• Федеральный закон от 27 дека-

бря 2002 г. № 184‑ФЗ «О техниче-
ском регулировании»;

• Федеральный закон от 30 дека-
бря 2009 г. № 384‑ФЗ «Технический 
регламент о  безопасности зданий 
и сооружений»;

Рис. 8. Динамика расходов на капитальный ремонт по видам работ в 2007–2009 гг.
Источник: Данные Росстата

Рис. 9. Динамика общей площади капитально отремонтированных домов в 2000–2009 гг.
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• Закон № 261‑ФЗ «Об энергос-
бережении и о повышении энерге-
тической эффективности и о внесе-
нии изменений в отдельные законо-
дательные акты Российской Феде-
рации» от 23 ноября 2009 года;

• Правила содержания общего 
имущества в многоквартирном до-
ме, утвержденные постановлени-
ем Правительства РФ от 13 августа 
2006 г. № 491.

Значение термина «капитальный 
ремонт» определяется в п. 1 ст. 48 
Градостроительного кодекса РФ, 
в  котором установлено, что  капи-
тальный ремонт объектов капиталь-
ного строительства представляет 
собой ремонт, при проведении кото-
рого затрагиваются конструктивные 
и другие характеристики надежно-
сти и безопасности таких объектов.

Федеральный закон от  21 ию-
ля 2007 г. № 185‑ФЗ «О Фонде со-
действия реформированию жилищ-
но-коммунального хозяйства» от 21 
июля 2007 года понимает под капи-
тальным ремонтом многоквартир-
ного дома проведение предусмо-
тренных данным Федеральным за-
коном работ (указаны в ч. 3 ст. 15) 
по устранению неисправностей из-
ношенных конструктивных элемен-
тов общего имущества собственни-
ков помещений в многоквартирном 
доме (далее  – общее имущество 
в  многоквартирном доме), в  том 
числе по их восстановлению или за-
мене, в  целях улучшения эксплу-
атационных характеристик обще-
го имущества в  многоквартирном 
доме. Данный закон не  регулиру-
ет отношения по проведению капи-
тального ремонта многоквартир-
ных домов. Его предметом является 
только порядок софинансирования 
капитального ремонта тех домов, 
которые ремонтируются в  рамках 
региональных и  муниципальных 
программ, принимаемых в рамках 
этого закона.

Третьей частью статьи 15 Феде-
рального закона «О Фонде содей-
ствия реформированию жилищно-
коммунального хозяйства» установ-
лены виды работ по капитальному 
ремонту многоквартирных домов 
(более подробно они будут рассмо-

трены ниже). Согласно п. 3.1 ч. 3 
ст. 15 ФЗ-185, работы по капиталь-
ному ремонту многоквартирных до-
мов должны проводиться с соблю-
дением требований энергетической 
эффективности, предъявляемых 
к многоквартирным домам, вводи-
мым в эксплуатацию после прове-
дения капитального ремонта в со-
ответствии с  законодательством 
об энергосбережении и о повыше-
нии энергетической эффективно-
сти, при условии выдачи разреше-
ний на  проведение капитального 
ремонта многоквартирных домов 
после вступления в силу требова-
ний энергетической эффективно-
сти.

Согласно п. 3.2 ст. 15 Федераль-
ного закона «О Фонде содействия 
реформированию жилищно-комму-
нального хозяйства», капитальный 
ремонт многоквартирных домов, 
включенных в муниципальные и ре-
гиональные адресные программы, 
обязательно должны включать в се-
бя выполнение работ по установке 
коллективных (общедомовых) при-
боров учета потребления ресурсов 
и узлов управления (тепловой энер-
гии, горячей и холодной воды, элек-
трической энергии, газа), за исклю-
чением случаев, если соответствую-
щий многоквартирный дом оснащен 
такими приборами учета и узлами 
управления.

Примерный перечень работ, про-
изводимых при капитальном ремон-
те жилого фонда, установлен ч. 3 
ст. 15 ФЗ-185. В него входят:

1.  Ремонт внутридомовых ин-
женерных систем электро-, тепло-, 
газо-, водоснабжения, водоотведе-
ния;

2. Ремонт или замена лифтового 
оборудования, признанного непри-
годным для эксплуатации, при необ-
ходимости ремонт лифтовых шахт;

3. Ремонт крыш;
4. Ремонт подвальных помеще-

ний, относящихся к общему имуще-
ству в многоквартирных домах;

5. Утепление и ремонт фасадов;
6. Установка коллективных (об-

щедомовых) приборов учета по-
требления ресурсов и узлов управ-
ления (тепловой энергии, горячей 

и  холодной воды, электрической 
энергии, газа);

7. Ремонт фундаментов много-
квартирных домов, в  том числе 
на  свайном основании, располо-
женных в районах Крайнего Севера 
и приравненных к ним местностях.

Другой перечень работ по капи-
тальному ремонту многоквартирных 
домов содержится в постановлении 
Госстроя РФ от 27 сентября 2003 г. 
№ 170 «Об  утверждении Правил 
и  норм технической эксплуатации 
жилищного фонда». Согласно при-
ложению № 8 к указанному Поста-
новлению, в  примерный перечень 
работ, производимых при капиталь-
ном ремонте жилищного фонда, 
входят:

1. Обследование жилых зданий 
(включая сплошное обследование 
жилищного фонда) и изготовление 
проектно-сметной документации 
(независимо от периода проведения 
ремонтных работ);

2.  Ремонтно-строительные ра-
боты по  смене, восстановлению 
или замене элементов жилых зда-
ний (кроме полной замены камен-
ных и бетонных фундаментов, несу-
щих стен и каркасов);

3. Модернизация жилых зданий 
при их капитальном ремонте (пере-
планировка с учетом разукрупнения 
многокомнатных квартир, устрой-
ства дополнительных кухонь и са-
нитарных узлов, расширения жи-
лой площади за счет вспомогатель-
ных помещений, улучшения инсоля-
ции жилых помещений, ликвидации 
темных кухонь и входов в квартиры 
через кухни с устройством, при не-
обходимости, встроенных или при-
строенных помещений для  лест-
ничных клеток, санитарных узлов 
или кухонь);

– замена печного отопления цен-
тральным с устройством котельных, 
теплопроводов и тепловых пунктов; 
крышных и иных автономных источ-
ников теплоснабжения; переобору-
дование печей для сжигания в них 
газа или угля;

– оборудование системами хо-
лодного и  горячего водоснабже-
ния, канализации, газоснабжения 
с присоединением к существующим 
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магистральным сетям при рассто-
янии от ввода до точки подключе-
ния к магистралям до 150 м, устрой-
ством газоходов, водоподкачек, 
бойлерных;

– полная замена существующих 
систем центрального отопления, 
горячего и холодного водоснабже-
ния (в т. ч. с обязательным приме-
нением модернизированных ото-
пительных приборов и трубопрово-
дов из  пластика, металлопласти-
ка и т. д. и запретом на установку 
стальных труб);

– установка бытовых электро-
плит взамен газовых плит или ку-
хонных очагов;

– устройство лифтов, мусоро-
проводов, систем пневматического 
мусороудаления в домах с отметкой 
лестничной площадки верхнего эта-
жа 15 м и выше;

– перевод существующей сети 
электроснабжения на повышенное 
напряжение;

– ремонт телевизионных антенн 
коллективного пользования, под-
ключение к  телефонной и  радио-
трансляционной сети;

– установка домофонов, элек-
трических замков, устройство си-
стем противопожарной автоматики 
и дымоудаления;

– автоматизация и диспетчери-
зация лифтов, отопительных ко-
тельных, тепловых сетей, инженер-
ного оборудования;

– благоустройство дворовых 
территорий (замощение, асфаль-
тирование, озеленение, устройство 
ограждений, дровяных сараев, обо-
рудование детских и хозяйственно-
бытовых площадок). Ремонт крыш, 
фасадов, стыков полносборных зда-
ний до 50%.

4. Утепление жилых зданий (ра-
боты по улучшению теплозащитных 
свойств ограждающих конструкций, 
устройство оконных заполнений 
с тройным остеклением, устройство 
наружных тамбуров);

5.  Замена внутриквартальных 
инженерных сетей;

6.  Установка приборов учета 
расхода тепловой энергии на  ото-
пление и  горячее водоснабжение, 
расхода холодной и  горячей воды 

на  здание, а  также установка по-
квартирных счетчиков горячей и хо-
лодной воды (при замене сетей);

7. Переустройство невентилиру-
емых совмещенных крыш;

8. Авторский надзор проектных 
организаций за  проведением ка-
питального ремонта жилых зданий 
с полной или частичной заменой пе-
рекрытий и перепланировкой;

9. Технический надзор в случа-
ях, когда в органах местного само-
управления, организациях созда-
ны подразделения по техническому 
надзору за капитальным ремонтом 
жилищного фонда;

10. Ремонт встроенных помеще-
ний в зданиях.

Для  собственников помеще-
ний в  многоквартирных домах 
оба этих перечня не имеют обя-
зательного значения. Это свя-
зано с  тем, что  перечень работ 
по  капитальному ремонту много-
квартирных домов, указанный в ст. 
15 Федерального закона «О Фон-
де содействия реформированию 
жилищно-коммунального хозяй-
ства», необходимо учитывать толь-
ко при  включении многоквартир-
ных домов в муниципальные и ре-
гиональные адресные программы. 
Перечень работ по  капитально-
му ремонту многоквартирных до-
мов, указанный в Правилах и нор-
мах технической эксплуатации жи-
лищного фонда, утвержденных по-
становлением Госстроя РФ от  27 
сентября 2003 г. № 170, в соответ-
ствии с  требованиями ст. 4 Фе-
дерального закона от  27 декабря 
2002 г. № 184‑ФЗ «О техническом 
регулировании» не  имеет норма-
тивного характера.

Федеральный закон № 384‑ФЗ 
«Технический регламент о безопас-
ности зданий и сооружений» уста-
новил, что: (статья 36)

• безопасность зданий и  со-
оружений в процессе эксплуата-
ции обеспечивается посредством 
технического обслуживания, пери-
одических осмотров и контрольных 
проверок и  (или) мониторинга со-
стояния основания, строительных 
конструкций и  систем инженерно-
технического обеспечения, а  так-

же посредством текущих ремонтов 
здания или сооружения;

• параметры и другие характе-
ристики строительных конструкций 
и  систем инженерно-технического 
обеспечения в процессе эксплуата-
ции здания или сооружения долж-
ны соответствовать требованиям 
проектной документации;

• эксплуатация зданий и  со-
оружений должна быть организо-
вана таким образом, чтобы обе-
спечивалось соответствие зданий 
и  сооружений требованиям энер-
гетической эффективности зда-
ний и  сооружений и  требованиям 
оснащенности зданий и сооружений 
приборами учета используемых 
энергетических ресурсов в  те-
чение всего срока эксплуатации 
зданий и сооружений.

Согласно федеральному зако-
ну № 384‑ФЗ (статья 6) Правитель-
ство Российской Федерации ут-
верждает перечень националь-
ных стандартов и сводов правил 
(частей таких стандартов и сводов 
правил), в результате применения 
которых на  обязательной основе 
обеспечивается соблюдение мини-
мально необходимых требований 
для  обеспечения безопасности 
зданий и сооружений, а также свя-
занных со  зданиями и  с  сооруже-
ниями процессов проектирования 
(включая изыскания), строитель-
ства, монтажа, наладки, эксплуата-
ции и утилизации (сноса).

Требования к зданиям и соору-
жениям, установленные ФЗ № 384, 
не применяются вплоть до рекон-
струкции или  капитального ре-
монта здания или сооружения, вве-
денного в эксплуатацию до вступле-
ния в силу таких требований (статья 
42 ФЗ № 384).

Таким образом, законода-
тельство Российской Федерации 
не  устанавливает обязательно-
го перечня работ, выполняемых 
при капитальном ремонте, но со-
держит требования об  обяза-
тельном обеспечении безопасно-
го состояния зданий в процессе 
их эксплуатации.
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Поздравляем с Новым годом! 




